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二、说明、目录、图表目录
第一章 摩托车行业相关定义与行业概况 

一、行业定义和摩托的基本分类 

（一）摩托车基本概念 

（二）摩托车的分类 

（三）国际标准化组织摩托车标准 

二、摩托车零部件业的发展状况 

（一）燃油摩托车点火系发展现状及其趋势 

（二）我国传动制造行业发展现状及分析 

（三）摩托润滑油市场现状 

（四）我国摩托车发动机问题分析 

第二章 2007年国际摩托车工业现状简介 

一、世界摩托车市场概况 

（一）世界摩托车贸易分布情况 

（二）世界摩托车主要国家及地区贸易情况 

（三）本田摩托车发展计划 

（四）哈雷戴维森市场发展 

（五）宝马摩托车销量情况 

（六）2007年雅马哈经营情况 

二、国外摩托车工业发展状况 

（一）日本摩托车生产状况 

（二）越南摩托车市场发展状况 

（三）泰国摩托车工业发展现状及市场开拓建议 

（四）意大利摩托车市场现状 

（五）罗马尼亚摩托车市场现状 

（六）其他国家摩托车市场现状 

第三章 2007年中国摩托车产业政策环境分析 

一、2007年我国宏观经济及相关政策变化及影响 

（一）宏观调控政策变化及影响 

（二）人民币汇率政策及影响 



（三）燃油税政策及影响 

二、2007年行业政策变化及影响 

（一）《摩托车生产企业新车注册登记免于安全技术检验实施办法》 

（二）《关于规范摩托车产品出口秩序的通知》 

（三）《二手车交易规范》 

（四）阿根廷将对中国摩托车采取进口限制措施 

三、关于禁摩 

（一）&ldquo;禁摩&rdquo;与国法民权 

（二）&ldquo;禁摩&rdquo;与国情民生 

（三）&ldquo;禁摩&rdquo;与社会经济 

（四）&ldquo;禁摩&rdquo;与政府诚信 

（五）&ldquo;禁摩&rdquo;与城市管理 

（六）&ldquo;禁摩&rdquo;与接轨国际 

四、2008年政策环境变化趋势预测 

（一）排放政策变化 

（二）安全政策变化 

（三）节能政策变化 

第四章 2007年中国摩托车工业发展现状 

一、摩托车工业回顾与展望 

二、中国摩托车工业发展现状 

（一）2007年摩托车工业发展形势分析 

（二）福田雷沃重工三轮摩托车产销 

（三）重庆摩托车站稳南非市场 

（四）我国摩托车行业发展态势 

三、国内摩托车市场发展现状 

（一）消费替代品掠地攻城，抢占市场&ldquo;蛋糕&rdquo; 

（二）市场环境欲说还休，基本格局尚未根本转变 

（三）消费群体变生意外，市场拉动乏力 

（四）销售方式花样纷呈，提前透支后期市场 

四、中国摩托车行业面临的的问题及对策 

（一）我国摩托车行业发展存在的问题 



（二）难实行低价竞销的禁令 

（三）我国摩托车行业需要调整 

（四）我国摩托车行业发展的对策 

第五章 2007年中国摩托车行业市场供需状况分析 

一、我国摩托车行业产品消费状况分析 

（一）摩托车行业消费总量分析 

（二）摩托车行业消费结构分析 

1、排量结构变化分析 

2、二轮和三轮消费结构变化分析 

二、我国摩托车行业产品生产状况分析 

（一）摩托车行业生产总量分析 

（二）摩托车行业生产结构分析 

三、摩托车行业市场潜力分析 

（一）我国摩托车市场潜力分析 

（二）2007-2008年我国摩托车产销走势预测 

（三）开拓越南市场利用好宏观政策 

（四）顾客需求变化左右品牌价值 

四、摩托车产品供需矛盾及价格变化分析预测 

（一）2007年摩托车产品供需矛盾分析及2008年预测 

（二）2007-2008年摩托车产品价格影响因素及走势分析 

1、价格影响因素分析 

2、摩托车价格变化趋势分析及预测 

第六章 2007年中国摩托车进出口分析 

一、摩托车进出口状况分析 

（一）我国摩托车企业贸易分析 

（二）摩托车出口秩序整顿显效 

二、摩托车进出口统计 

（一）2007年摩托车进口统计 

（二）2007年摩托车出口统计 

（三）企业出口统计 



三、区域进出口分析 

（一）重庆市摩托车出口分析 

（二）江苏摩托车出口分析 

（三）广东摩托车出口分析 

（四）天津摩托车出口分析 

第七章 2007年中国摩托车行业经济指标分析 

一、2007年经济指标分析 

（一）摩托车产量 

（二）销售收入排名 

（三）分地区主要经济指标 

（四）分类型主要经济指标 

二、企业经营状况分析 

（一）资产负债产值指标 

（二）收入费用利润指标 

第八章 2007年中国摩托车消费市场调查分析 

一、中国摩托车消费整体状况分析 

（一）中国摩托车市场消费特点分析 

（二）中国摩托车主要区域消费特点分析 

二、中国摩托车产品品牌消费分析 

（一）国内摩托车市场品牌占有率分析 

（二）中国摩托车市场不同消费群对品牌的偏好分析 

三、摩托车行业市场需求潜力分析 

（一）中国摩托车市场潜力分析 

（二）2008年我国摩托车产销走势预测 

（三）国外市场对其发展指明了市场与方向 

（四）顾客需求变化将左右品牌价值 

第九章 2007年中国摩托车市场竞争格局分析 

一、摩托车行业竞争格局 

（一）摩托车行业发展格局 



（二）重庆二线摩企生存之举 

（三）摩托车企业抱团发展 

二、行业竞争优势战略 

（一）低成本战略 

（二）差异化战略 

（三）集中与专业化战略 

三、市场开拓经营策略 

（一）2007-2008年摩托车市场开拓分析 

（二）激活2007-2008摩托车产业市场 

（三）开辟农村摩托车市场策略 

四、渠道与品牌经营策略 

（一）区域市场渠道管理原则 

（二）摩企与经销商的利益与合作 

（三）真正的品牌战略分析 

（四）打造行业或区域强势品牌策略 

五、管理投资分析 

（一）新经济竞争环境新营销服务 

（二）终端市场管理策略分析 

（三）摩托车企业进入电动车行业的市场分析 

（四）摩托车业赢利方法初探 

（五）摩托车行业的中国式生存 

第十章 2007年中国农村摩托车市场分析 

一、农村摩托车市场发展现状 

（一）摩托车销售转向农村市场 

（二）农村摩托车市场的现状 

二、我国农村摩托车市场的需求趋势 

（一）知名品牌是买车的首选 

（二）期望实在服务 

（三）低价位和高质量 

三、农村摩托车市场存在的的问题 

（一）摩托车的安全管理问题 



（二）农村摩托车市场的隐患 

四、农村区域摩托车交通安全管理的对策 

（一）完善社会化管理机制 

（二）加大宣传&ldquo;五进&rdquo;力度 

（三）提高管理效率 

（四）查纠交通违法 

第十一章 2007年中国主要地区摩托车市场分析 

一、重庆 

（一）重庆摩托车行业的发展环境 

（二）重庆摩托车行业存在的挑战 

（三）重庆摩托车出口市场多元化的现状 

（四）2007年重庆摩托车行业经济数据分析 

二、广东 

（一）广东摩托车市场的发展方向 

（二）广东省摩托车市场概况 

（三）江门是广东摩托车产业带 

（四）2007年广东摩托车行业经济数据分析 

三、江浙 

（一）浙江摩托车出口概况 

（二）浙江台州市摩托车产业的发展前景 

（三）2007年江苏摩托车行业经济数据分析 

（四）2007年浙江摩托车行业经济数据分析 

第十二章 2007年中国摩托车行业主要企业运营分析 

一、大长江集团有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

二、中国嘉陵工业股份有限公司 

（一）企业基本概况 



（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

三、建设工业（集团）有限责任公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

四、浙江钱江摩托股份有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

五、重庆力帆实业（集团）有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

六、重庆隆鑫工业（集团）有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

七、新大洲控股股份有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

八、济南轻骑摩托车股份公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 



（四）发展战略和前景展望 

九、重庆宗申摩托车集团 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

十、金城集团有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

十一、广州摩托集团公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

十二、江苏林海集团 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

十三、南方宇航科技股份有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

十四、略 

第十三章 中国摩托车上下游行业影响分析及预测 

一、上游行业发展变化及影响 

（一）钢铁行业发展变化及影响 

（二）橡胶行业发展变化及影响 



（三）石油行业发展变化及影响 

二、下游及相关行业发展及影响 

（一）道路交通建设发展及影响 

（二）汽车行业发展及影响 

三、2008-2010年关联行业发展影响分析及预测 

（一）上游行业发展影响分析及预测 

（二）下游及其他关联行业发展影响分析及预测 

第十四章 中国摩托车相关行业发展状况分析 

一、轴承行业 

（一）我国轴承行业发展现状简析 

（二）我国与国外轴承工业存在的差距 

（三）制约我国轴承出口的因素 

（四）我国轴承行业面临的问题与对策 

二、摩托车维修业 

（一）摩托车维修业的介绍 

（二）我国摩托车维修业的现状 

（三）一类摩托车维修企业开业条件 

（四）二类摩托车维修业户开业条件 

三、摩托车发动机业 

（一）2007年摩托车发动机出口情况分析 

（二）我国摩托车发动机行业的发展方向 

（三）摩托车发动机的技术发展动向 

（四）摩托车发动机行业发展对策 

第十五章 2008-2010年中国摩托车市场发展趋势及前景预测 

一、2008-2010年宏观经济环境发展预测 
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（一）与国外知名企业合作继续加快 
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（三）摩托车产销仍将以中小排量为主 
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（六）中国摩托车企业重组与整合的方向 

三、摩托车技术发展趋势 

（一）摩托车电喷化速度加快 

（二）节约燃油消耗 

（三）改进发动机的燃烧系统 

（四）提高运动件之间的配合精度减轻噪声 

（五）减少或不再使用石棉制品 

（六）提高安全性能 

（七）电动摩托车发展方向 

四、摩托车市场生产销模式发展趋势 

（一）以质量为重的生产发展趋势 

（二）摩托车生产用料的发展趋势 

（三）关联式营销渠道发展趋势 
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一、行业投资环境评价 
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四、政策风险评价 
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（二）燃油政策 

（三）环保政策 

（四）贸易政策风险分析 
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五、上下游行业变化风险评价 
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（二）汽车行业变化风险评价 

六、市场供需矛盾风险评价 

七、行业竞争风险评价 

八、行业风险综合评价 
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（一）行业竞争优势策略 

（二）市场开拓经营策略 

（三）渠道品牌经营策略 

二、行业投资方向建议 

（一）产品方向建议 

（二）区域选择建议 

（三）技术建议 

（四）额度建议 

图表目录(部分)： 

图表1　中国内地汽车生产企业产量数 

图表2　2007年我国摩托车产量前10强企业情况 

图表3　2007年我国摩托车销量前10强企业情况 

图表4　我国摩托车企业按照地域分布的情况 

图表5　2007年摩托车各排量销售量构成 

图表6　我国摩托车企业四大板块代表企业 

图表7　2007年前十家企业摩托车出口量所占比例 

图表8　2007年我国摩托车分季度出口状况 

图表9　2007年摩托车全国合计 

图表10　2007年摩托车广东省合计 

图表11　2007年摩托车江苏省合计 

图表12　2007年摩托车浙江省合计 

图表13　2007年摩托车重庆市合计 



图表14　2007年我国全部摩托车制造企业工业数据 

图表15　2007年我国全部摩托车制造国有企业工业数据 

图表16　2007年我国全部摩托车制造集体企业工业数据 

图表17　2007年我国全部摩托车制造股份合作企业工业数据 

图表18　2007年我国全部摩托车制造股份制企业工业数据 

图表19　2007年我国全部摩托车制造私营企业工业数据 

图表20　2007年我国全部摩托车制造外商和港澳台投资企业工业数据 

图表21　2007年我国全部摩托车制造其他企业工业数据 

图表22　2007年我国摩托车制造全部大型企业工业数据 

图表23　2007年我国摩托车制造全部中型企业工业数据 

图表24　2007年我国摩托车制造全部小型企业工业数据 

图表25 2008-2010年我国摩托车行业产能预测 

图表26 2008-2010年我国摩托车行业消费量预测 

图表27 2008-2010年我国摩托车行业市场前景预测 

图表28 2008-2010年我国摩托车行业市场价格走势预测 

图表29 2008-2010年我国摩托车行业发展前景预测 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/200806/1861.html

http://www.cction.com/report/200806/1861.html

