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二、说明、目录、图表目录
第一章 2007年国际投影机市场概况 

一、市场规模与特点 

（一）2007年市场规模与增长 

（二）2007年市场特点 

（三）新技术应用 

二、主要国家与地区发展概况 

（一）美国 

（二）日本 

（三）中国台湾 

第二章 2007年中国投影机整体市场调查 

一、中国投影机市场概况 

（一） 销量增长迅速，销售额增长趋缓 

（二）产品研发和技术逐步完善 

（三）低价投影机呈现高速发展态势 

（四）投影机商用市场日渐成为关注热点 

（五）家用娱乐市场成为2007年新的增长点 

二、投影机市场销售状况分析 

（一）中国内地投影机市场增长速度仍高于全球投影机市场 

（二）&ldquo;商战&rdquo;一触即发 

（三）商务用户对投影机的应用需求迅速增加 

（四）市场因用户需求而改变 

三、销售渠道的变化分析 

（一）渠道的覆盖面变化最为明显 

（二）商务投影机的销售渠道会呈现出更强的分散性和多样性 

（三）教育集中化提高 难度加大 

（四）家用投影还需要培育 

四、2007年中国投影机区域市场综述 

（一）2007年华南、华北、华东三大地区消费者对投影机的关注比例较高 

（二）东北、西北地区IT消费开始复苏 



第三章 2007年中国重点行业投影机需求状况分析 

一、教育行业仍然是投影机最大的市场 

（一）招标状况分析 

（二）教育市场需求分析 

二、商务领域对投影机的巨大需求已经显现 

（一）大量展示活动 

（二）技术培训 

（三）学术交流 

（四）会议演示 

三、投影机在家庭中的应用将越来越广泛 

（一）主要厂商的动作、策略 

（二）产品性能对比分析 

（三）销售状况分析、预测 

第四章 消费者调查 

一、消费者关注焦点分析 

（一） 品牌倾向 

（二）产品功能 

（三） 价格期望 

（四）促销推广 

（五） 购买渠道 

（六）服务体验 

二、消费者关注呈现以下特点 

（一）品牌关注度相对分散 

（二）领先的十家品牌按关注度多寡形成三个梯队，梯队间差距明显 

（三）价格在1.5万元以下的机型占据市场主导地位 

（四）经济发展水平相对较高的华南、华北、华东三个区域消费者关注比例也高 

（五）用户消费心态更加成熟 

第五章 细分市场研究 

一、LCD投影机 

（一） 竞争格局 



（二） 驱动力 

（三） 阻碍因素 

二、DLP投影机 

（一） 竞争格局 

（二） 驱动力 

（三） 阻碍因素 

第六章 2007年中国投影机市场竞争分析 

一、产品及价格竞争 

（一）新品及其特点 

（二）主要产品及其价格分析 

（三）批发零售价格比较分析 

二、零售渠道经营状况分析 

三、促销竞争 

（一）平面硬广告竞争分析 

（二）平面PR竞争分析 

（三）主要品牌市场活动分析 

四、服务状况竞争 

（一）服务状况比较分析 

（二）主要品牌服务状况的优劣势分析 

第七章 中国主要企业竞争策略分析 

一、上海科拓光学仪器有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

二、余姚市华隆模具塑料制品有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 



三、芜湖维德视频设备有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

四、临邑县宇影光学仪器有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

五、深圳思达影视设备有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

六、深圳新标志视听设备有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

七、略 

第八章 2008-2010年中国投影机市场发展趋势与前景预测 

一、2008-2010年中国投影机市场趋势 

（一） 产品与技术 

（二） 价格 

（三） 渠道 

（四） 服务 

二、2008-2010年中国投影机市场规模预测 

三、2008-2010年中国投影机市场结构预测 

（一） 产品结构 

（二） 价格段结构 



（三） 区域结构 

（四） 垂直结构 

（五） 平行结构 

（六） 渠道结构 

四、投影机市场发展预测 

（一）随着技术的发展，DLP和LCOS技术的芯片将占据更大的市场份额 

（二）产品的外观、人性化设计、易操作性、连接性等方面也将作为各大厂商竞争的焦点 

（三）在渠道方面，采用扁平化的渠道体系，规模较大更具实力的经销商将获得更大的利润 

（四）在服务方面，各大厂商也将加大投入力度 

（五）在促销方面，将从简单地赠送产品发展到带给客户更多的增值服务 

（六）在最终用户方面：教育、商务、政府三大行业的用户仍将是投影机的主要用户 

第九章 2008-2010年中国投影机行业面临的挑战与变革 

一、投影机行业发展要素分析 

二、2008-2010年投影机行业面临挑战分析 

（一）替代品威胁 

（二）潜在进入者 

（三）客户议价能力 

三、2008-2010行业竞争影响要素深度铺析 

（一）生产工艺对其影响分析 

（二）平面电视的竞争 

四、2008-2010年投影机行业存在问题与变革论述 

第十章 2008-2010年中国投影机行业投资规划指引 

一、2008-2010年投影机行业投资环境分析 

（一）在未来几年，行业用户依然是投影机市场的重点 

（二）在零售市场，中国投影机消费市场将进入培育期 

（三）中小企业用户和高端娱乐消费用户仍将是消费市场的主力军 

（四）在销售形式方面，体验销售将逐渐取代现有的销售形式 

（五）LCD技术的市场份额将逐步缩小，而采用DLP技术的品牌将取得更大的市场份额 

二、2008-2010年投影机行业投资潜力分析 

三、2008-2010年投影机行业投资吸引力分析 



（一）行业成长潜力 

（二）行业的竞争力量变动趋势 

四、行业盈利水平分析 

（一）行业盈利驱动因素带来的影响 

（二）主要企业在行业中的竞争地位 

（三）企业实力变动趋势 

（四）企业成功同核心竞争力的匹配程度 

五、2008-2010年投影机行业投资机会与风险预警 

（一）投资机会分析 

（二）投资风险预警 

1、竞争风险 

2、经营风险 

3、技术风险 

4、进入退出风险 

六、投资策略与建议 

图表目录（部分） 

图表 2007年全球投影机市场规模 

图表 2007年美国投影机市场发展 

图表 2007年日本投影机市场发展 

图表 2007年中国台湾投影机市场发展 

图表 2007年中国投影机市场规模与增长 

图表2007年各省市投影机生产企业数量分布情况 

图表2007年投影机行业地区销售收入集中度 

图表2007年各省市投影机行业利润总额变化表 

图表2007年投影机行业地区利润总额集中度 

图表2007年投影机产量增长趋势图 

图表2007-2008我国投影机需求预测 

图表2007-2008年我国投影机需求结构预测 

图表2007年我国投影机行业产业总体效益分析 

图表2007年我国投影机行业盈利能力分析 

图表2007年我国投影机行业规模偿债能力分析 
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图表2007年我国投影机行业发展能力分析 

图表2007年我国投影机行业竞争力分析 
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