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二、说明、目录、图表目录
第一章 2007年世界液晶电视市场发展形势分析 

一、2007全球液晶电视市场发展现状分析 

（一）日本企业抢推全球最薄液晶电视 

（二）液晶成全球电视市场霸主 三星电子销量登顶 

（三）飞利浦不敌索尼 失去液晶电视世界第二位置 

（四）仅有1厘米 三星展出世界最薄液晶电视 

二、2007年世界液晶电视市场价格波动分析 

三、2007年世界生产液晶电视先进技术发展分析 

四、2008-2010年世界液晶电视市场发展前景分析 

第二章 2007年世界液晶电视主要著名品牌发展战略分析 

一、三星 

（一）公司基本概况 

（二）三星重点开发液晶电视 

（三）三星意欲称霸中国平板市场 

（四）三星平板电视抢跑中国市场 

二、松下 

（一）公司基本概况 

（二）松下等离子电视市场表现良好 

（三）松下新款高清等离子电视领先业界 

（四）松下策动平板电视价格战 

三、索尼 

（一）公司基本概况 

（二）索尼46F300A液晶电视的上市 

（三）索尼在韩国电子展(KES) 2007上展出了11英寸下一世代OLED电视 

（四）索尼推行的价格战，大幅降低液晶电视产品的价格 

四、飞利浦 

（一）公司基本概况 

（二）解析飞利浦平板电视的热销现象 

（三）飞利浦转向大尺寸液晶电视 

（四）飞利浦彩电广东市场渠道问题 



五、夏普 

（一）公司基本概况 

（二）夏普液晶电视领跑大屏幕市场 

（三）夏普换帅积极应战平板市场 

六、LG 

（一）公司基本概况 

（二）LG平板用创新打造整体技术力 

（三）LG视2005为平板技术&ldquo;突破年&rdquo; 

（四）LG平板电视产品推广策略解析 

第三章　2007年中国平板电视产业发展格局分析 

一、2007年我国平板电视市场发展现状分析 

（一）平板电视市场竞争进入淘汰赛阶段 

（二）平板电视市场竞争进一步加剧 

（三）中国液晶电视市场进入混战时代 

二、2007年中国平板电视产业竞争力分析 

（一）缺乏核心技术致平板电视产业竞争力下降 

（二）创新能力决定平板电视产业的竞争力 

（三）服务成为平板电视企业新竞争力 

三、2007年我国平板电视中外品牌竞争分析 

四、2007年我国液晶与等离子电视竞争状况分析 

（一）等离子与液晶电视好坏由市场决定 

（二）等离子电视败走中国平板电视市场 

（三）等离子做大尺寸避免与液晶直接竞争 

（四）等离子与液晶电视争夺大屏幕市场 

五、2007年我国平板电视产业链分析 

（一）跨国公司掌握平板电视产业链的利润 

（二）平板电视产业链集体扩张带动产能大战 

（三）平板电视企业进军产业链上游 

（四）中国平板电视产业链不完善 

六、2007年我国平板电视产业面临的挑战分析 

（一）平板电视价格及营销存在问题解析 



（二）四大瓶颈制约着中国平板电视产业发展 

（三）中国平板电视产业遭遇面板难题 

（四）中国平板电视产业的三大顽症 

第四章 2007年中国液晶电视行业发展状况分析 

一、2007年我国液晶电视产业发展现状分析 

（一）中国液晶电视行业的&ldquo;八强&rdquo;格局 

（二）中国液晶电视产业增长迅速 

（三）液晶电视产业整合大势所向 

二、2007年我国液晶电视行业发展存在的问题分析 

（一）液晶电视行业标准的缺失 

（二）五大因素制约液晶电视产业的发展 

（三）危险与机会共存的中国液晶电视市场 

三、2007年我国液晶电视发展对策分析 

第五章 2007年中国液晶电视市场运行状况分析 

一、2007年我国液晶电视成为平板电视领头羊 

（一）液晶电视机市场将继续保持强劲的增长势头 

（二）中外品牌之争，外资品牌用降价力拼国内厂商 

（三）大屏液晶成焦点，购买需求增加 

二、比拼技术，由主流指标转向附加功能 

三、2007年Q3最受用户关注的十大液晶电视品牌分布 

四、问题凸显，质量与售后仍是一大难题 

第六章 2007年中国液晶电视市场产销状况情况分析 

一、2007年我国液晶电视产量单月首破百万台 为等离子20多倍 

二、2007年我国液晶电视销量不断增长因素分析 

（一）液晶电视价格的不断下滑 

（二）面板尺寸不断增大 

三、2007年我国液晶电视需求特点分析 

四、2007年我国液晶电视进出口状况统计分析 

五、2007年中国液晶电视企业产能特点分析 



（一）产业转移、市场需求双重带动中国液晶电视产能增长 

（二）大尺寸液晶电视产能增长明显 

（三）液晶电视企业增多，竞争日趋激烈 

第七章 2007年中国液晶电视市场调查研究分析 

一、从品牌的角度看 

（一）飞利浦以14.7%的关注比例蝉联冠军 

（二）三星以13.3%的关注度比例牢据亚军之位 

（三）创维借助新品COOCAA酷系列液晶电视排名第三位 

二、从产品的角度看 

（一）32英寸液晶电视关注度颇高，其主流地位不可撼动 

（二）42英寸液晶电视风头正盛，其关注度也持续走高 

（三）37英寸和47英寸的关注度走势此消彼长，呈胶着之势 

三、从区域的角度看 

（一）华北、华东和华南地区对液晶电视的关注度较高，关注比例不分伯仲 

（二）东北、华中、西南和西北地区对液晶电视的关注度偏低，并呈逐级递减之势 

（三）飞利浦在七大区域的关注度较高，均位居第一位 

四、从价格的角度看 

（一）5001-8000元价位段液晶电视是市场上的主流机型 

（二）中高端产品备受青睐，8001-1.5万元价位段的关注比例高达37.6% 

（三）外资品牌的市场均价普遍高于国产品牌，国产品牌中TCL的均价最高 

第八章 2007年中国液晶电视市场竞争格局分析 

一、2007年我国液晶电视竞争状况分析 

（一）产品价格竞争分析 

（二）产品生产技术竞争分析 

（三）产品品牌竞争分析 

（四）产品功能竞争分析 

二、2007年我国液晶电视市场新进入者竞争分析 

（一）新科发力液晶电视市场 

（二）京东方迈进下游液晶电视整机市场 

（三）神舟挺进液晶电视市场不被看好 



（四）优派迈入液晶电视市场 

（五）友达奇美意欲杀入液晶电视市场 

第九章　中国优势企业经营情况与竞争力分析 

一、四川长虹 

（一）企业基本概况 

（二）2007年四川长虹经营情况 

（三）长虹要做平板行业的领先者 

（四）长虹平板彩电引发第三次换代高潮 

二、康佳集团 

（一）企业基本概况 

（二）2007年康佳集团经营情况 

（三）康佳谋求海外平板市场 

（四）康佳领军自有品牌平板电视出口 

三、海信电器 

（一）企业基本概况 

（二）2007年海信电器经营情况 

（三）2007年海信国际化的领先战略 

（四）海信平板电视注重品质攻占高端市场 

四、厦华电子 

（一）企业基本概况 

（二）2007年厦华电子经营情况 

（三）2007年厦华平板电视发力国内市场 

（四）2007年厦华平板电视跃上国内市场第一的宝座 

五、创维集团 

（一）企业基本概况 

（二）创维突然降价引发连锁反应 

（三）创维发动平板市场反击第一战 

（四）创维彩电营销体系加速 

六、TCL集团 

（一）企业基本概况 

（二）2007年TCL集团经营情况 



（三）TCL平板电视的营销模式 

第十章　2007年中国彩电行业发展态势分析 

一、2007年我国彩电行业发展沿革及现状分析 

（一）彩电行业发展历程 

（二）彩电市场迈入产品并行时代 

（三）多元并存是当前中国彩电市场的特征 

（四）CRT彩电仍是市场主流产品 

（五）农村彩电市场消费状况 

二、2007年我国彩电市场发展状况分析 

（一）2007年中国彩电市场盘点 

（二）2007年中国彩电市场总体数据分析 

（三）2007年我国彩电产品产量数据分析 

三、2007年我国彩电行业竞争分析 

（一）中国彩电业竞争环境走向分析 

（二）解析彩电业竞争的关键因素 

（三）中国彩电业从竞争迈向竞合 

（四）彩电竞争呈现三种趋势 

四、2007年我国彩电业存在的问题分析 

（一）中国彩电业效益低下 

（二）中国彩电业存在的五大现实问题 

（三）中国彩电业的面临的困境 

（四）中国彩电业品牌战略的缺失 

（五）国内彩电业发展面临六大危机 

六、2007年中国彩电业的发展策略分析 

（一）中国彩电业的发展有赖于信息家电 

（二）彩电业突破的八个机会点 

（三）中国彩电行业加快创新的六大对策 

（四）外观设计为中国彩电企业一个突破口 

第十一章　2007年中国等离子电视行业市场现状分析 

一、2007年我国等离子电视产业发展综合分析 



（一）等离子电视产业环境浅析 

（二）等离子电视产品与技术的发展现状 

（三）等离子电视行业集中度分析 

（四）等离子电视价格概况回顾 

（五）等离子产业面临新的发展机遇 

二、2007年我国等离子电视市场发展分析 

（一）2007年我国等离子电视市场份额透析 

（二）2007年中国等离子电视市场结构与规模变化 

三、2007年我国等离子电视行业存在的问题 

（一）等离子电视产业链发展不畅 

（二）32英寸等离子陷入困境 

（三）产业链封闭是等离子电视的致命缺陷 

四、2007年我国等离子电视发展对策分析 

（一）等离子电视的数字化特性有望使其崛起 

（二）2007年等离子电视市场反攻的优势分析 

（三）等离子电视产业发展有赖于各方合作 

（四）盘活等离子电视市场的策略 

第十二章 2008-2010年中国液晶电视发展趋势预测分析 

一、中国液晶电视行业发展环境分析 

二、中国液晶电视行业发展预测 

三、中国液晶电视行业前景展望 

第十三章 2008-2010年中国液晶电视行业投资规划分析 

一、中国液晶电视投资机会分析 

（一）市场需求旺盛 

（二）居民生活要求不断提高 

二、中国液晶电视投资风险分析 

三、中国液晶电视行业投资建议分析 

（一）液晶电视行业投资方式 

（二）液晶电视行业投资时机 

（三）液晶电视行业投资方向 



四、中国液晶电视投资价值与收益 
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