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（一）国际竞争力分析 
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四、2007-2008年中国香料香精行业竞争态势预测 

第九章 香料香精主要竞争对手情况分析 
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（二）2006年全球香料香精行业主要竞争对手情况 

（三）全球香料香精行业其他重要的竞争对手情况 

二、国营建中化工总公司 
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（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 
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十一、略 
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（一）食用香料香精市场展望 
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（四）产品的周期性 
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（五）中式卷烟香精香料核心技术研究 

第十二章 中国香料香精行业经营策略分析 
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