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（二）国内特许经营发展中存在的问题 

（三）中国特许经营市场存在的问题 

（四）发展中国特许经营的挑战 

（五）中国特许经营发展亟待突破&ldquo;瓶颈&rdquo; 

四、2008年促进中国特许经营发展的策略 

（一）中国特许经营发展的建议 
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（一）总校特许经营总部体系的设计 

（二）加盟分校体系的设计 

（三）特许经营合同设计 
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（五）中国发展服装特许经营的机遇与挑战 
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（四）企业盲目的加快特许经营扩张的步伐 
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（三）中国餐饮业特许连锁经营仍为主流模式 
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（四）建立公路特许经营制度的法律依据 
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（四）品牌特许经营的操作流程分析 

二、2008年中国特许经营品牌发展现状 
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