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（一）总校特许经营总部体系的设计 

（二）加盟分校体系的设计 

（三）特许经营合同设计 
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（二）中国餐饮业发展总结 

（三）2008年全国餐饮市场现状 
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（一）餐饮业特许经营管理的现实问题 
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（四）建立公路特许经营制度的法律依据 
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（四）品牌特许经营的操作流程分析 

二、2008年中国特许经营品牌发展现状 
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