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（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展战略分析 

六、云南红 

（一）企业概况 
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（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展战略分析 
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（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展战略分析 

九、龙徽干红 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展战略分析 

十、香格里拉 

（一）企业概况 
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二、2007-2008年中国红酒产品的品牌市场调查 

（一）消费者对红酒品牌认知度宏观调查 
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一、2009-2012年中国红酒行业市场发展趋势 
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