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一、报告报价

《2008-2009年中国移动硬盘行业研究咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家

，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、

迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺

的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
    2007年以来，IT信息产业走到一个关键的时刻，在这一年多中国存储市场呈现出&ldquo;井

喷&rdquo;式的高速上升态势，中国存储市场进入到伴随全面洗牌而逐渐成熟的阶段，DIY市

场越来越小，品牌厂商在新一轮大战中将扮演主要角色。闪盘高容量化、固态硬盘现实化及

阵列、多媒体、网络技术的成熟，注定2008年移动硬盘将是竞综合化、激烈化、多元化、专

业化、独特化、品牌化的一年。受到金融危机的影响，国内IT行业2008年并未迎来传统

的&ldquo;金九银十&rdquo;销售旺季，一些传统的IT卖场甚至已进入萧条的状态。尽管大环境

如此不妙，但移动硬盘行业却一支独秀，走出了逆势飘红的行情。随着信息化建设日益提高

，PC、多媒体、互联网日益普及，人们日常生活中的数据资料交换频率也出现显著增长。因

此，越来越多的消费者购买移动存储工具，其中移动硬盘就是较为常用的一种。 

    2008年一季度，中国移动硬盘品牌市场销量达到50.69万片，与2007年同期相比增幅为28.9%

。到了下半年，160G大容量产品迅速成为市场主流，进一步带动了市场需求。全年中国移动

硬盘的同比增长率有望达到40%以上。面对如此大好的形势，国内外厂商均把目光投向中国

市场，纷纷投身其中，纵观全国市场份额：组装市场以价格优势、原装品牌以专业优势、假

品牌以欺骗方式同存。因打假不到位、组装没过气，因此形成&ldquo;三国&rdquo;鼎立之势。

移动硬盘具有存储容量大、使用便捷、携带方便、传输快速、安全性高等优势。正因为如此

，在网络安全性和带宽速度还不甚令人满意的今天，无论是普通个人，还是专业或企业用户

，都更喜欢使用移动硬盘进行大容量文件的移动存储和备份。未来两三年内移动硬盘的市场

还将迅猛发展。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、工业和信息化部

、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、计算机行业协会、国内外相关刊物的基础信息

以及各产业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国移动硬盘行业发展现状、发展

趋势、竞争格局、投资前景等进行了分析，重点对移动硬盘营销策略和营销渠道等方面进行

了深入探讨，是移动硬盘制造企业、研究单位、销售企业以及相关企业和单位、计划投资于

移动硬盘行业的企业等准确了解目前中国移动硬盘市场发展动态，把握行业发展趋势，制定

市场策略的必备的精品。 
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