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三、2008-2010年全球果啤发展趋势 
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（四）燕京利润状况分析 

二、广东珠江 
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（三）青岛汉斯凉果啤在全国市场份额分析 

四、广东蓝带 
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（二）广东蓝带经营状况分析 

（三）广东蓝带推出新型高级啤饮料 

（四）口味、包装细分 
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（二）金星经营状况分析 

（三）金星鲜菠萝在全国市场份额分析 

（四）金星鲜菠萝的产品促销策略分析 

（五）金星鲜菠萝的竞争战略解析 

（六）金星鲜菠萝的市场营销战略透析 

（七）金星鲜菠萝营销策略分析 

六、金威 

（一）公司简介 

（二）公司战略分析 

（三）金威果啤目标策略分析 

（四）金威果啤媒体运作策略分析 

（五）金威果啤的推广方法解析 

第八章 2007-2008年中国啤酒新型产品发展分析 

一、暖啤 

（一）暖啤行业发展分析 



（二）暖啤市场前景 

（三）全球暖啤市场动态 

（四）中国暖啤的产业规划 

二、保健啤酒 

（一）保健啤酒的发展方向分析 

（二）保健啤酒的消费人群 

（三）保健啤酒的未来发展趋势 

（四）保健啤酒的产业规划 

（五）保健啤酒的前景及热点解析 

三、玉米啤 

（一）玉米啤的主要成分 

（二）2007-2008年玉米啤行业竞争现状分析 

（三）中国玉米啤市场拐点显现 

（四）中国玉米啤市场发展前景预测 

四、运动啤酒 

（一）运动啤酒的概念 

（二）运动啤酒的竞争分析 

（三）运动啤酒的市场阶段分析 

（四）运动啤酒的市场竞争分析 

第九章 2008-2010年中国我们果啤市场前景及投资分析 

一、2008-2010年中国果啤行业发展趋势分析 

（一）行业将继续保持快速增长 

（二）市场集中度逐步提高 

（三）行业内部加速分化 

二、2008-2010年我国果啤行业前景预测分析 

（一）中国果啤市场发展趋势浅析 
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（三）果啤发展趋势预测 

三、果啤行业投资机会分析 

四、果啤行业投资风险预警分析 

五、投资产品和区域建议 



第十章 2008-2010年中国果啤市场营销策略分析及建议 

一、市场营销策略分析 

二、企业营销策略建议 
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