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（三）省级卫视电视剧发展战略与趋势分析 



（四）网络冲击下的电视新闻评论发展趋势分析 

四、2009-2012年中国区域性电视元素的内涵与价值分析 

（一）区域性电视元素的内涵分析 

（二）区域性电视元素的价值分析 

（三）广电媒体数字化战略前瞻分析 

五、2009-2012年中国境外媒体大陆投资策略分析 

（一）境外电视媒体成长调查分析 

（二）境外电视媒体进入大陆市场策略分析 

六、2009-2012年优化中国电视传媒业结构要点分析 

（一）单一经营和多元化经营的关系 

（二）正确处理传统产业和新兴产业之间的关系 

（三）劳动密集型、资金密集型、技术密集型产业的关系 

（四）电视传媒业垄断和竞争的关系 

七、2009-2012年中国电视传媒业的政策建议分析 

（一）加快电视传媒业规制体制改革 

（二）加快电视传媒业产业结构调整 

（三）改善电视传媒业内部经营管理 

（四）注重电视传媒业品牌与文化建设 

图表目录（部分）： 

图表：2006-2008年三季度中国GDP增长情况 

图表：2008年前三季度中国三大产业结构 

图表：2003-2008年中国工业增加值增长率 

图表：2005-2008年中国固定资产投资及消费品零售增长情况 

图表：2007年9月-2008年9月中国CPI、PPI走势 

图表：2008年1-9月中国外贸增长情况 

图表：2008年1-9月份我国部分行业调整变化（同比增长率%） 

图表：2008年1-9月份我国周期性行业调整变化（同比增长率%） 

图表：2008年1-9月份耐用消费类产业出现负增长（同比增长率%） 

图表：近期公布的刺激经济的政策一览表 

图表：提高出口退税率的商品清单 



图表：略&hellip;&hellip; 

更多图表见报告正文 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/200811/7075.html

http://www.cction.com/report/200811/7075.html

