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二、说明、目录、图表目录

    自动售货机是现代社会中的一种商务工具，2004年以后，中国的自动售货机产业将实现快

速增长，奥运会和世博会为自动售货机市场带来了巨大商机，2008年后将进入发展期。届时

，自动售货即将在中国零售业掀起继百货商店、超市之后的第三次零售业革命。 

    预计，中国自动售货机市场将到2008年后进入发展期。另外，北京的城市改造将使得很多

小店小铺消失，同时随着金融支付手段的增多，IC卡、手机移动支付等技术才可以使自动售

货机提供便利服务成为可能，这些自动售卖平台的创新模式，无疑为国内的自动售货业迅速

成长创造了条件。 

    本研究报告中主要依据了国家统计局、国家经济信息中心、国务院发展研究中心等权威机

构公布和提供的大量资料。对国内外自动售货机市场的发展现状、趋势、投资前景等进行了

分析，内容全面，概括精辟。是自动售货机企业及相关企业和单位准确了解目前中国自动售

货机行业发展现状，制定投资策略的必备的参考资料。 
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