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二、说明、目录、图表目录
    功能饮料正处于市场起步阶段从1984年健力宝推出&ldquo;魔水&rdquo;到泰国&ldquo;红

牛&rdquo;在中国大陆市场现身，再到目前乐百氏的&ldquo;脉动&rdquo;，娃哈哈的&ldquo;激

活&rdquo;以及汇源的&ldquo;他+她&rdquo;水等等。功能饮料的时代正一路向我们走来，并逐

步为消费者所认同。目前市场上的功能饮料主要由运动饮料（68%）、营养素（维生素）饮

料（23%）及其他功能性饮料（9%）三部分组成。运动饮料的主要成分为糖、盐和多肽类物

质；营养素饮料主要包括以葡萄糖为主的饮料，含有维生素、牛磺酸、矿物质与其他人体必

需成分。由于越来越多的都市人从事繁重的脑力劳动，对健康重视程度的增强让人们在工作

之余，选择各种运动，同时人们还渴望时时拥有充沛的精力，因此运动饮料和维生素饮料在

国内外都受到普遍欢迎。 

    功能饮料正处于一个加速发展期，上市品种不断增加，品类进一步丰富，消费者认可度稳

步提升，销售量增长迅速，行业呈现出良好的发展势头。2006年我国产量为110万吨，2007年

达到130万吨，人均消费0.8公斤,据预测，我国功能饮料市场会以20%的年均速度增长，到2010

年达230万吨。 

    本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助功能饮料企业准确把握行业发展

动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署、中国饮料工

业协会和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对功能饮料产业的实地调研，结

合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企

业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资

风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！ 
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