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二、2008年公司发展情况

三、夏新战略根本问题在哪里

第六节 索尼爱立信

一、2008年公司发展现状
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第二十一章 2008-2010年中国手机行业发展预测分析

第一节 2008-2010年我国手机技术发展预测分析

一、2008-2010年WindowsMobile6.0智能手机将出现

二、2008-2010年GPS技术有望在手机中普及

三、2010年手机存储空间可达到100G

第二节 2008-2010年我国手机需求预测分析

一、手机普及率与全球比较分析

二、未来展望：空间广阔需求良好

三、2008-2010年中国手机用户预测

四、2010年中国手机销量预测

五、2008-2010年我国定制手机需求预测分析

第三节 未来我国手机生产趋势分析 

一、2008-2010年我国手机产销预测分析

二、广东河源&ldquo;十一五&rdquo;期间手机年产量预测

三、2008年中国台湾手机出货量预测

第四节 2008-2010年中国手机市场竞争趋势分析

一、2008年中国手机市场洗牌加剧进入整合期

二、2008-2010年我国手机品牌集中度将加强

三、2008-2010年我国手机步入快速消费品营销时代
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