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二、说明、目录、图表目录
第一章 2007-2008年中国黄酒产业发展环境分析 

一、2007-2008年中国经济发展环境分析 

（一）2007年中国宏观经济运行情况 

（二）2008年经济增长趋势预测 

（三）2008年5月PPI涨幅8.2% 

二、我国黄酒产业政策环境发展分析 

（一）政府出台相关政策分析 

（二）产品进出口关税分析 

（三）产业质量标准分析 

三、我国黄酒产业社会环境发展分析 

第二章 我国黄酒产业发展形势分析 

一、我国黄酒产业发展概况分析 

（一）黄酒业继续繁荣发展 

（二）政策扶持有利于黄酒业低成本扩张 

（三）营养和文化是黄酒业的两大支点 

二、我国黄酒产业发展存在的问题分析 

（一）中国黄酒市场大而不强 

（二）黄酒行业发展依然存在瓶颈 

（三）黄酒企业亟需解决的六个问题 

三、我国黄酒行业发展对策分析 

（一）解析中国黄酒业走出困境的策略 

（二）中国黄酒企业承需突破区域限制 

（三）振兴中国黄酒行业的具体措施 

（四）黄酒业发展需要重新整合 

第三章 我国黄酒市场运行态势分析 

一、我国黄酒市场运行状况分析 

（一）黄酒市场由江浙沪向全国范围扩延 

（二）中国黄酒占领日本黄酒市场 

（三）四大问题阻碍黄酒市场突破性增长 



二、我国黄酒市场品牌发展状况分析 

（一）黄酒市场在和谐竞争中发展 

（二）黄酒行业酝酿竞争格局变化 

（三）黄酒行业迈入品牌竞争时期 

（四）提升黄酒市场竞争力的策略分析 

三、我国黄酒市场运行特点分析 

第四章 我国黄酒市场产销状况统计分析 

一、我国黄酒市场生产状况分析 

（一）生产技术发展分析 

（二）产量统计分析 

（三）产品价格走势分析 

二、我国黄酒市场需求状况分析 

（一）需求特点分析 

（二）需求量统计分析 

（三）需求结构发展分析 

三、我国黄酒市场进出口状况分析 

第五章 我国黄酒市场主要趋势竞争比较分析 

一、绍兴 

（一）解析绍兴黄酒生产的&ldquo;精准控制&rdquo; 

（二）浅析绍兴黄酒业营销的核心症结 

（三）绍兴黄酒市场繁荣依旧 

二、上海 

（一）上海黄酒品牌发展的格局 

（二）上海市场黄酒销量增长迅速 

（三）上海黄酒市场竞争激烈 

三、江苏 

（一）江苏黄酒行业发展状况 

（二）苏派黄酒企业发展面临困境 

（三）苏派黄酒企业发展的出路 

四、北京 



（一）北京黄酒市场规模及消费状况 

（二）北京黄酒市场品牌格局分析 

（三）北京黄酒市场的拓展方略 

第六章 我国黄酒行业营销模式与策略分析 

一、我国黄酒行业营销现状分析 

（一）黄酒品牌经营迫在眉睫 

（二）黄酒行业的主要营销渠道 

（三）黄酒行业营销抢占特通渠道 

二、黄酒行业电子商务营销模式分析 

（一）黄酒业建立电子商务营销模式的优势 

（二）黄酒行业电子商务销售模式的内容 

（三）电子商务营销模式存在的风险及问题 

三、我国黄酒行业营销问题分析 

（一）黄酒行业传统销售模式存在的问题 

（二）国内黄酒品牌营销误区解析 

（三）黄酒营销实践存在误区 

（四）黄酒营销应防范无利润&ldquo;黑洞&rdquo; 

四、我国黄酒行业营销对策分析 

（一）黄酒市场的基本营销策略 

（二）黄酒破局营销的途径分析 

（三）黄酒行业营销创新须九大转变 

（四）黄酒业走出酒店终端营销困境的措施 

第七章　我国黄酒产业重点企业分析 

一、浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来规划分析 

二、浙江中国轻纺城集团股份有限公司 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业财务状况分析 



（三）企业未来规划分析 

三、上海市第一食品股份有限公司 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来规划分析 

四、绍兴女儿红酿酒有限公司 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来规划分析 

五、浙江塔牌绍兴酒厂 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业财务状况分析 

（三）企业未来规划分析 

六、其他企业分析 

（一）浙江嘉善黄酒股份有限公司 

（二）江苏张家港酿酒集团公司 

（三）福建南湖酒业有限公司 

（四）浙江善好酒业集团有限公司 

（五）中粮绍兴酒有限公司 

第八章 2008-2010年中国黄酒行业发展趋势及投资分析 

一、2008-2010年中国黄酒行业发展前景趋势预测分析 

（一）未来黄酒市场的需求潜力大 

（二）功能性低度黄酒发展前途无限 

（三）未来黄酒行业发展空间广阔 

二、我国黄酒行业投资环境分析 

三、我国黄酒行业投资周期分析 

四、我国黄酒行业投资机会分析 

附录 

附录一：酒类流通管理办法 

附录二：食用酒精国家标准 



附录三：酒类广告管理办法 

附录四：酒类卫生管理办法 

附录五：出口黄酒检验规程 

附录六：绍兴酒出口许可证管理规定 
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