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二、说明、目录、图表目录
&rarr;内容简介 

    目前，全球对保健品的需求仍然旺盛，全球保健品的市场价值以每年8%的增长率增长，

到2008年其市场价值将比上年有所增长。预计到2010年时，将接近1000亿美元。同时，随着社

会经济发展和人们对亚健康理论的认知，全球保健品市场需求将持续增长。 

    近20年来，发达国家保健食品的销售额平均年增长13%，其中欧洲达17%，日本达44%，总

体上，保健食品的营业额增长了30倍。专家预测：2010年中国的保健品销售额将达到800

～1000亿元，尽管市场容量增长迅速，但由于销售终端数量的快速增加，尤其是平价大药房

、连锁药店的快速崛起，大大抵消了行业的增长速度。据市场分析机构统计：近3年来，保健

品在单一终端的销量呈连年下降趋势。我国保健品市场近几年持续低迷，主要原因是行业信

誉危机没有得到解决，诚信成为保健品行业发展的瓶颈。目前我国保健品业处于&ldquo;亚健

康&rdquo;状态：业绩不断下滑，传统营销模式遭到挑战，直销之路受阻；先天不足造

成&ldquo;虚胖&rdquo;；传统营销模式遭冲击；直销难成救命稻草。 

    调查显示，未来几年，我国保健品市场将会发生较大变化，主要表现在需求扩大，价格下

降，趋于实惠，消费者越来越重视保健效果。我国在逐步走入老年化社会，人们的保健意识

不断增强，对保健品的需求也将进一步扩大。我国虽然人口众多，但购买力稍嫌不足，保健

品的普及程度也不高。在种特殊的市场条件下，企业要争取尽量多的消费者，就必须降低保

健品的价格。大众化的保健品将是未来市场的主流。 

    随着保健品行业竞争的加剧，很多保健品企业不是在夹缝中求生，就是已经被淘汰出局，

专家指出，已经到了保健品行业大洗牌的阶段。未来保健品行业将会出现两极分化的局面，

强者愈强，弱者愈弱，整行业将会被有限的几个大品牌所掌控。中国13亿人口，70%以上都

有亚健康症状，这么庞大的群体，不同的消费族群，城市农村带来的需求差异，寻求创新，

激活市场，企业可以大做文章。作为健康产业重要主体的保健品行业，专家预测保健品消费

将由目前在GDP中2.5%的比重继续增加，进而成为国民经济新的增长点，中国保健品市场有

着巨大的潜力。 

    本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中

心、中华人民共和国卫生部、中国保健协会、中国医药保健品商会、中国经济信息中心、中

华全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、国内外相关报刊杂志等公布的基础信息和提

供的大量资料，对国际、国内保健品行业的市场发展状况、供给与需求状况、竞争格局、发

展趋势、领先企业分析以及营销策略等方面进行了深入的分析。并分门别类地对中国保健品

行业主要热点市场予以了重点分析，结合新时期的各方面因素，用数字说话，对中国保健品



行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告还对国家相关政策进行了介绍和趋向研

判，是保健品行业生产经营企业、保健品零售企业及相关研究单位极具参考价值的专业性报

告。 
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