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二、说明、目录、图表目录
&rarr;内容简介 

    2008年是家用纺织品发展非常有利的一年，党的&ldquo;十七大&rdquo;的召开后，&ldquo;十

一五&rdquo;规划已逐渐落实，转变经济增长方式等各项宏观调控措施也进一步落实，行业各

领域进入全面开放状态。但同时也面临新的挑战，家纺企业开始步入&ldquo;双高&rdquo;周期

，即&ldquo;高成本、高风险&rdquo;。目前家纺行业处在一个黄金发展的阶段,人们生活水平

的提高,要求更精致的生活品位,这就滋生了家纺行业的巨大市场潜力。对于家纺企业来说，可

以实现超常规发展的机会已经到来，2008年的奥运商机、2010年的世博商机，都是百年不遇

的大好机会，也是成就家纺行业绝对领袖的大好机会。 

    床上用品行业是家用纺织品的一个子行业。随着住房制度的改革，床上用品日益受到消费

者的重视，人们的生活水平、审美意识的不断提高，对产品的质量及材料提出了更高的要求

，这就迫使床上用品业界不断开发新产品，树立名牌形象，扩大市场占有率，不断向不同的

消费者提供最满意的产品。 

    我国床上用品行业发展迅猛，广东、浙江、江苏等许多地区已逐渐形成了床上用品专业市

场，床上用品的出口呈现出喜人的局面，许多床上用品品牌也逐渐为国人所知。但与发达国

家相比仍然处于起步阶段。从大产业范围说，纺织品三大领域的结构为例：我国衣着占80%

，家用纺织品占12%，产业用占8%，显然我国家用纺织品与发达国家三分天下的格局仍有很

大的差距，床上用品作为家用纺织品的重要组成部分，仍具有巨大的市场发展空间。近几年

，随着纺织产品结构的调整，床上用品业已呈现出产销两旺的势头。 

    我国床上用品行业，既是一个传统行业又是一个新兴的产业。床上用品业正以一种全新的

概念在高速发展。进入21世纪以后，高新技术床上用品成为国际市场竞争的一个亮点，同时

也是床上用品行业经济效益的新增长点。面对产业结构的调整，我国和发达国家都在纷纷投

入资金和人力，用以开发高新科技纤维和制品，抢先占领该类产品的市场。着眼点包括高功

能、高性能、卫生、健康、环保、智能等方面。 

    本报告利用了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国纺织工

业协会、中国家纺协会、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料

。本研究咨询报告分析了中国床上用品行业发展现状及发展特点，重点论述和分析了床上用

品行业的国内市场需求规模、竞争格局以及区域分布特点。对中国床上用品业进出口形势进

行了深入分析，并综述了中国床上用品的分类销售情况；对行业总体的发展趋势进行预测，

并对行业内领先品牌企业如梦洁、罗莱、佳丽斯、梦兰、富安娜、堂皇、红富士等的成功运

营模式及其发展策略进行了深入分析。报告内容丰富、详细，在撰写的过程中，运用了大量



的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，为企业了解目前中国床上用品行业发展现状

和趋势，把握床上用品市场需求及竞争形势，制定有效地发展战略等提供了大量的信息资料

和有力的决策参考依据。 
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