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二、说明、目录、图表目录
内容简介 

    2007年全球液态奶消费量将创新高，达到2420亿升。目前液态奶的增长主要来自中国和印度

。在中国，2007年的液态奶总消费量增加约17亿升，达到175亿升。在印度，2007年新增的液

态奶消费量约为14亿升，总量将达到500亿升。2007年的全球牛奶产量会达到1.854亿英磅，预

测2008年的产量为1.902亿英镑。到2010年，全球乳品贸易需求将从现在500万吨的基础上增

加100万吨。 

    2007年国务院下发了《国务院关于促进奶业持续健康发展的意见》明确提出：&ldquo;加大

国家学生饮用奶计划的推广力度，完善学生饮用奶定点产企业扶持政策，扩大学生饮用奶覆

盖范围。鼓励企业加强新产品开发，满足不同群体的消费需求。&rdquo;提出了奶业持续健康

发展的指导思想、基本原则和主要任务，明确了扶持奶业发展的各项政策措施，对促进奶业

持续发展具有重要的作用。 

    &ldquo;十一五&rdquo;期间我国奶业仍将保持平稳较快增长速度，预计2010年和2020年奶类

产量将分别达到3800万吨和6000万吨，人均占有奶量将分别达到28千克和42千克以上，奶业产

量在2006&mdash;2010年之间的年递增速度为8.2%，在2011&mdash;2020年之间的年递增速度

为4.7%。在奶类总产量中，2010年牛奶、山羊奶和水牛奶产量将分别达到3000万吨、170万吨

和10万吨，2020年将分别达到5130万吨、240万吨和30万吨。 

    随着中国宏观经济的持续增长以及城市化进程的发展，2007-2015年中国乳品消费总量和人

均消费水平将明显提高。在实施国家学生饮用奶计划方案下，2015年乳品消费总量将达

到2501.4万吨,年均增长率为6.83%，人均消费量将达到17.83千克，年增长率为6.1%；2015年城

镇人均乳品消费水平将达到41.03千克；农村居民消费水平达到2.43千克，年均增长率为5.72%

。2015年因国家实施学生饮用奶计划，每年至少可以增加乳品的消费需求153.9万吨。由于中

国城乡居民奶类人均消费水平和城乡人均收入增长有很大差异，在今后较长时期内城镇居民

仍是奶类消费的主要群体。 

    本研究咨询报告依据国家统计局、国家发改委、国家海关总署、全国商业信息中心、国民

经济景气监测中心、中国饮料工业协会、中国乳品行业协会、国内外相关报刊杂志的基础信

息以及食品饮料行业专业研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国乳制品市场的供给

与需求状况、部分重点地区、城市的乳制品市场发展状况、乳制品消费态势等进行了分析。

并重点分析了我国乳制品的市场状况、中国乳制品产业的各项经营指标，以及中国乳制品企

业的发展策略。报告还对国家乳制品的发展趋势与产业政策进行了审慎的研判，是乳制品生

产、经营企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前乳制品行业发展动态，把握企业定



位和发展方向不可多得的精品。 
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