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二、说明、目录、图表目录
第一章 2007-2008年中国健身房发展环境分析 

一、2007-2008年中国经济发展环境分析 

（一）2007年中国宏观经济运行情况 

（二）2008年经济增长趋势预测 

（三）2008年5月PPI涨幅8.2% 

二、我国健身房发展分析 

（一）我国健身房发展规模不断扩大 

（二）我国健身房分类不断增加 

第二章 全球健身房市场运行现状分析 

一、全球健身房市场发展现状分析 

（一）全球健身房市场概况 

（二）全球健身器械供给能力分析 

（三）全球健身者需求情况分析 

二、全球主要地区健身状况分析 

（一）亚洲 

（二）美洲 

（三）欧洲 

第三章 我国健身房市场发展现状分析 

一、我国健身房市场现状 

二、我国健身房市场供需形势分析 

（一）市场供给能力分析 

（二）消费者状况分析 

（三）健身房价格走势分析 

（四）供求平衡性分析 

三、我国健身房市场经济效益分析 

（一）市场景气及利润情况 

（二）市场销售毛利率 

（三）市场成本费用分析 

（四）经济经营效率分析 



第四章 我国健身房市场运行态势 

一、我国健身房市场概况 

（一）我国健身房市场特征 

（二）我国健身房产业链分析 

（三）我国健身房市场周期判断 

二、我国健身房市场运行特点分析 

（一）市场结构分析 

（二）成长方向分析 

（三）资本结构分析 

三、我国健身房市场发展存在的问题 

四、影响中国健身房市场发展的因素 

第五章 我国健身器材市场运行状况分析 

一、我国健身器材市场运行现状 

（一）中国健身器材产业发展探讨 

（二）中国健身器材市场特点及结构 

（三）我国健身器材市场营销分析 

二、我国健身器材市场市场竞争格局 

（一）中国健身器材市场进入有序竞争阶段 

（二）加强市场团结做强健身器材市场 

（三）进入健身器材市场的主要障碍 

（四）影响市场发展的有利和不利因素 

第六章 我国健身消费者行为调查 

一、我国健身消费者行为分析 

（一）我国现有健身消费者分析 

（二）我国未来有健身打算者分析 

（三）我国健身消费者价位分析 

二、我国健身消费者未来需求 

三、我国健身者消费走势分析 

第七章 我国健身房优势企业分析 



一、北京市塑美健身房 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

二、金牛区香枫健身房 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

三、杭州市拱墅区活力健身房 

（一）企业基本概况 

（二）2007-2008年企业经营与财务状况分析 

（三）2007-2008年企业竞争力分析 

（四）企业未来发展规划与战略 

四、上海南湾健身房 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

五、重庆市渝中区天骄健身房 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

六、爱民健身房 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

七、深圳市龙岗区康倍力健身房 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

八、宁波海曙凯旋健身房 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 



（三）企业未来发展规划分析 

九、成都金捷诺休闲游艺设备有限公司 

（一）企业基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来发展规划分析 

第八章 我国健身房企业经营战略可行性分析 

一、我国健身房企业盈利模型研究分析 

（一）核心竞争力 

（二）战略发展思考 

（三）企业盈利模型 

二、我国健身房企业竞争策略研究分析 

（一）、持久竞争优势分析 

（二）战略一体化 

（三）品牌管理战略 

三、我国健身房企业多元化经营战略分析 

（一）多元化经营的主观条件 

（二）多元化经营的客体选择要件 

（三）多元化经营的风险 

第九章 2008-2010年中国健身房市场发展趋势及投资分析 

一、我国健身房市场供需形势预测 

（一）我国健身房市场供应形势预测 

（二）我国健身房市场需求形势预测 

（三）我国健身器械市场产能预测 

二、我国健身房健身房投资机会分析 

三、我国健身房市场吸引力分析 

（一）市场成长潜力 

（二）市场的竞争力量变动趋势
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