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一、我国音响产业竞争现状分析 

（一）国际知名品牌加速拓展我国音响市场 

（二）索尼夏普三星等音响巨头插足国内市场 

（三）我国音响行业出现两极分化竞争状况 

（四）音响市场竞争导致企业转型 

二、我国音响产业的品牌竞争分析 

（一）国内音响市场品牌集中度逐渐提高 
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