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四、企业未来发展战略与规划 

第七节 宁波展望钢塑有限公司

一、企业基本概况 

二、2008-2009年企业经营与财务状况分析 

三、2008-2009年企业竞争优势分析 
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第一节 运动健身器材竞争状况 

一、健身器材行业竞争现状 

二、市场容量 

三、技术水平 

四、进入健身器材行业的主要障碍 
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