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第二章 2008年全球烟草行业市场发展现状分析 

一、2008年全球烟草行业发展分析 
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（三）消费者年龄层次分析 

（四）吸香消费者性别比例分析 

二、2008年中国烟草市场消费者偏好及消费意识调查 
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四、2008年中国消费者购买香烟的频率调查分析 
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（一）价格因素 
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（三）购买方便因素 

第六章 2008年中国烟草行业市场竞争格局透析 

一、2008年中国卷烟草行业竞争现状 

（一）卷烟产品由多品牌竞争向牌号集中转变； 

（二）卷烟产品由价格、包装竞争走向注重产品科技含量的转变 

（三）卷烟市场竞争的热点开始由高端市场向中高端市场转变 

二、2008年中国烟草行业集中度分析 

（一）企业集中度分析 

（二）区域集中度分析 

（三）市场集中度分析 

三、2008年中国烟草企业竞争态势分析 

四、2008年中国卷烟市场竞争呈现均衡化寡头垄断格局 

第七章 2008年中国重点烟草市场运行态势探究 

一、云南烟草市场 



（一）2008年云南省卷烟产量统计 

（二）2008年云南烟草业发展分析 

（三）2008年云南省&ldquo;两烟&rdquo;销售收入分析 

（四）云南烟草产业改革发展调查分析 

（五）云南卷烟工业企业重组扩张与品牌整合关系分析 

二、浙江烟草市场 

（一）2008年浙江省卷烟产量统计 

（二）2008年浙江镇海卷烟市场分析 

（三）浙江龙游地区低档烟销售案例分析 

三、河南烟草市场 

（一）2008年河南烟草种植情况 

（二）2008年河南烟草市场运行态势分析 

（三）做烟草行业精良储备库 

四、山东烟草市场 

（一）加大创新型烟草企业建设力度 

（二）山东多元化烟草企业的整合 

（三）扎实推进现代烟草农业建设 

第八章 2008年全球著名烟草企业发展态势浅析 

一、奥驰亚集团 

（一）企业简介 

（二）企业发展策略分析 

二、英美烟草公司 

（一）企业简介 

（二）企业发展策略分析 

三、日本烟草公司 

（一）企业简介 

（二）企业发展策略分析 

四、帝国烟草公司 

（一）企业简介 

（二）企业发展策略分析 



第九章 中国烟草制造业重点企业分析 

一、上海烟草（集团）公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

二、红云烟草（集团）有限责任公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

三、玉溪红塔烟草(集团)有限责任公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

四、武汉烟草（集团）有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

五、新郑烟草（集团）公司洛阳卷烟厂 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

六、云南瑞升烟草技术（集团）有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

第十章 2008年中国烟草行业上下游产业链及相关行业运行分析 

一、烟草种植 

（一）全球烟草种植规模 

（二）中国烟草种植规模 

（三）市场供需情况分析 

二、烟草加工 

（一）烟草加工行业整体现状 

（二）烟草加工机械设备 

（三）烟草加工面临的机遇与挑战 

三、烟草包装 

（一）烟草包装业发展概况 

（二）烟草包装材料 



（三）烟草包装业发展概况 

（四）烟草包装的印刷 

第十一章 2009-2012年中国烟草行业发展及投资分析 

一、2009-2012年中国烟草行业发展趋势 

（一）市场需求整体上保持稳中略升态势 

（二）产品创新步伐将进一步加快 

（三）加快发展核心品牌成为烟草企业的首要战略 

二、2009-2012年中国烟草企业品牌管理战略分析 

（一）规划以核心价值为中心的品牌识别系统 

（二）优选品牌化战略与品牌架构体系 

（三）理性进行品牌延伸扩张 

（四）科学地管理品牌资源 

三、2009-2012年中国烟草行业新产品投放策略分析 

（一）产品的核心特色 

（二）小规模的投放测试 

（三）适当的产品促销活动 

（四）果断的中止投放 

四、2009-2012年中国烟草行业投资分析 

（一）中国烟草行业投资环境分析 

（二）中国烟草行业投资机会分析 

（三）中国烟草行业投资风险分析 
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