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二、说明、目录、图表目录

序 言 

       2009年，中国各地区有线网络运营商在拥有一定规模的数字电视用户后，逐步考虑后期增

值业务平台的搭建和拓展工作，一方面继续大规模开展有线电视模拟向数字转换工作，一方

面开始着手双向网络改造工作及增值服务平台的搭建和拓展工作，这一阶段有线数字电视软

件产品市场也将逐步启动。 

       1）有线电视数字化工作依旧作为有线网络运营商工作重点 

       从全国有线电视数字化工作开展较好的地区中，我们可以看到，有线电视数字化工作依旧

是运营商工作重点，无论是完成整体转换的城市还是正在大规模开展的城市，有线数字电视

用户规模市场在不断壮大，部分完成整体转换的城市开始在有组织的向周边区域发展，开展

下一级用户市场。 

       2） 在运营商的培养下，部分有线数字电视用户收视习惯开始改变 

       在&ldquo;后转换时代&rdquo;来临的地区，我们可以依稀看到，地区部分有线数字电视用

户收视习惯在运营商大力培育的情况下，已经在悄悄发生变化，在运营商提供的不同数量和

质量的服务中，用户正在慢慢接受有线电视收视模式的商业转变。 

       3） 用户随着对增值业务的了解，开始关心增值业务给自身带来的效用和价值 

       有线数字电视用户通过对各类增值业务的了解，开始慢慢对某些业务产生了关注，对于那

些和自身生活密切相关并能带来帮助的业务，以及休闲娱乐性较高的业务，开始慢慢尝试使

用。 

       4）有线网络运营商开始进行双向互动网络建设 

       有线数字电视网络运营商在拥有了一定规模的用户后，开始利用数字化的手段来管理用户

、管理频道，拥有了更大的带宽，能够支持更多的频道，这个时候在已经初步搭建好的数字

电视平台上进一步发展双向交互业务，成为运营商最关注的焦点。 

       5） 随着越来越多的增值业务平台搭建完成，有线数字电视软件市场将逐步启动 

       随着有线数字电视运营商开展越来越多的增值业务如：互联网、资讯服务、视频点播

（VOD）、远程教育、电视购物、互动游戏、股票交易、电视缴费、数字广播等，有线数字

电视软件产品如浏览器、中间件市场等数字电视软件市场也在逐步启动。 

摘要说明 

       1:中国有线数字电视产业用户发展状况（2009年9月） 

       2008年，中国有线电视数字化工作在国家既定产业政策的指导下，各地区广电网络运营商

通过借鉴各方先进经验，吸收各方有利资源，并加强自身服务意识，逐步推广和普及有线数



字电视，并在结合各地不同的情况，探索适合本地发展的相关增值服务。 

       2009年，中国各地区有线网络运营商在拥有一定规模的数字电视用户后，逐步考虑后期增

值业务平台的搭建和拓展工作，一方面继续大规模开展有线电视模拟向数字转换工作，一方

面开始着手双向网络改造工作及增值服务平台的搭建和拓展工作，这一阶段有线数字电视软

件市场和BOSS系统市场将逐步启动。 

       据监测报告显示，截止至2009年9月31日，中国有线数字电视用户达到5790万户，有线电视

数字化程度达到35.52%（按照最新政府公布数据，全国所有地区有线电视用户1.63亿户为基数

计算）。 

       2:中国有线网络运营商双向网络改造进展（2009年9月） 

       2009年9月，通过对全国200家有线网络运营商双向网络改造方面的调研发现，国内有线网

络运营商已经开始进行双向网络改造的运营商数量为123家，尚未进行双向网络改造的运营商

数量为59家，其中在尚未进行双向网络改造的地区中，有18家有线网络运营商已经开始筹划

和准备在短期内进行。 

       中国有线网络运营商已经进行双向网络改造的占总体的61%，尚未进行双向网络改造的运

营商占总体的30%，规划短时间内进行双向网络改造的地区占总体的9%。 

       3: 中国有线数字电视双向网络改造模式（2009年9月） 

       2009年9月，通过对全国200家有线网络运营商双向网络改造方面的调研发现，国内对双向

网络改造有所规划或正在进行的公司达到123家，在123家有线网络运营商中选择CMTS+CM

模式进行双向网络改造的有71家，选择EPON模式进行双向网络改造的有52家，选

择CMTS+CM/EPON模式进行双向网络改造的有18家。 

       2009年，通过对全国开展双向网络改造的123家有线网络运营商调研发现，国内有线网络

运营商选择CMTS+CM模式进行双向网络改造的占50%，选择EPON模式进行双向网络改造的

占37%，选择CMTS+CM/EPON模式进行双向网络改造的占13%。 
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