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二、说明、目录、图表目录

        2008年传统显像管电视市场份额进一步萎缩。随着液晶市场价格的持续走低，CRT电视市

场的发展空间不断遭受挤压，其规模呈逐年下降趋势。2008年中国国内市场CRT电视销量

为2224万台，较2007年下降了17.8%;占总体市场63.5%;销售额329亿元，下降了16%，销售额份

额为25.9%。受平板电视价格冲击和经济危机的影响，CRT电视21英寸、25英寸、29英寸等尺

寸的价格普遍呈下降趋势。2008年CRT电视年度均价1429元，较2007年下降1.2%。CRT电视

在2009年出口形势不容乐观。这是因为美国的次贷危机引发的经济衰退和全球范围内的需求

减少。在经济危机影响下，作为中国的主要彩电出口国，美国、东南亚和拉美市场在2009年

的增长会比较低迷，最高只能达到10%的低速增长。另外，东欧等传统市场，国民经济也出

现停滞或增速放缓的势头。而作为唯一亮点的非洲和俄罗斯，其整体市场又容量有限，因此

很难达到拉动整个中国市场的效果。

     2009年，液晶替代CRT仍在持续。09年2月城市液晶零售量同比下降10%，这主要是由于春

节特殊因素，行业成长趋势并未改变，09年1-2月城市液晶电视零售量同比增长66%。在液晶

电视快速成长同时，CRT需求快速下降，同比下降50%以上。09年1-2月彩电产量911万台，同

比下降21.4%，其中彩电出口472万台，同比下降24%，而液晶、等离子和CRT电视出口量同比

下降分别为：-2.7%、-14%、-46%。09年2月城市市场上国内品牌液晶电视销量份额达73.7%，

其中海信达17.9%，均创历史新高。虽然液晶价格大幅下降(同比下降39%)和CRT需求快速下

滑降低了整体收入增幅，但国内企业市场份额大幅提升仍促使收入稳定成长，在城市零售市

场，海信的收入同比增长约24%，康佳约17%。09年3月26/32英寸液晶面板价格环比持平

，37/42/47英寸面板价格稳定下降。近期面板局部缺货只是短期现象，产能仍严重过剩，面板

厂仍靠减产获取价格相对稳定。目前台湾面板厂产能利用率仍很低。近期国家将下乡彩电零

售限价从2000元提高至3500元，未来2-3年农村平板电视市场将爆发式成长，同时，国内企业

明显受益，定价空间和毛利率也可提升。

     早前曾有专家认为，实施&ldquo;家电下乡&rdquo;将对传统的CRT电视是一次振兴行动，但

目前的结果却事与愿违。随着液晶面板价格的一降再降，平板电视在与CRT电视的博弈中已

遥遥领先。液晶电视以低于2000元的限价&ldquo;下乡&rdquo;，更让把农村市场当作 &ldquo;

最后的救命稻草&rdquo;的CRT电视节节败退。根据多家公司的销售数据显示，平板电视的销

量均成倍增长，但CRT电视的销量出现了不同程度的下滑。广东已成为全球最大液晶电视模

组制造基地，包括海信、长虹、康佳、TCL在内的多家公司都在此组建液晶电视模组。为了

推动平板电视下乡，海信集团更是指定了18款平板电视给予农村消费者13%的现场补贴，这

似乎说明，连厂家自己也在把CRT逼向绝境。除了低端的CRT在价格方面仍然存在有限的优



势之外，高端的传统彩电无论在尺寸还是在价格上，已被逼到几乎没有生存空间的地步。在

如此严峻的形势下，CRT电视企业应该如何应对呢？

     本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、工业和信息化部、

国家经济信息中心、中国家电行业协会、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、全国

及海外多种相关报刊杂志的基础信息，对我国CRT电视行业的市场规模与前景、供给与需求

状况、市场格局与分布、进出口情况、销售渠道及模式等进行了详细研究，并重点分析了中

国CRT电视市场状况及当前面临的退市危机，报告还对行业内优势品牌的经营策略和发展动

向进行了深入剖析，对CRT电视行业的未来技术发展趋势进行了研判，是CRT电视生产企业

、科研单位、经销企业等单位准确了解目前CRT电视行业发展动态，把握企业定位和发展战

略不可多得的决策参考资料。
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