
2009-2012年眼镜行业竞争

格局与投资战略研究咨询报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2009-2012年眼镜行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/200908/23461.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/200908/23461.html


二、说明、目录、图表目录

       伴随着改革开放的步伐，我国眼镜行业获得了飞速发展。然而，透过繁荣的背后不难发现

，我国眼镜制造业长期以来沿袭的低档次、低附加值的发展模式所导致的严重弊端，如企业

利润空间狭小、技术进步和产业升级缓慢，在相当程度上制约了行业整体水平的提升。尤其

是近年来，随着能源、原材料、劳动力价格以及企业管理成本的持续上升，国内外市场竞争

空前加剧所导致的产能过剩以及国家宏观调控政策（人民币升值、出口退税政策调整）的实

施等诸多因素影响，我国眼镜制造业面临着众多企业利润大幅度缩水、部分企业生存艰难甚

至面临倒闭的困局。对此，我国眼镜生产重要集中地的温州、广东、丹阳等地的眼镜生产企

业在增加产品附加值、提高产品品质和服务水平的前提下，合理地提高产品价格，对企业乃

至整个行业产生了重要影响。&ldquo;涨价&rdquo;已是眼镜制造企业化解成本困局的必然选择

。同时，&ldquo;涨价&rdquo;也是眼镜行业适应国家宏观调控的明智之举。随着个人电脑和国

际互联网的迅猛发展，一个互联的、全球的商业时代已经到来。不断提高企业自身的效率及

应变能力，迅速感知市场的变化情况，已经成为每个眼镜企业不懈的追求，越来越多的眼镜

企业已经认识到利用电子商务已经成为他们在未来竞争中保持领先的关键。眼镜电子商务是

整个眼镜企业电子化和信息化的过程。它推动的是整个眼镜企业组织流程和核心竞争力的调

整和提高。受全球经济危机的影响，2008年以来，中国眼镜市场整体销售出现了下滑，全年

零售额只有230亿元左右。但是，眼镜行业从来就不是一个周期性的行业，眼镜消费中的刚性

需求依然存在，这就需要我们真正地把专业技术运用到商品的附加值上去，拉动需求，创造

市场。

       我国的眼镜产品消费存在着一个大规模升级的过程，需要我们把专业技术运用到商品的附

加值上去，拉动需求，创造市场。眼镜属于一种生活耐用必需品，它涉及到千家万户，又要

求购买便利，所以几乎所有的地方都有大大小小的眼镜店。中国有近3万多家眼镜零售企业。

但是配装眼镜(不包括隐形眼镜和成镜)零售总额却不足200亿元，平均单家眼镜零售门店的年

零售总额不足50万元。13亿人口的中国大陆眼镜市场，年零售总额尚不及拥有1亿多人口的日

本，甚至比不上不足7000万人口的法国。这从另一个侧面又可以窥见中国眼镜市场可拓展的

空间之巨大。眼镜有别于一般的标准化商品，严格意义上它是介于医疗和商业之间的产品。

众所周知，眼镜顾客的需求最直接的来源是视力问题，眼镜销售的切入点首先是视力问题而

不是其他诸如价格、款式等次要的销售元素。在眼镜的营销模式上，主要有产品分类和销售

形态两个特点，在产品分类上，眼镜主要分为三大类，即配装眼镜、成镜(快速消费品)、奢

侈品(品牌眼镜、太阳镜)。销售形态上，眼镜销售主要分布于传统眼镜店、医院配镜中心及

超市渠道、隐形眼镜专卖店和网络等，他们针对的消费群有所不同，销售的方法亦就有所区



别。

       目前看来，我国的眼镜产品消费存在着一个大规模升级的过程，这主要反映在以下几个方

面：从单一功能向多功能方向发展。眼镜自发明之日起，其主要功能就是用来矫正视力的，

但随着生活的多样化，眼镜会逐渐用来完善生活。未来的发展趋势是所有的人都有眼镜需求

，而不仅仅是视力患者，同时拥有几副不同用途眼镜的消费者也越来越多，比如，在电脑前

工作，长时间近距离视物，视疲劳已经成为困扰都市人群新的视力障碍，而带有缓解视疲劳

方面的眼镜产品将有巨大的前景。从需要维护向免维护方向发展。人们都追求舒适、卫生、

便利的生活，过去用的手帕已经被现在的餐巾纸所替代。随着隐形眼镜在以日抛为代表的免

维护隐形镜片技术上的不断成熟，以前需要不断维护的年抛、半年抛和季抛将会被日抛所替

代。同样在普通眼镜片上由于智能离子技术的应用，镀膜层在抗污和抗尘方面的性能也不断

地提高，使消费者在一段时间内不需要维护就可以体验到卓越的视觉清晰度，所以，眼镜在

免维护方面的卖点亦将层出不穷。从单焦点向多焦点方向发展。人眼在注视不同距离的时候

需要不同的调节力，单焦点眼镜从舒适性上讲已经不能满足人眼的使用需求。目前已经开发

出来的青少年人群的渐进眼镜、中青年人群的抗疲劳眼镜和中老年人群的渐进眼镜都不是传

统的单一焦点的眼镜。随着光学技术的不断进步，满足人们更高舒适度，更便利使用的多焦

点眼镜将最终淘汰现在广泛使用的单一焦点眼镜。从大众化向个性化方向发展。眼镜不论是

从功能性还是时尚性上，都应该是个性化的东西。随人们对个性化的追求越来越强烈，从人

种、脸形、视觉习惯和服饰搭配的差异上，眼镜都需要从不同设计、款式和舒适性上来满足

人的不同需求。过去全球市场和视光技术研发中心大多数集中在欧美地区，技术上尽量偏向

欧美人群特征也是不争的事实。近期面世的根据亚洲人眼的构造、屈光状态、部轮廓特征和

阅读姿势而精心设计的眼镜，是眼镜设计在个性化方面取得的重大突破，未来眼镜设计的方

向一定是向个性化方向发展。从矫正视力向视力健康方向发展。人接受的信息中有76％是通

过眼睛得到的，可见眼睛在生命健康和生活质量上的重要性。所以，眼镜不仅涉及到视力矫

正的问题，更关乎到人们的生命质量。同时，视力矫正是一个静态的过程，而健康维护是一

个长期的、动态的呵护内容。视力健康是一个系统，如果能真正研发出既能符合科学的临床

试验又能满足顾客视力健康需求的科技产品，市场的空间必将放大许多。从一副眼镜向多副

眼镜方向发展。我们常说戴眼镜、穿服装。不同的季节、不同的场合，人们有不同的时装，

然而，眼镜还是一人一副，多少年一贯制。为什么不能像穿服装一样&ldquo;穿&rdquo;眼镜

呢?这在发达国家已经是司空见惯的眼镜购买行为相信总有一天会在国人消费中实现。眼镜的

需求必将从单一化向时装化方向发展，一人多镜的情况已经为时不远了。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、中国眼镜协会、中国经济景气监测中心、全国商业信息中心、国内外相关报刊



杂志的基础信息、眼镜专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国眼镜行业的发展状况

、市场需求、营销状况、消费变化、眼镜企业的战略选择以及眼镜市场发展趋势进行了详细

的分析和预测，并对眼镜行业集中度、赢利能力、成长能力等着重进行了分析。与此同时，

报告还介绍了该行业企业的整体概况和营销策略。本报告是眼镜企业寻找新的发展机会和借

鉴新的操作模式的重要资料，也是欲在眼镜行业从事生产投资的经济实体等单位准确了解目

前中国眼镜市场发展动态，把握企业定位和发展方向的重要参考资料。
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