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二、说明、目录、图表目录

       在经历全球金融危机洗礼后，礼品消费市场加速成熟，礼品业多层面融合、个性化发展的

趋势愈加明显。将于2009年10月22日举办的&ldquo;第17届中国（深圳）国际玩具及礼品展览

会&rdquo;更加明确了这种变化，来自海内外的2900余家展商将带来数十万种创新精品，重点

突出时尚化、功能化、科技化的特点，全方位展现新生代玩具礼品的巨大发展空间。礼品行

业在我国是个年轻的行业，经过近20年的飞速发展，我国已成为世界上最大的礼品生产国和

出口国，年产值近2000亿元，年均增长速度超过12%。随着我国经济的快速发展，礼品在日常

生活、商业往来中的作用愈加明显。在我国，创意家居市场还处于初级阶段，远远比不上韩

国、日本的成熟程度，但近年来发展迅速，在深圳礼品展中占据的份额逐年增加，各生产企

业通过展会平台合作交流，将有助于在未来形成专卖店化、规范化、产业化的时尚品牌。虽

然美国、欧盟等主要市场仍处于需求低谷，但东盟、中东、南美、俄罗斯等新兴市场的需求

量在逐步上升，而中国内地市场更蕴含着巨大的潜力。企业要开拓新的市场，不仅希望通过

展会找出路、找买家，还希望了解市场发展趋势，因此必须加强展会的指导作用，帮助企业

实现战略转型。礼品作为生活消费品有其刚性需求的一面，其种类的多样化有助于开发出更

多有潜力的新兴市场，对于同质化严重的国内礼品企业来说，加大创新和产品开发的力度，

能有效抵御金融危机的影响。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国礼品业商会、中国礼仪用品

工业协会、中国玩具业协会、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等

公布和提供的大量资料，对我国礼品行业的供给与需求状况、发展现状、进出口形势、城乡

居民消费倾向变化等进行了分析，并重点分析了国内区域及细分礼品市场发展状况、进出口

市场，以及礼品厂商的应对策略等等。报告综合了礼品行业的整体发展动态，针对目前中国

礼品市场存在的问题和今后企业在运作过程中需要注意的事项，以及针对礼品行业进入机会

与方式提供了参考建议和具体解决办法，是礼品生产企业、礼品经销商和投资机构准确了解

目前中国礼品行业发展动态，把握企业定位和未来发展方向不可或缺的精品。
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