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二、说明、目录、图表目录

    2009年，在经济回暖的带动下，浓缩苹果汁出口情况出现回暖，其中出口量继续上升，出

口价格也出现小幅上升。目前，国际果汁市场回暖是大趋势，在此带动下，国内浓缩果汁企

业有望走出困境。西安海关数据显示，1-8月，陕西浓缩苹果汁出口34.45万吨，同比增

长29.52%，创汇额2.85亿美元，同比减少38.59%。以浓缩苹果汁为主的果品，是陕西出口创汇

的拳头产品，生产量、出口量占全国的60%。2008年年底以来，受国际金融危机等因素影响，

陕西果汁出口量锐减，价格暴跌一半以上，最低甚至达到每吨500美元，果汁行业陷入困境。

受此影响，国内浓缩果汁企业的业绩纷纷下滑。国投中鲁上半年实现营业总收入5.03亿元，同

比减少35.59%，实现净利润1114.7万元，同比减少81.15%；安德利实现营业总收入2.91亿元，

同比减少70%；实现净利润1563万元，同比减少93%；海升营业收入为9.13亿元，相比去年同

期的11亿元，下滑17.5%，净利为4998万元，相比去年同期的1.26亿元，减少60.5%。目前，浓

缩果汁的出口价格正在恢复，出口价格接近每吨800美元。虽然出口价格还是同比下滑，但是

已经出现小幅的上升，陕西浓缩苹果汁占全国的60%，在一定程度上说明了浓缩果汁出口情

况正在好转。 

    2008年金融危机使中国的浓缩苹果汁出口型企业在此次风暴中受到重创，南方无数出口企

业倒闭；国外企业大量裁员，群众生活开支下降，导致浓缩果汁下游产业需求下降，销售商

购货需求锐减；一些发达国家为保本国利益，纷纷采取贸易保护措施。由于波兰苹果丰产，

导致中国浓缩苹果汁的订单减少。受2007年国际浓缩苹果汁价格一路飙升的刺激，中国07/08

榨季的非正常性扩张。企业对2008年果汁市场的态度过于乐观，纷纷扩大产能，同时在08-09

榨季初，果汁企业面对没有达到预期值的价格，惜货不肯出售，增大了库存量，将大量资金

积压在市场变化莫测的浓缩苹果汁上，加上行业整体订单少，导致果汁企业资金链出现严重

问题。至今浓缩苹果汁的价位也只有580美元/吨，预计其价格还会有进一步的下滑。中国果

汁企业普遍存在着产品结构单一的问题。国外90%的饮料生产厂商将浓缩汁作为饮料生产的

基础配料，用作勾兑和调味；有的还用于果酒酿制原料、化妆品及各种药品的添加剂，混合

果汁、蔬菜汁以及啤酒中勾兑苹果汁日益成为国际市场的消费时尚。而中国的浓缩果汁96%

贸易量靠出口，缺乏下游的果汁终端企业以及深加工企业，产品附加值低，产后果渣被倒掉

或经简单处理作为饲料出售，虽然我国在果渣利用上已经作了大量工作，均停留在实验室水

平，还未获得实际的经济效益。走出困境的解决方案：一是加强产前与产中，以开发绿色产

品、有机产品为导向，不断提高产品品质；重视产后产品升级，应发挥企业已有的优势，从

原料到终端，产品要突出特色。二是继续开拓外市场。今年浓缩汁出口销售形势依然严峻，

有国外市场应尽快出手，以免造成新的积压。三是终端产品开发要谨慎。开发终端产品投资



大，风险更大。为减少风险，可与已有终端产品公司合作开发。四是开发浓缩汁小包装产品

。与相关饮料公司联合生产浓缩苹果汁小包装产品，用于国内市场销售。五是开发多元化产

品。果酒、果醋、焙烤等企业联合，开发苹果酒、苹果醋、苹果保健焙烤产品。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、国家农业部、中国饮料工业协会、

中国食品工业协会、全国商业信息中心、国内外相关刊物杂志的基础信息以及浓缩果汁研究

单位等公布和提供的大量资料，结合对浓缩果汁相关企业的实地调查，对我国浓缩果汁行业

发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展

趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了浓缩果汁行业的前景与风险。报告揭示了浓

缩果汁市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规

划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值

。 
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