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二、说明、目录、图表目录

       电瓶，也叫蓄电池，蓄电池是电池的一种，它的工作原理就是把化学能转化为电能。通常

，人们所说的电瓶是指铅酸蓄电池。即一种主要由铅及其氧化物制成，电解液是硫酸溶液的

蓄电池。普通蓄电池：普通蓄电池的极板是由铅和铅的氧化物构成，电解液是硫酸的水溶液

。它的主要优点是电压稳定、价格便宜；缺点是比能低(即每公斤蓄电池存储的电能)、使用

寿命短和日常维护频繁。干荷蓄电池：它的全称是干式荷电铅酸蓄电池，它的主要特点是负

极板有较高的储电能力，在完全干燥状态下，能在两年内保存所得到的电量，使用时，只需

加入电解液，等过20&mdash;30分钟就可使用。免维护蓄电池：免维护蓄电池由于自身结构上

的优势，电解液的消耗量非常小，在使用寿命内基本不需要补充蒸馏水。它还具有耐震、耐

高温、体积小、自放电小的特点。使用寿命一般为普通蓄电池的两倍。市场上的免维护蓄电

池也有两种：第一种在购买时一次性加电解液以后使用中不需要维护(添加补充液)；另一种

是电池本身出厂时就已经加好电解液并封死，用户根本就不能加补充液。铅酸蓄电池产品主

要有下列几种，其用途分布如下：起动型蓄电池：主要用于汽车、摩托车、拖拉机、柴油机

等起动和照明；固定型蓄电池：主要用于通讯、发电厂、计算机系统作为保护、自动控制的

备用电源；牵引型蓄电池：主要用于各种蓄电池车、叉车、铲车等动力电源；铁路用蓄电池

：主要用于铁路内燃机车、电力机车、客车起动、照明之动力；储能用蓄电池：主要用于风

力、太阳能等发电用电能储存。

       2009年，工信部节能与综合利用司召开铅酸蓄电池行业发展座谈会，分析当前该行业面临

的突出问题及政策瓶颈，铅酸蓄电池加工贸易出口退税提至15%获初步认可。受国际金融危

机和国内市场需求下滑影响，中国的铅酸蓄电池出口正面临困难局面，20万农民工因此失去

工作。这一现象已引起工业和信息化部的重视，恢复对该行业的出口退税等扶持政策正在酝

酿中。现在，广东、福建、浙江等主要地区的出口企业100%出现高额亏损；30%的企业停产

；50%的企业有意迁厂印度、越南等，这种情况继续下去，中国的铅酸蓄电池出口将面临崩

溃的局面。受金融危机的影响，2008年下半年国内原材料市场一路暴跌，国际买家撤单、违

约、毁单不断，给铅酸蓄电池行业带来沉重打击。由于铅酸蓄电池属劳动密集型产业，大量

企业停产、减产造成大批人员失业和停业。全行业平均裁员40%～50%，预计总数达到20万人

。随着就业情况的恶化，工信部节能与综合利用司召开铅酸蓄电池行业发展座谈会，分析当

前该行业面临的突出问题及政策瓶颈，研究铅酸蓄电池行业应对危机的对策措施。与会者认

为，该行业面临的突出问题在于成本过高。铅酸蓄电池分会提供的数据显示，人民币升值导

致生产成本增加18%；取消13%的出口退税、增收17%的增值税，使成本增加了14%；比国际

高30%的铅价，导致成本上升18%。这些因素致使我国产品成本比其他国家高出50%。随着世



界经济的复苏及对太阳能、风能、地热能、潮汐能等自然能的开发利用和电动汽车产业的发

展，铅酸蓄电池作为一种安全性高，电压带宽、价格低廉及不消耗资源的能源产品将迎来广

阔的发展空间。为推进行业发展，与会者提出相关建议：一是铅酸蓄电池加工贸易出口退税

提至15%；阀控密封式铅酸蓄电池出口退税提至13%；普通铅酸蓄电池出口退税提至9%。二

是将铅酸蓄电池行业撤出&ldquo;二高一资&rdquo;限制性产业，在企业增扩产方面给予一定的

资金支持。三是将阀控密封式铅酸蓄电池、风能铅酸蓄电池、胶体铅酸蓄电池等高技术含量

、无污染的产品列入国家政策扶持类产品。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家商务部、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国电池工业协会

、中国电动车协会、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的

大量资料。本报告对国内外电瓶行业的发展状况进行了深入透彻地研究，对我国电瓶主要市

场发展情况、投资机会作了详尽分析。报告重点分析了国内重点电瓶企业及未来电瓶发展趋

势，是电瓶及相关制造企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握电

瓶行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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