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二、说明、目录、图表目录

       山梨酸是国际粮农组织和卫生组织推荐的高效安全的防腐保鲜剂，目前已广泛地用于食品

、饮料、酱菜、烟草、医药、化妆品、农产品、饲料等行业中，从发展趋势看，其应用范围

还在不断扩大。山梨酸（钾）能有效地抑制霉菌，酵母菌和好氧性细菌的活性，还能防止肉

毒杆菌、葡萄球菌、沙门氏菌等有害微生物的生长和繁殖，但对厌氧性芽孢菌与嗜酸乳杆菌

等有益微生物几乎无效，其抑止发育的作用比杀菌作用更强，从而达到有效地延长食品的保

存时间，并保持原有食品的风味。其防腐效果是同类产品苯甲酸钠的5-10倍。食品添加剂是

个小行业，它只被应用于食品行业，在整个食品工业中，食品约占60%，包装机械约占20%，

食品机械约占17%，而食品添加剂仅占3%。我国食品工业总产值超过3万亿元，而食品添加剂

的收入仅为500多亿元。食品添加剂又是个大行业。可以说是现代食品工业中不可或缺的一部

分，其有力地推动了整个食品工业的发展进程。没有食品添加剂，就没有今天的食品工业。

现在，近97%的食品中使用各类添加剂。全球食品添加剂品种有25000多种，常用的添加剂品

种有5000多种。常见的如：防腐剂、组织成型剂、甜味剂、抗粘结剂、香辛料、保湿剂、增

香剂、酶制剂、乳化剂、气体等。美国是世界上食品添加剂使用量最大、使用品种最多的国

家，目前允许直接使用的有2300种以上。美国FDA公布的食品添加剂名单有2922种，其中受管

理的1755种；美国食品用化学品法典中列有1967种；日本使用的食品添加剂约有1100种；欧共

体允许使用的有1000-1500种。近几年来，随着现代食品工业的崛起和生活水平的提高，消费

者健康意识逐渐增强。全球食品添加剂市场呈现出了一些新的特征，其中的一点就是安全无

毒或者基本无毒的天然产品越来越受到食品企业和消费者的青睐。低脂肪、低热量的食品的

观念使&ldquo;双低&rdquo;食品风靡世界，促使食品加工制造企业不断在食品配方上采用新型

原辅料，带动了食品添加剂市场的发展。

       预计2010年国内食品添加剂总需求量将达到480万吨，因此我国食品添加剂工业有着广阔

的发展前景。世界食品添加剂工业正朝着天然健康、复合化等方向发展，我国食品添加剂工

业应顺应发展潮流，加快开发与生产步伐。我国拥有丰富的植物资源，目前国内的天然抗氧

化剂如茶多酚、天然甜味剂如甘草提取物、天然抗菌剂大蒜素、天然色素和天然香料等天然

抽取物受到国际市场的青睐。今后应利用这一优势，加大高新提取技术的应用，提升我国食

品添加剂的档次。鉴于复合食品添加剂使用方便、效果好、功能全，近十几年来逐渐成为全

球食品添加剂的主流。国内食品添加剂行业应加强复合食品添加剂的研发与应用，重点开发

多种氨基酸、维生素、微量元素等复合的营养强化剂，植物提取物配以酸性增效剂而成的复

合抗氧剂，谷氨酸钠为主加一些其他氨基酸复合的高效调味剂。同时还应加强不同类型的食

品添加剂的复合开发与应用研究。国内食品添加剂行业还应加深对食品工业了解与认识，高



度重视产品质量、标准和售后服务，跟踪和关注国外尤其是西方发达国家和地区对产品安全

性的认识和计划采取的措施。同时还应高度重视食品添加剂生产过程的环境污染治理和清洁

工艺的开发，尤其是采用生物技术替代传统的化学合成以保证我国食品添加剂工业健康可持

续发展。

       轻工业振兴规划将提出用三年完成300项食品添加剂标准制定工作，将对食品质量安全产

生积极的影响。轻工业振兴规划提出加强标准化建设，做好食品、家电、五金等重点行业的

消费品标准体系建设，补充完善基础通用标准、重点产品标准和检测方法标准等。而对行业

标准缺失严重的食品添加剂行业，规划提出将用三年完成300项标准制定工作。当前食品行业

标准化制定很不严格，导致出现较多问题，振兴规划应该会对这方面进行强化，不过，即使

从国家层面规定标准化，在具体实施上，有关制约标准和制约技术都是问题，本次也可能会

提出加强食品安全检测的技术改造和科研等。此外，轻工业振兴规划将从&ldquo;资金扶

持&rdquo;和&ldquo;政策引导&rdquo;两方面对食品饮料行业产生影响。资金扶持主要包括财

政补贴和税收优惠。财政补贴预计主要包括增加糖、乳等产品的国家收储，给予企业流动资

金贷款和贴息支持等，将利好白糖加工、乳品制造、农产品加工出口企业；税收优惠预计包

括降低消费税促进消费，调整关税降低进出口成本，加快落实科研费用抵税优惠等政策。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、国家经济信息中心、中国石油化工科学研

究院、中国石油和化学工业协会、中国化学工业协会、中国食品工业协会、中国食品添加剂

生产应用工业协会、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的

大量内容翔实、统计精确的资料和数据。报告立足于我国山梨酸行业现状，从山梨酸行业的

发展环境、进出口状况、竞争格局、行业内主要企业发展情况以及行业未来发展趋势等多方

面深度剖析，全面展示山梨酸行业现状，揭示山梨酸的市场潜在需求与潜在机会。同时对我

国主要的山梨酸公司的发展情况、财务状况进行了分析，并重点分析了我国山梨酸市场各细

分产业的发展状况以及行业发展策略。本报告是山梨酸生产行业、经营企业、科研机构等单

位准确了解目前山梨酸行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。

目 录

CONTENTS

第一部分 行业发展现状

第一章 山梨酸行业发展概述

第一节 山梨酸的概念

一、山梨酸的定义



二、山梨酸的特点

三、山梨酸的应用

第二节 山梨酸行业发展成熟度

一、行业发展周期分析

二、行业中外市场成熟度对比

三、行业及其主要子行业成熟度分析

第三节 山梨酸市场特征分析

一、市场规模

二、产业关联度

三、影响需求的关键因素

四、国内和国际市场

五、主要竞争因素

六、生命周期

第二章 全球山梨酸行业发展分析

第一节 2008-2009年世界山梨酸产业发展综述

一、世界山梨酸产业特点分析

二、世界山梨酸主要厂家分析

三、世界山梨酸产业市场分析

第二节 2007-2009年世界山梨酸行业发展分析

一、2007年世界山梨酸行业发展分析

二、2008年世界山梨酸行业发展分析

三、2009年世界山梨酸行业发展分析

第三节 全球山梨酸市场分析

一、2009年全球山梨酸需求分析

二、2009年欧美山梨酸需求分析

三、2009年中外山梨酸市场对比

第四节 2008-2009年主要国家或地区山梨酸行业发展分析

一、2008-2009年美国山梨酸行业分析

二、2008-2009年日本山梨酸行业分析

三、2008-2009年欧洲山梨酸行业分析

第三章 我国山梨酸行业发展分析

第一节 中国山梨酸行业发展状况



一、2008年山梨酸行业发展状况分析

二、2008年中国山梨酸行业发展动态

三、2008年山梨酸行业经营业绩分析

四、2008年我国山梨酸行业发展热点

第二节 中国山梨酸市场供需状况

一、2009年中国山梨酸行业供给能力

二、2009年中国山梨酸市场供给分析

三、2009年中国山梨酸市场需求分析

四、2009年中国山梨酸产品价格分析

第三节 我国山梨酸市场分析

一、2008年上半年山梨酸市场分析

二、2008年下半年山梨酸市场分析

三、2009年上半年山梨酸市场分析

四、2009年山梨酸市场的走向分析

第四章 山梨酸产业经济运行分析

第一节 2008-2009年中国山梨酸产业工业总产值分析

一、2008-2009年中国山梨酸产业工业总产值分析

二、不同规模企业工业总产值分析

三、不同所有制企业工业总产值比较

第二节 2008-2009年中国山梨酸产业市场销售收入分析

一、2008-2009年中国山梨酸产业市场总销售收入分析

二、不同规模企业总销售收入分析

三、不同所有制企业总销售收入比较

第三节 2008-2009年中国山梨酸产业产品成本费用分析

一、2008-2009年中国山梨酸产业成本费用总额分析

二、不同规模企业销售成本比较分析

三、不同所有制企业销售成本比较分析

第四节 2008-2009年中国山梨酸产业利润总额分析

一、2008-2009年中国山梨酸产业利润总额分析

二、不同规模企业利润总额比较分析

三、不同所有制企业利润总额比较分析

第五章 我国山梨酸产业进出口分析



第一节 我国山梨酸产品进口分析

一、2008年进口总量分析

二、2008年进口结构分析

三、2008年进口区域分析

第二节 我国山梨酸产品出口分析

一、2008年出口总量分析

二、2008年出口结构分析

三、2008年出口区域分析

第三节 我国山梨酸产品进出口预测

一、2009年上半年进口分析

二、2009年上半年出口分析

三、2009年山梨酸产品进口预测

四、2009年山梨酸产品出口预测

第六章 2008-2009年中国山梨酸行业运行形势分析

第一节 2008-2009年中国山梨酸价格走势分析

一、中国山梨酸历史价格回顾

二、中国山梨酸当前市场价格及评述

三、中国山梨酸价格影响因素分析

第二节 2008-2009年中国山梨酸行业技术工艺分析

一、当前我国山梨酸技术发展现状

二、我国山梨酸产品技术成熟度分析

三、中外山梨酸技术差距及产生差距的主要原因分析

四、提高我国山梨酸技术的对策

第三节 2008-2009年中国山梨酸行业发展面临的问题分析

第七章 2008-2009年中国山梨酸行业市场供需态势分析

第一节 2008-2009年中国山梨酸生产情况分析

一、中国山梨酸生产总体概况

二、中国山梨酸主要生产企业产能分析

三、中国山梨酸在建拟建项目

第二节 2008-2009年中国山梨酸消费市场分析

一、中国山梨酸各消费领域描述

二、山梨酸需求特点分析



三、山梨酸在需求开发分析

四、山梨酸消费量与实际需求量关系分析

第三节 2008-2009年影响山梨酸行业市场供需的因素分析

第二部分 行业竞争格局

第八章 山梨酸行业竞争格局分析

第一节 行业竞争结构分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力

第二节 行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析

三、区域集中度分析

第三节 行业国际竞争力比较

一、生产要素

二、需求条件

三、支援与相关产业

四、企业战略、结构与竞争状态

五、政府的作用

第四节 山梨酸行业主要企业竞争力分析

一、重点企业资产总计对比分析

二、重点企业从业人员对比分析

三、重点企业全年营业收入对比分析

四、重点企业出口交货值对比分析

五、重点企业利润总额对比分析

六、重点企业综合竞争力对比分析

第五节 2008-2009年山梨酸行业竞争格局分析

一、2008年山梨酸行业竞争分析

二、2008年中外山梨酸产品竞争分析

三、2008-2009年国内外山梨酸竞争分析



四、2008-2009年我国山梨酸市场竞争分析

五、2008-2009年我国山梨酸市场集中度分析

六、2009-2012年国内主要山梨酸企业动向

第九章 山梨酸企业竞争策略分析

第一节 山梨酸市场竞争策略分析

一、2009年山梨酸市场增长潜力分析

二、2009年山梨酸主要潜力品种分析

三、现有山梨酸产品竞争策略分析

四、潜力山梨酸品种竞争策略选择

五、典型企业产品竞争策略分析

第二节 山梨酸企业竞争策略分析

一、金融危机对山梨酸行业竞争格局的影响

二、金融危机后山梨酸行业竞争格局的变化

三、2009-2012年我国山梨酸市场竞争趋势

四、2009-2012年山梨酸行业竞争格局展望

五、2009-2012年山梨酸行业竞争策略分析

六、2009-2012年山梨酸企业竞争策略分析

第十章 国内主要山梨酸企业竞争分析

第一节 美昌化学

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第二节 宁波王龙

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第三节 南通醋酸化工股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况



四、2009-2012年发展战略

第四节 山东瑞普

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第五节 宁波王龙

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第六节 临沂先锋科技有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第七节 大赛璐（南宁）山梨酸有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第八节 浙江保圣配料有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第九节 新实业国际集团 (吉林)山梨酸有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第三部分 行业前景预测



第十一章 山梨酸行业发展趋势分析

第一节 2009年发展环境展望

一、2009年宏观经济形势展望

二、2009年政策走势及其影响

三、2009年国际行业走势展望

第二节 2009年山梨酸行业发展趋势分析

一、2009年技术发展趋势分析

二、2009年产品发展趋势分析

三、2009年行业竞争格局展望

第三节 2009-2012年中国山梨酸市场趋势分析

一、2008-2009年山梨酸市场趋势总结

二、2009-2012年山梨酸发展趋势分析

三、2009-2012年山梨酸市场发展空间

四、2009-2012年山梨酸产业政策趋向

五、2009-2012年山梨酸技术革新趋势

六、2009-2012年山梨酸价格走势分析

第十二章 未来山梨酸行业发展预测

第一节 未来山梨酸需求与消费预测

一、2009-2012年山梨酸产品消费预测

二、2009-2012年山梨酸市场规模预测

三、2009-2012年山梨酸行业总产值预测

四、2009-2012年山梨酸行业销售收入预测

五、2009-2012年山梨酸行业总资产预测

第二节 2009-2012年中国山梨酸行业供需预测

一、2008-2012年中国山梨酸供给预测

二、2009-2012年中国山梨酸产品产量预测

三、2009-2012年中国山梨酸需求预测

四、2009-2012年中国山梨酸供需平衡预测

五、2009-2012年中国山梨酸产品价格预测

六、2009-2012年主要山梨酸产品进出口预测

第四部分 投资战略研究

第十三章 山梨酸行业投资现状分析



第一节 2008年山梨酸行业投资情况分析

一、2008年总体投资及结构

二、2008年投资规模情况

三、2008年投资增速情况

四、2008年分行业投资分析

五、2008年分地区投资分析

六、2008年外商投资情况

第二节 2009年上半年山梨酸行业投资情况分析

一、2009年上半年总体投资及结构

二、2009年上半年投资规模情况

三、2009年上半年投资增速情况

四、2009年上半年分行业投资分析

五、2009年上半年分地区投资分析

六、2009年上半年外商投资情况

第十四章 山梨酸行业投资环境分析

第一节 经济发展环境分析

一、2008-2009年我国宏观经济运行情况

二、2009-2012年我国宏观经济形势分析

三、2009-2012年投资趋势及其影响预测

第二节 政策法规环境分析

一、2009年山梨酸行业政策环境

二、2009年国内宏观政策对其影响

三、2009年行业产业政策对其影响

第三节 社会发展环境分析

一、国内社会环境发展现状

二、2009年社会环境发展分析

三、2009-2012年社会环境对行业的影响

第四节 石油化工行业振兴规划

一、石油化工行业振兴规划概述

二、石油化工行业振兴规划细则

三、石油化工行业振兴规划主要任务

四、石油化工行业振兴规划主要工程



五、石油化工行业振兴规划主要措施

六、石油化工行业振兴规划的意义与作用

七、石油化工行业振兴规划对行业的影响

第十五章 山梨酸行业投资机会与风险

第一节 行业活力系数比较及分析

一、2009年相关产业活力系数比较

二、2007-2008行业活力系数分析

第二节 行业投资收益率比较及分析

一、2009年相关产业投资收益率比较

二、2007-2008行业投资收益率分析

第三节 山梨酸行业投资效益分析

一、2008-2009年山梨酸行业投资状况分析

二、2009-2012年山梨酸行业投资效益分析

三、2009-2012年山梨酸行业投资趋势预测

四、2009-2012年山梨酸行业的投资方向

五、2009-2012年山梨酸行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第四节 影响山梨酸行业发展的主要因素

一、2009-2012年影响山梨酸行业运行的有利因素分析

二、2009-2012年影响山梨酸行业运行的稳定因素分析

三、2009-2012年影响山梨酸行业运行的不利因素分析

四、2009-2012年我国山梨酸行业发展面临的挑战分析

五、2009-2012年我国山梨酸行业发展面临的机遇分析

第五节 山梨酸行业投资风险及控制策略分析

一、2009-2012年山梨酸行业市场风险及控制策略

二、2009-2012年山梨酸行业政策风险及控制策略

三、2009-2012年山梨酸行业经营风险及控制策略

四、2009-2012年山梨酸行业技术风险及控制策略

五、2009-2012年山梨酸同业竞争风险及控制策略

六、2009-2012年山梨酸行业其他风险及控制策略

第十六章 山梨酸行业投资战略研究

第一节 山梨酸行业发展战略研究



一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国山梨酸品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、山梨酸实施品牌战略的意义

三、山梨酸企业品牌的现状分析

四、我国山梨酸企业的品牌战略

五、山梨酸品牌战略管理的策略

第三节 山梨酸行业投资战略研究

一、2009年食品添加剂行业投资战略研究

二、2009年山梨酸行业投资战略研究

三、2009-2012年山梨酸行业投资形势

四、2009-2012年山梨酸行业投资战略
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