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二、说明、目录、图表目录

       2008年旅游行业遭受重创。08年国内出游人数达到17.1亿人次，增长6.3%;国内旅游收

入8749亿元，增长12.6%.从上市公司来看，08年餐饮旅游行业收入总和平均下降2.5%，主营成

本平均下降7%，但是由于销售费用、管理费用的上升和投资收益的下降，净利润平均下

降11.9%。分行业来看，受到负面影响的程度景区&lt;酒店&lt;旅行社。中西部地区受到负面影

响普遍大于东部地区，高星级酒店受到金融危机的影响最为明显。08年四季度开始国内旅游

业开始全面恢复性增长，增长情况好于市场普遍预期。自08年四季度开始，国内旅游出现快

速恢复。统计显示，四季度全行业实现收入同比增长50.6%，净利润增长60.5%；2009年一季

度收入虽然出现小幅下降，但净利润同比仍增长16.1%。上市公司来看，景区恢复情况最好，

餐饮、酒店和旅行社均出现一定恢复。从上市公司调研来看，除部分景区和高星级酒店外，

行业一季度基本恢复到07年水平。金融危机对旅游业负面影响较大，但三十年改革开放积累

的财富使得行业正处于快速发展期；由于休假制度、交通环境等限制国内旅游需求长期处于

被压抑的状态，并没有得到全面有效的释放，在这些条件放松过程中，需求有望逐步获得释

放。目前各地的旅游振兴计划的推出也有利于行业率先恢复。预计09年行业有望获得高于同

期GDP的增长。

       国家正在酝酿出台全国性的国民休闲计划，国民休闲计划将对景区、酒店、旅行社、交通

运输、当地餐饮及零售等诸多行业产生带动，而这当中，景区由于其垄断优势，将成为最大

的受惠者。除了国家正在酝酿出台全国性的国民休闲计划，各地政府也正在制定相应的措施

来促进旅游市场的发展，期望以旅游作为消费中的重要引擎，进而拉动酒店、餐饮、运输、

零售等一系列行业。这一系列措施主要针对的是刺激国内游市场，其中知名景区将首先受惠

。不过，有关政策制定者应该着重考量带薪休假制度的改革和执行力度，以及降价促销后对

于旅游产品质量的监控。根据目前率先公布出来的广东国民旅游休闲计划显示，促进旅游消

费的措施主要针对省内，如推动建设一批旅游休闲服务社区、旅游休闲小城镇、环城市旅游

度假带、城市中央休闲休憩区；各级文化、文物部门归口管理的公共博物馆（文物建筑及遗

址类博物馆除外）、纪念馆、爱国主义教育基地向社会免费开放；创建一批旅游休闲示范旅

行社和示范基地等等。其对开发省内旅游资源和市场的倾斜度相当明显。各省市今后陆续出

台的计划都将会重点聚焦于本区域内的旅游市场，但如果国家层面出台国民休闲计划，则会

从全国范围内，拉动整体国内游市场，鼓励国内居民在国内旅游，这也符合拉动内需的出发

点。知名景区由于其品牌效应以及垄断优势，将会吸引更多的客源。其次则是景区周边的酒

店，而旅行社则相对受益有限。国民休闲计划推动的主要是中、短途旅游，因此靠近客源地

（人口稠密地区、经济发达地区）的景区相对于远离客源地的景区受益会更明显。而且中短



途旅游的消费毛利很低，很多是通过政府补贴形式进行，国家也不太可能给很高的补贴，因

此此类业务对于旅行社而言只能是增量不增利。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家商务部、国家旅游局、世界旅游组织（NTO）、《旅游管理》、中国旅游报、国内外多种

相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资

料和数据。立足于当前经济整体发展形势，对新经济形势下中国旅游景点行业的发展情况、

经济运行数据、市场供需、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来旅游景点行业发展的整

体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了旅游景点

行业今后的发展与投资策略。是旅游景点企业等单位准确了解当前中国旅游景点市场发展动

态，把握企业定位和发展战略方向不可多得的决策参考资料。
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