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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

       近几年来，我国医疗影像设备市场保持着14.77%的年平均增长速度；随着政府加大新农村

医疗改革力度，大幅度增加对农村医疗卫生体系的资金投入，数字医疗影像采集设备开始逐

步走入县级及以下级别的卫生医疗机构，在未来几年里CT市场将会商机无限。CT（X线电子

计算机断层扫描仪）目前广泛应用于医疗检查领域，是我国装机量最大的医疗影像采集设备

之一。预计2009年，我国医疗影像采集设备的总装机量将超过25000台，其中CT大概6800台左

右，占总装机量的27%左右。CT设备在各级别医院都较普遍，对全国各等级医院的分层抽样

调查显示，我国三级甲等医院目前CT装机量占总体CT装机量的19.2%；二级甲等医院CT装机

量占总体CT装机量的38.5%。通过对CT市场的连续跟踪研究发现，受国家医改和基础医疗设

施更新等因素影响，县级及以下级别的医院对CT设备的需求呈现显著的增长趋势，加之县级

及以下级别医院数量众多，CT装机量目前仍处于较低水平，因此市场发展空间巨大，部分业

内供应商已注意到这片商机无限的市场，预计在3-5年内县级市场将成为新热点。

       随着人口老龄化趋势带来了庞大的医疗开支及赤字，不堪重负的各国政府纷纷控制医疗成

本，而成本控制限制了医院的支付能力，所以每台医疗器械必须在单位时间内为更多的患者

成像，才能有效降低运营成本，而CT扫描成像技术的进步将从根本上改变诊断成像设备的实

用性和经济性。更高层数CT系统要求增加处理图像所需的数据采集通道数量，因此提供更高

通道集成度的电流/数字转换器在下一代扫描仪的设计中扮演一个关键角色。在未来几年，高

层CT设备需求仍将持续增长。

       即使在全球金融风暴的阴霾中，中国医疗影像设备市场依然将保持较快增长。包括X光机

、超声诊断仪、核磁共振设备(MRI)和计算机断层扫描设备(CT)在内的中国医疗影像设备市

场规模在2012年将会达到164亿元人民币，其中超声诊断设备达到47亿元，X光机达到62亿元

，整个中国医疗影像设备市场的复合增长率在11%以上。全球3D医学成像设备市场将在2012

年达到39亿美元，导致该市场增长的驱动因素包括成像领域技术的不断进步、可视化技术的

应用，另外一个因素就是医疗服务市场上对这类影像学检查的需求的增加。欧洲是该领域最

大的综合市场，2009年的销售额估计接近10亿美元。亚太地区是3D影像设备市场增长最快的

地区，从2000到2010年，该地区年均复合增长率将达20%，美国则是全球最大的单一市场

。MRI和CT是该市场中两个贡献最大的产品，预计2012年销售额将达27亿美元。今后5年

，MRI、CT和超声设备的年均复合增长率给给人留下印象，发展前景广阔。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

务院发展研究中心、国家海关总署、中国医疗器械行业协会、中国仪器仪表行业协会等国内



外相关报刊杂志的基础信息以及医疗器械专业研究单位等公布和提供的大量资料，对CT机行

业进行了全面的分析。报告分别研究了CT机的临床应用情况、我国CT机行业现状、CT机的

技术进展、CT机市场动态、CT机在诊断、医疗中的发展与应用、国内外CT机优势企业的经

营状况、CT机的发展趋势等。本报告是CT机制造企业、医疗机构、投资机构等相关单位准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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