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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

         2008年，新媒体显得相当活跃，奥运推动、产业升级、体制改革和政策驱动、优质资源

的注入、受众接受度与依赖度的不断提升都推动新媒体加快前进步伐。2008年中国新媒体产

业保持了快速的增长，市场规模达到634.3亿元，较2007年增长37.0%。市场保持快速发展的主

要动力有:企业对新媒体产业的认识和利用程度在加深，对新媒体产业的广告投入在2008年保

持较快增长；网民规模持续大幅增长，用户对互联网的接受程度、应用水平以及消费能力都

明显提升；随着3G时代的来临、手机上网资费的降低及能上网的手机终端逐步普及，移动互

联网用户保持了迅速的增长，带动移动互联网业务收入保持快速的增长；IPTV、数字电视

在2008年的普及率进一步提升，稳步提升了整体产业规模。2008年，中国新媒体产业在保持

高速增长的同时，细分市场呈现出较为明显的非均衡发展情况。由于互联网媒体业发展较为

成熟，因而占据新媒体产业54.3%的市场份额。由于2008年数字电视普及率增加较快，使得数

字电视的收视费用规模有较大提升，市场占比达到22.2%；户外数字媒体和移动互联网媒体分

别占据9.6%和7.0%的市场份额，IPTV领域由于受到政策影响较大，2008年用户规模和收视费

虽然有稳步提升，但其在整体市场中的占比依然较低，为1.3%。总体来看，中国新媒体产业

目前还处于初创期，随着政策的推动、技术的发展以及市场的成熟，新媒体产业将迅速向成

长期迈进。预计未来3年，中国新媒体产业的总体市场规模将保持快速的增长，市场的平均增

速超过35%。到2011年，产业总体规模达到1624.7亿元。

         近年来，新媒体的数量随市场需求而增多，新媒体类型的拥挤和重复，致使大多数新媒

体不能盈利，频频进行再融资，新媒体经营也陷入困境，2009年，我国新媒体行业面临着重

新整合的大考验。2008年下半年开始，整个产业链受到实体经济滑坡很大的影响。新媒体在

这种状况下也受到一些影响，同时也有很多的发展机遇。2009年新媒体将成为畅通民意的重

要渠道。从2008年6月20日胡锦涛总书记跟网友在线交流，整个开创了一个新媒体时代，在十

年之前互联网初步发起的过程中，电子政务已经经过十年的发展非常完善，新媒体发展到现

在，下一步可能更多的会出现一些新媒体政务；2009年，新媒体诚信建设将成为新的重点

，2009年1月5日国务院新闻办等部门部署全国开展整治互联网低俗之风专项活动。同时，政

府部门也在考虑建立一个长效机制。中国的网络媒体，包括新媒体的诚信建设将取得非常大

的进展；2009年，整个新媒体会发生很多的并购重组。在金融危机的情况下，企业资产的价

值评估和资产行业流动将出现大规模重组的表现。包括网络媒体、户外媒体、移动性媒体以

及视频新媒体之间的重组；2009年，无论报刊电视，还是网络很多的在提到3G，以后竞争将

会越来越激烈，包括下一步3G的内容运营和整个市场应该有非常大的发展的亮点；2009年，



国有传媒改制会加快。按照新闻出版总署的战略部署，2009年传媒业的体制改革将进入到中

央部署机构，这样将会带来非常大的整个格局的变化；2009年，传统媒体到了新媒体发展关

键期。更多的传统媒体在新媒体的建设方面还比较弱，这一块，未来一两年是非常重要的这

样一个时期。

         本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家工业和信息化部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国新闻出版总署、中国互联网

协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及新媒体产业专业研究单位等公布和提供的大量数

据资料，对我国新媒体行业的发展状况及相关市场发展态势等进行了分析。报告重点研究了

我国新媒体的市场发展现状、移动新媒体的发展现状、行业发展策略、以及重点新媒体企业

的发展现状。报告还对国家新媒体的投资动向、发展趋势进行了审慎的研判，是新媒体经营

企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前新媒体产业发展动态，把握企业定位和发展

方向不可多得的精品。
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