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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

        在金融危机的影响下，2009年对中国新媒体市场来讲极有可能是一个并购年。风投资金进

入蛰伏期，资本压力迫使中国新媒体之间产生并购。从目前情况分析，风投资金实际上因为

本身的流动性和回报率的降低，已经进入相对的蛰伏期。对很多新媒体而言，这一轮增长实

际上跟整个国民经济一样，属于投资增长型，也就是说新媒体公司依靠风险投资公司的投资

快速推动着自身乃至整个行业的发展。同时，资本关注的热点也在发生变化。一些新媒体概

念的传播公司，为了使其整个销售和现金流达到较为健康的状态，会和一些传统的媒体公司

达成新的合作，近期这可能会成为资本关注的热点。而由于资本对收益的预期远远高于市场

的反应，资本在其自身压力下，也会迫使媒体之间相互整合和并购。

        2009年户外新媒体行业整体会继续发展，但是市场份额会向少数几家公司集中，行业发展

会更加苦乐不均。过去户外新媒体市场的发展是资源垄断型的发展，企业借助资本不断跑马

圈地。而行业的快速发展和媒体的资源整合，促使各企业回到了市场基本面的竞争，包括最

基本的品牌竞争、销售能力竞争、广告主与消费者培养上的竞争，现在市场基础比较扎实的

公司会越做越好，而与此相反的公司则会江河日下。二三线城市新媒体对一线城市新媒体的

模仿和克隆将会进一步加剧。现在，二三线城市的公交移动电视、电梯移动电视等新媒体形

式都逐渐涌现出来，但是整个市场规模还不大。户外新媒体在二三线市场的覆盖面将会非常

广泛，但其成长周期也会比较漫长。

        在新的竞争趋势下，什么样的媒体形态将会脱颖而出？所有到达目的地之前产生的媒体

称为途中媒体，到达目的地之后产生的媒体称为非途中媒体。而途中媒体的四种层次分别是

传统户外媒体、渠道内发布的媒体（如在地铁、航机上发布的地铁报、航机类报刊等）、不

同渠道中产生的渠道新媒体（主要包括公交电视、地铁电视、楼宇电视、手机电视等）和未

来媒体发展的最高形态&ldquo;一站式&rdquo;移动终端媒体（将信息源、沟通工具、生活工具

等功能齐聚一身的终端媒体）。在所有途中媒体里，哪一类媒体将走得更远呢？需要通过媒

体的内在价值来判断媒体的优劣。总结起来媒体内在价值包括受众的规模和质量、受众的稳

定性、受众媒体接触的时间、受众媒体接触的频次、受众媒体接触时的干扰度。此外，还需

要结合媒体的外部发展环境分析。完全垄断的市场或者过于开放的市场都不是适合媒体发展

的市场，而公交车、飞机等移动电视属于半垄断、半开放的市场。在这样的市场中渠道资源

有限，竞争比较有序，博弈的对手较少，很容易形成规模和垄断，因此，这种半垄断、半开

放的市场是媒体成长的沃土。公交移动电视、航机、地铁移动电视及其他辅助设备等处于半

垄断、半开放市场中的途中媒体将会有更好的发展前景。



        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家工业和信息化部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国新闻出版总署、中国互联网

协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及新媒体产业专业研究单位等公布和提供的大量数

据资料，对我国新媒体行业的发展状况及相关市场发展态势等进行了分析。报告重点研究了

我国新媒体的市场发展现状、移动新媒体的发展现状、行业发展策略、以及重点新媒体企业

的发展现状。报告还对国家新媒体的投资动向、发展趋势进行了审慎的研判，是新媒体经营

企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前新媒体产业发展动态，把握企业定位和发展

方向不可多得的精品。
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