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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

       在2009年2月份启动的新一轮&ldquo;家电下乡&rdquo;工程中，电热水器、燃气热水器在热

水器产品中率先进入&ldquo;下乡&rdquo;行列，其中电热水器的最高限价为1500元，燃气热水

器的最高限价为2500元。5月，太阳能热水器也终于跨入&ldquo;家电下乡&rdquo;的行列，产

品最高限价为4000元（包含安装费）。随着国家有关部门主导的&ldquo;家电下乡&rdquo;列车

的开动，热水器产品以国家补贴消费的方式大批量进入农村市场，这也给中标热水器企业带

来更为广阔的市场空间。储水式电热水器自20世纪80年代进入中国以来发展很快，在此次电

热水器&ldquo;下乡&rdquo;名单中，樱雪、A.O.史密斯、西门子、前锋、万和、康宝等品牌均

榜上有名。近几年，作为电热水器新的技术发展方向，即热式电热水器在城市发展很快，但

此次即热式电热水器并没有进入&ldquo;下乡&rdquo;行列。虽然整个家电行业都受到国际金融

危机的冲击，但相比其他家电产品，电热水器行业在危机面前的表现还不错，不仅整体实现

了稳定增长，行业也完成了结构升级。2008年中国电热水器总销量为848万台，同比增

长7.01%，虽然较上年超过9%的增幅有所回落，但整个行业取得了不错的成绩，仍然占据热

水器市场销量第一的位置。电热水器市场在2008年前三季度的表现非常好，只是第四季度受

到国际金融危机的影响才大幅下滑，也因此拖累了全年的行业增幅。2009年第一季度电热水

器市场同比有20%的下滑。虽然受到国际金融危机的强烈冲击，但整个市场秩序良好，而且

三四级市场正快速增长。随着&ldquo;家电下乡&rdquo;工程的启动，电热水器在三四级市场的

普及率将大大提高。对电热水器企业来说，&ldquo;家电下乡&rdquo;是2009年国内市场的重要

机遇。

       在中国市场20多年的发展演变后，燃气热水器行业已初具规模，形成了各具特色的燃气热

水器技术。国产燃气热水器目前分为三大技术流派：一是日本流派，代表企业是能率、林内

，另外台湾技术也师承日本，如台湾品牌樱花。日本技术的燃气热水器特点是注重设计、造

型小巧、外观华丽、操作方便、工艺精美。二是欧洲流派，代表企业是阿里斯顿，欧洲技术

的燃气热水器特点是注重燃烧功况、强调热水器燃烧时的空气补氧、设计大而粗犷。三是本

土流派，代表企业有万和、神州、光芒、樱雪、创尔特、前锋等。商务部与财政部联合发布

太阳能热水器&ldquo;下乡&rdquo;招标文件，产品最高限价为4000元，最多投标产品为30款。

与其他&ldquo;下乡&rdquo;产品不同的是，太阳能热水器&ldquo;下乡&rdquo;招标实施&ldquo;

两标合一&rdquo;，即不再单独进行流通标招标，而是与产品标捆绑；同时要求投标企业的销

售及维修服务网点是直营或授权的，在各省的网络覆盖率要达到70％以上。在太阳能热水器

厂商看来，&ldquo;家电下乡&rdquo;更像是一项国家级别的太阳能普及工程，是一个绝佳的市



场教育普及的过程。太阳能热水器企业应借&lsquo;下乡&rsquo;的契机，加快服务网络、人员

配备和服务意识等软硬件建设。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国务院发展研究中心、中国家电协会、国家信息中心、全国商业信息中心、中

国五金制品协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及家电行业专业研究单位等公布和提供

的大量资料。报告对我国热水器行业的发展环境、供给与需求状况、营销情况、从业企业以

及国家相关产业发展状况等进行了研究。报告还重点分析了热水器行业竞争格局，详解了行

业知名品牌营销模式，并对热水器行业的发展趋势进行了研判，是热水器生产企业、科研单

位、经销企业等单位准确了解目前热水器行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得

的决策参考。
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