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二、说明、目录、图表目录

【 报 告 前 言 】

       电子词典、数码学习机等教育电子产品是当前极具潜力的市场消费热点之一。这一行业的

迅速兴起和发展，吸引了社会各界的关注。目前我国的教育电子产品多为英语学习工具类。

我国的教育电子行业经历了两个阶段的变化。

       第一个阶段：单一功能时代在20世纪90年代，以电子平台为基础的学习工具，如电子辞典

、复读机、电子书等，因为技术的限制，在当时仅提供了某种单一的学习功能，但是却也帮

助学子们在一定程度上提高了学习成绩，因此盛行一时。但单一功能的电子产品普遍具有一

定的缺陷。如电子辞典虽然单词量大，但在英语学习教学辅助方面比较匮乏，功能单一，学

习者只能&ldquo;听、读、写&rdquo;，无法实现使用者和内容之间的互动；传统的复读机，只

有听、没有读的学习方式，很容易让使用者产生听觉疲劳，使他们丧失学习英语的兴趣和积

极性。

       第二个阶段：复合功能时代，数码时代的到来，市场上出现以数码平台为技术核心的数码

英语学习机。数码英语学习机拥有真正的存储内核，可以实现&ldquo;听、说、读、译&rdquo;

的全方位练习。数码学习机代表产品有好记星、ｅ百分、诺亚舟、爱国者等。数码学习机基

于数码平台构筑，取代了传统的电子平台，而且在内在功能和学习模式上面也取得了革新，

有效整合复读机、单词机、电子辞典、电子书、Ｕ盘、ＭＰ3、录音笔、读卡器等功能，全面

兼容网络学习、情景教学、随身外教、单词超速记忆、同步教材讲解、互动全真题库、权威

辞典、在线图书馆等模式。

       教育电子产业的市场到底有多大、前景如何，一直是行业内关注的焦点。几年来被普遍认

为只有几十亿市场规模的电子辞典、ＰＤＡ等教育电子产业，随着技术的更新与数码时代的

来临，吸引了更多的消费人群，市场规模已经扩充到200亿左右。我国有5亿人有学习英语的

需求，以5%的购买率为例，将达到2500万台的销售量，以平均每台800元（电子词典、数码学

习机售价平均线）价格计算，市场规模将达到200个亿。教育电子产业的发展速度迅猛。以诺

亚舟的销售为例，2004年，诺亚舟的销量从2000年的11万台猛增至200万台。从另一个角度分

析，数据显示，在大英语产业中，图书以及磁带、ＶＣＤ等音像产品每年约有350亿的销售额

，而英语培训每年也能创造120亿的&ldquo;辉煌战绩&rdquo;。2004年以来，教育电子产品通

过技术升级，逐渐能替代图书、音像资料、培训所承担的功能，开始瓜分传统产业的蛋糕。

       教育电子行业将成为手机、乳品、汽车润滑油之后，中国又一个借传播迅速打造民族品牌

、拓展市场容量的快速增长行业。这一行业的迅速兴起和发展，吸引了社会各界的关注。作

为一个新兴行业，教育电子行业究竟如何共同做大、做好这一市场，成为社会各界共同关注



和讨论的热点话题。但是，毋庸讳言的是，在一些代表型厂商的过份爆炒之下，这个行业已

患上&ldquo;侏儒症&rdquo;，还没完全做大，却已暴露过早衰老的迹象。在好记星、E百分、

诺亚舟等产品的营销上，无一不是采用&ldquo;恐吓+利诱&rdquo;的保健品式手法来俘虏家长

，虽然在短时期内取得了辉煌的业绩，却也埋下了市场溃败的隐患。目前，&ldquo;好记

星&rdquo;的销量在一些重点城市已出现明显下滑的趋势，经营风险已经迫近。学习机行业有

如几年前的家电市场，拼广告，比概念，杀价格，抢终端，上演了一场轰轰烈烈的肉搏战：

老品牌为了抢占市场狂打广告战，新进品牌靠低价劣质产品浑水摸鱼。随着消费者逐渐趋于

理性，可以预见，从今年开始，数码学习机市场竞争的重点将逐渐回归到更加本源的产品和

服务创新上来。因此，各品牌开始作出更为理性的战略调整，一线品牌纷纷树立进入壁垒，

意图对市场进行清理。学习机行业发展到一定程度，洗牌是一种规律和必然。目前整个行业

还处于战国时期，品牌混杂，良莠不齐，急需清理门户。学习机行业将会重新洗牌，那些实

力弱小和浑水摸鱼的品牌，结局注定是被淘汰出局。
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