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&rarr;内容简介 

    改革开放30年来，期刊在国民经济、社会文化各个领域的结构分布不断优化，期刊的编辑

手段更加成熟，发行网络更加顺畅、广告经营日益发达。其设计、印刷的质量更是发生了质

的飞跃，我国已经步入世界期刊出版大国的行列。一些期刊社的经营规模正在逐步扩大，经

营手段日渐成熟，经济效益快速提高。与此同时，期刊业的队伍建设、基础设施建设都有了

极大提高。期刊业已经发展成为一个特点鲜明、影响巨大、社会效益和经济效益不断提高的

重要产业，在社会、经济、文化等各个领域的地位日益突出。据不完全统计，目前期刊业的

总收入将近300亿元。2008年全国共出版期刊9549种，平均期印数16767万册，总印数31.05亿册

，总印张157.98亿印张，定价总金额187.42亿元，折合用纸量37.12万吨(含高校学报、公报、政

报、年鉴1742种，平均期印数387万册，总印数4013万册，总印张264738千印张)。与上年相比

，种数增长0.86%，平均期印数增长0.42%，总印数增长2.1%，总印张增长0.03%，定价总金额

增长9.65%。2008年，期刊进口53759种次、448.86万册、13290.74万美元，与上年相比种次增

长26.11%，数量增长5.69%，金额增长18.79%；在出口方面，2008年为46098种次、92.05万册

、218.13万美元，与上年相比种次下降8.08%，数量下降60.93%，金额下降38.50%。 

    2008-2009年席卷而来的金融风暴使全球各个行业承受巨大损失，但是，任何市场变化都是

暂时的，虽然这场风暴对全球期刊业的冲击大过想象，但前途依然光明。随着互联网以及数

字媒体的发展，在未来的三四年乃至更久的时间里，期刊业会面临更多的挑战和机遇。首先,

数字期刊的内容出版和内容服务融合互动的趋势愈加明显。具有全球性、开放性、交互性、

及时性和综合性的数字化期刊,不仅给期刊带来了全新的出版销售模式，还提供了内容产业链

的平台。其次,媒体的移动化趋势愈加明显。随着移动技术发展，移动阅读带动了移动媒体出

版迅速发展，随着3G的广泛应用，移动传播越加便捷，会催生更多的业态和传播方式，使受

众移动化和传播的移动化实现对接；再次，期刊数字化的产业经营方式和赢利模式多元化趋

势愈加明显。国家鼓励和支持传统期刊的内容生产者与新媒体企业进行资源资金、运营模式

以及技术等多方面的合作联合、参股融资等，发挥优势资源，互利共赢，实现快速发展。目

前，中国数字出版进入快速发展期，截止2008年底中国数字出版业整体收入达到530亿元。数

字内容产业正在加速形成，中国目前收录的期刊总数逾9千多种，占国内期刊总数的九成五。

期刊出版形态向在线期刊、开放存取、电子邮件、数据库等发展，而数字化推进了期刊发展

国际化进程。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、



国家商务部、国家文化部、中国新闻出版总署、中国期刊协会、国内外多种相关报刊杂志的

基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，对国

际期刊杂志市场发展概况、国内期刊杂志市场发展概况、国内期刊杂志市场发展现状、期刊

杂志连锁渠道、相关政策法规进行了详细介绍和分析。全面总结了中国期刊杂志市场发展情

况，从多个角度揭示了中国期刊杂志市场结构与供需关系特点。报告深入分析了影响中国期

刊杂志市场发展的主要因素，在此基础上，对市场发展趋势做出了定性与定量相结合的分析

预测。报告还对市场供需因素、市场竞争格局以及发展趋势、行业发展对策等多方面进行了

深度剖析，揭示期刊杂志行业的市场发展影响因素，是期刊杂志制作公司、出版机构、投资

机构及相关研究单位极具参考价值的专业性报告。 
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