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二、说明、目录、图表目录

      2008年从年初的雪灾、5月的黑色地震、8月的奥运到全球金融海啸，伴随着全球化的日益

紧密，热泵企业以自己的方式参与了这些年度大事件，演绎了属于自己的2008。纷纷扰扰

的2008中，见证了热泵市场纷纷扰扰的成长和变化。经过雪灾洗礼后的热泵企业意识到了热

泵机组应如何应对严寒天气，如何在各种非常态天气状况下仍能保持正常运行等问题。

到2008年底，空气能热水器全国总销售额已突破15亿元；截止到2007年底，全国地源热泵建筑

应用面积达到8000万平米。作为近几年来才被学界和业界广泛重视的热泵产品，在2008年12月

供热产品的关注度排行上，超过了地板采暖和壁挂炉这些同样是新兴采暖方式的产品，占据

了重要的一席之地。太阳能热水器和空气能热水器作为节能产品的代表，发展轨迹有着异曲

同工之势。太阳能热水器因其发展时间较长，目前无论是在规范上还是在市场规模上，都已

经比较成熟和完善。政府对于太阳能热水器的鼓励和贴补政策使得太阳能热水器的发展尤其

在北方市场迅速而稳定。这些都不难解释在热水器市场上，尤其和空气能热水器相比，无论

是在供应量上还是在求购量上，太阳能热水器的市场要相对活跃得多。空气能热水器作为后

起之秀，在2008年12月的交易市场上同样不算逊色。12月是空气能产品的旺季，无论是在福

建地区、广州地区还是在贵阳地区，12月的销售量是全年份额较重的月份之一。地源热泵和

水源热泵产品因其主要是跟房地产市场跟工程经营的产品，在房地产市场受危机波及之时，

也不能独善其身，供求量都受到了一定程度的影响。虽然整个宏观经济的再次顺势发展还有

待时机，但是节能市场无疑是阴霾中的一抹绿色。无论从国家宏观调控的指向上来看，还是

从市场需求上来看。而这些正是热泵产品预测2009年的信心和希望的来源。

      地源热泵技术是当前世界上最先进的供暖制冷新技术。它利用浅层常温地热能解决供暖制

冷问题，属于可再生能源利用技术。近十年来全世界每年以递增20％以上的速度在增长。它

有三大优点，一是节能比其他常规供暖技术可节能50-60％；二是环保不排放任何废弃物；三

是运行费用低，可降低30-70％。是供暖制冷领域解决污染节能问题的重要技术选择。中国地

源热泵从技术引进到大规模推广，发展了十余年的时间。近几年来，能源短缺，价格猛涨，

国家大力支持地源热泵的发展，并在政策上给予了一定的优惠条件。1997年中国科学技术部

和美国能源部签署政府合作协议共同开发和推广地源热泵技术。作为协议的中方执行单位北

京计科地源热泵科技有限公司在中国科技部和美国能源部的直接指导和帮助下，从美国引进

最先进的地源热泵技术，并结合中国气候、水文地质、经济水平、生活习惯，进行创新和系

统优化，开发出一系列适合中国供热制冷市场的地源热泵系统技术，供热制冷效果符合国家

标准。至今地源热泵技术已成为供暖制冷领域利用可再生能源实现节能、环保、供热费用低

廉的主要技术手段。在国家节能减排政策的大力支持下，地源热泵技术的发展前景非常广阔



，为满足市场需求，需要国家财政投入、学术科研建设、企业自身完善不断做出调整和努力

，从宏观规划到具体工程所面临的机遇和挑战，都需要我们认真而审慎的分析和解决，而非

不假思索的盲目跟进。

      本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国务院发展研究中心、中国工业联合会、中国机械工业联合会、中国通用机械

工业协会、中国钢铁工业协会以及国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料

，着重对我国热泵行业的发展态势，包括市场供给与需求情况、进出口情况、市场需求特点

、行业竞争态势以及世界热泵市场发展状况等进行了分析，对热泵行业的市场需求及技术发

展趋势进行了研判。报告数据丰富及时、图文并茂，还对国家相关产业政策进行了介绍和趋

向研判，是热泵生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解当前中国热泵市场发展动态

，把握企业定位和发展战略方向不可多得的决策参考资料，同时对银行信贷部门也具有极大

的参考价值。
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