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二、说明、目录、图表目录

       出版行业是一个国家文化产业的重要组成部分，一般包括图书、期刊、报纸、音像制品等

的出版和发行。出版业是一项涉及经济、政治、科技、文化等领域的综合性工作，是推动社

会进步的一个有效工具，其基本功能是积累和传播科学文化知识，以提高国民素质，促进社

会的发展。一般来说，出版业是指营利性的、经常性的出版事业。世界出版业的发展突飞猛

进，近20年来，世界图书出版总量（出版品种和销售收入）以每年大约4%速度稳步增长，图

书进出口的平均增长速度则为7.4%左右。美、英、法、德是世界出版业的中心，它们的图书

具有全球影响，决定着世界出版业的走势，它们是运作出版资本和输出图书、版权的主要国

家，也是巨型跨国出版公司的所在地。中国、印度、埃及、墨西哥、阿根廷是地区出版大国

。自改革开放以来，中国的出版业有了突飞猛进的发展。中国的出版业在今后几年将继续呈

快速发展态势，这是无庸置疑的。但出版形势的发展也已经证明，中国原有的出版市场格局

将被打破，一个全新的市场化的出版市场格局正在逐步形成之中。目前出版业内竞争主要表

现在：形成了国有出版企业与多种经济成分企业之间的竞争，同业务类型出版企业之间的竞

争，省际之间的竞争这三种竞争格局。出版业的成本差异和产品差异都较小。但是由于出版

业受国家高度控制，国有企业在竞争中的主体地位突出，垄断性较强，因而竞争是不充分的

。全国开放、统一、竞争有序的出版市场尚未形成。&ldquo;十一五&rdquo;期间，新闻出版业

增加值预期年均增长7%。到2010年，图书出版预期达到600亿印张、70亿册，种数控制在25.5

万种，出版重点图书1370种；报纸出版预期达到2030亿印张、500亿份；期刊出版预期达到140

亿印张、30亿册；音像电子出版物的品种、数量年均增长5%以上；大力发展以互联网、通讯

网、电视网为基础的电子报纸、电子期刊、网络文学、网络数据库、手机报纸、手机期刊、

手机小说等新型数字媒体，开发出版100种具有自主知识产权的大型民族网络游戏，明显提高

中文内容在国际互联网上的比例和影响力。

       传统出版业在完成了从&ldquo;铅与火&rdquo;到&ldquo;光与电&rdquo;的革命后，再次迎

来了新浪潮&mdash;&mdash;数字化。数字出版依托传统出版行业基础、结合现代高新IT技术

优势、倚靠国家的大力支持，在业内企业积极推动下已经驶入了发展快车道。截至2008年12

月，我国数字出版业的整体营业规模达530亿元，比2007年增长46.42％。2009年数字出版业的

整体收入预计将达750亿元；未来几年，数字出版用户每年将增长30%，收入每年将增长50%

，数字出版发展速度将远远超过出版业其他业态；目前用手机上网的用户达到1.76亿，实现

近300%的增长速度，手机出版成为增长最快的数字出版行业，2008年手机出版营业收入增长

继续保持翻番。数字出版作为出版业未来发展的方向已得到行业普遍认可，已由&ldquo;

做&rdquo;与&ldquo;不做&rdquo;的问题，转变为&ldquo;怎么做&rdquo;的问题，国家也对数字



出版行业给予了高度重视。《国家&ldquo;十一五&rdquo;时期文化发展纲要》中明确指出：大

力发展以数字化内容、数字化生产和网络化传播为主要特征的新兴文化产业。鼓励自主研发

数字内容、数字传播、数字服务终端的产品和装备，开发数据处理、存储、传输、下载、数

字互动等数字出版的增值业务，扩大数字出版的产业群体。近期，文化产业振兴规划已报国

务院审批；与此同时，全国文化产业布局规划和&ldquo;十二五&rdquo;文化发展规划也在积极

制订中，其中出版业及出版社的数字化改革同样是重点内容。在国家的高度重视与大力支持

下，业内参与者纷纷积极行动，全力推进数字出版行业发展。数字出版行业实现高速发展的

最重要一点在于市场的培育与推广。截至目前，中国个人电子阅读终端超过1.8亿，手机网民

已达5000万，数字阅读已成为一项全民需求，而另一方面出版社握有丰富的内容资源，两者

之间需要由数字出版企业衔接，形成有机发展的产业链，才能真正推动数字出版的发展。数

字出版作为新兴产业，只有充分发挥技术优势、广泛结合内容资源、积极拓展市场渠道，才

能在整条产业链的带动下，促进整个行业高速发展，推动我国出版行业改革，使之符合新时

代的趋势，从而获得可持续发展。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

务院发展研究中心、中国新闻出版总署、国家海关总署、中国出版工作者协会、国内外多种

报刊杂志等公布和提供的大量资料，对我国的出版业进行了全面的分析研究。报告首先介绍

了出版业的定义、分类、进入壁垒及价值链等，接着分析了国际国内出版业的发展概况，然

后分别研究了报纸出版、图书出版、音像制品出版和网络出版业的发展现状及竞争格局。随

后，报告对出版业做了国内外知名企业运营状况分析、存在问题及对策分析、投资分析和发

展前景趋势分析，是新闻出版企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业

发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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