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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

       中国玩具制造业是劳动密集型行业，产品形式单一。与国际玩具巨头相比，我国玩具企业

大多规模小、又多采用传统加工设备，设计能力薄弱，企业抗风险能力差；绝大多数玩具企

业依靠来样、来料加工制作；90%以上为&ldquo;OEM&rdquo;生产方式，即&ldquo;代工生

产&rdquo;和&ldquo;贴牌生产&rdquo;；产品以附加值低的普通塑料和填充玩具居多，在成熟

的玩具设计生产销售链条中，中国玩具业只处于附加值的低端，缺乏自主创新，仍大量依靠

国外提供技术和设计，因&ldquo;设计缺陷&rdquo;被动承担的经营风险日益凸现。从2008年下

半年以来，除人民币、日元平稳之外，整个世界的货币都在贬值，我国玩具出口企业利润空

间明显受到挤压，行业发展正面临来自成本更低廉如越南等市场的竞争压力。以加工贸易为

特征的产业链条，存在技术受控于人、被动承担的经营风险，对外依赖性大和利润率极低(做

自主品牌的产品比做代工的利润高3至5倍)，企业竞争力不强，稍微一点点经营上的危机就会

导致关门停业风险。为从根本上改变这一状况，必须延伸产业链条，开发自主技术和自主品

牌，实现加工贸易型企业的升级转型。通过加强技术研发，促进自创品牌和建立市场行销网

络；从OEM贴牌加工生产方式向ODM自主设计和OBM自创品牌方式转变，走自主创新和名

牌道路。

       和欧美市场不同的是，中国玩具消费市场当前正在迅速扩大，而且发展势头良好。据统计

，国内城市儿童每年的人均玩具消费约35元人民币，农村儿童不足10元人民币，城市成年人

为12元人民币，农村成年人则几乎为零。相对其他国家，国内的人均玩具消费偏低，一些发

达国家的人均玩具消费达到340美元，欧洲国家为144美元，亚洲国家为13美元。玩具的未来

市场不在欧洲，而是在中国、印度和巴西。尽管中国玩具制造业正在经历一场严峻考验，但

由于玩具制造业仍属于劳动密集型产业，相对于发达国家言，中国玩具业仍具竞争优势，并

形成了较完备的产业链。对中国玩具举起贸易保护主义大棒，在打击中国产业的同时，也

将&ldquo;自损三千&rdquo;，尤其是损害本国消费者的利益；印度的做法也许是个例子。而越

南等周边国家虽然劳动力价格低廉，但劳动技能普遍不高，物流、基建等产业链条也没那么

完善，所以玩具制造业往海外转移的可能性并不大。事实上，国家提高出口退税率、增加贷

款扶持等措施，也有助企业渡过困境，预计2009年玩具出口退税还会继续提高。更重要的是

，当前的逆境有利于推动玩具企业转型升级，通过创新来提升竞争力，当危机过去，企业的

生命力则更顽强。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、全国商业信息中心、中国玩具业协会、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信



息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国玩具行业的供给与需求状况、发展现

状、进出口形势、城乡居民消费倾向变化等进行了分析，并重点分析了国内区域玩具市场发

展状况、进出口市场，以及中国玩具行业将面临的冲击和玩具厂商的应对策略等等。报告综

合了玩具行业的整体发展动态，针对目前中国玩具市场存在的问题和今后企业在运作过程中

需要注意的事项，以及针对玩具行业进入机会与方式提供了参考建议和具体解决办法，是玩

具生产企业、玩具销售商和投资机构准确了解目前中国玩具行业发展动态，把握企业定位和

未来发展方向不可或缺的精品。
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