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二、说明、目录、图表目录

       眼睛是心灵的窗户，视力不仅关联着每一个人的学习、工作与生活，而且已成为现代社会

及家庭特别关注的话题。眼科用药的市场份额也由此得以快速攀升。今后，在国家医疗保障

体系逐渐完善和市场经济的双向拉动下，我国眼科用药市场将有较大的发展空间。随着人口

的增长、现代化工具的普及和老龄化社会的到来，感觉器官药品市场有了长足迈进，眼科用

药市场份额的快速攀升，已引起了制药厂商的进一步关注。在新释药技术和复方制剂技术的

带动下，眼科用药市场结构有了全面的改观，已属于利润率较高的保健、治疗双跨品种。虽

然眼科药物在浩瀚的市场中所占比例很小，却在感觉器官药品市场上占据了70%以上的份额

。在新制剂的带动下，2008年全球眼科用药市场达到130多亿美元的规模。进入新世纪后，我

国眼科用药市场有了快速发展，2008年我国眼科用药销售达到60亿元，药学界对专科药物的

重视和治疗领域的细分，推进了眼科用药的研究，使许多眼科新药成为备受人们瞩目的品种

。在国家医疗保障体系逐渐完善以及市场经济不断深化的双向拉动下，我国眼科用药市场将

有较大的发展空间。我国医院中用量最大的滴眼剂是抗感染、抗炎类药物，目前，临床所用

的药物约有60多只，占据了眼科药物的40%。从近两年总体趋势分析，抗感染、抗炎类眼科

用药的金额占据了眼科药物市场的半壁江山。抗生素、糖皮质激素和喹诺酮类是主要品种，

其中氧氟沙星、左氧氟沙星滴眼剂两只品种已占据了眼科用药市场份额的四分之一。

       眼科是一个在医学中自然形成的独立体系，临床治疗药物具有一定的特征，在剂型方面，

基础性药物由滴眼液和眼膏剂构成，有统计数据表明：截至目前，我国研究开发获得生产批

文的眼科药物共有150多个品种，以主营渠道进入医院市场的药物已近90多个，占据了80%以

上；SFDA颁发的生产批文已有1400多个，这些产品已成为眼科市场的中流砥柱。随着社会的

发展，眼科用药市场中抗感染、抗干眼症、抗青光眼、抗白内障四大类药物已逐渐主导了这

一市场。眼科药物在20世纪70年代还作为企业的附属小产品，自国内外市场接轨后，随着竞

争的加剧和产业结构的细化，眼科用药已形成一个独特的体系，眼科药物生产厂已独树一帜

，形成了一个专业化的产业集团，从2010版《临床用药须知（化学药和生物制品卷）》收载

品种增补目录中发现，眼科用药新增品种最多，已有65个药物。近年来，中药类眼保健药水

发展较快，珍珠明目滴眼液、四味珍层冰硼滴眼液（珍视明滴眼液）、双黄连滴眼剂、熊胆

眼药水、熊胆黄芩滴眼液、麝珠明目滴眼液、珍珠八宝眼药等已是市场上的主要品种，

在OTC类滴眼液市场占据了较大的份额。在中药类滴眼液中，销量最大的品牌首推珍珠明目

滴眼液和珍视明滴眼液，其年销售额始终保持在一定水平。在市场巨大潜力的推动下，中药

类滴眼液在今后将有广阔的市场前景。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国



家商务部、国家海关总署、国家卫生部、国家食品药品监督管理局、中国医药商业协会、中

国医药保健品进出口商会、国内外多种相关报刊杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提

供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。报告立足于滴眼液行业的发展环境，从滴眼

液行业的发展现状、区域市场发展、进出口贸易情况、几大细分市场的现状与发展趋势、行

业主要竞争格局以及滴眼液未来发展趋势等多方面深度剖析，全面展示滴眼液市场现状，揭

示滴眼液的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战

略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参

考价值。
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