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二、说明、目录、图表目录

    随着甲型H1N1流感向全球蔓延，在加之天气转凉又进入了流感病毒的高发期，令人&ldquo;

谈虎色变&rdquo;的恐怖气氛中，一种小家电产品慢慢得到了消费者的关注，那就是具有过滤

空气作用和宣称有杀菌功能的空气净化器，因为&ldquo;猪流感&rdquo;会通过空气传播，从各

国政府、各类企业到消费者都开始非常注重空气质量，购买空气净化器成了他们预防病毒传

播的方法之一。空气既是人类赖以生存的必要条件，也是传播疾病的重要媒介。2003年带给

人类巨大损失的SARS就是经空气以飞沫为主要的传播途径。在居室当中，适宜的温度和湿度

环境更是微生物滋生的温床，因此对空气的灭菌消毒对于防止感冒等疾病的发生具有很重要

的意义。由于空气质量越来越引起人们的关注，空气净化器在中国的市场前景看好，这一点

不容置疑。空气净化器具有滤去尘埃、消除异味及有害气体、双重灭菌、释放负离子等功能

。它通过电机使室内空气循环流动，被污染的空气通过机内的空气过滤器后将各种污染物清

除或吸附，然后经过装在出风口的负离子发生器，将空气不断电离，产生大量负离子，被微

风送出，形成负离子气流，达到清洁、净化空气的目的。随着环境污染日益严重，空气源已

成为影响人体健康的隐形杀手，特别是近年来SARS、禽流感等病毒来袭，加上许多室内装修

和装饰材料的污染，空气质量问题引起了越来越多人的关注，精明的商家早已嗅到了这块市

场的价值，国内外各路厂商不遗余力地要挤进空气净化器市场。人类68%的疾病与空气污染

有关；世界卫生组织把室内空气污染列为18类致癌物质之首。室内空气污染超过室外5倍；全

球污染最严重的20个城市，有16个在中国。调查数据显示，空气净化器在美国的普及率达

到27%，日本17%，欧洲42%，韩国70%，而中国却不到0.2%，可见，空气净化器在我国市场

还具有非常大的潜力。从最近的经销商拿货情况来看，空气净化器销量确实有较大增长。长

期来看，空气净化器在我国的市场前景是较乐观的。 

    2009年，空气净化器的价格确定因素主要有：在质量和效果达标的前提下，除了适用空间

这一重要指标外，一般应以净化效能值和气体去除效能值作为决定性指标，效能值越大，其

定价就越高；其次还有循环风量、产品精制程度，静音程度，智能化程度等。零售价格

在2000元以下的空气净化器产品是市场的主力军，而这个价位段则主要是国产品牌的天下。

进入这一价位段的产品多数功能相对单一，尤其是低于1000元的产品，一般仅具有净化除味

功能，不具备除醛等功能。另外，产品的适用面积多数在30平方米以下。2000-4000元是品牌

竞争主战场，这一价格段明显成为空气净化器中外品牌的混战区域，可以看到更多外资品牌

的身影，这也是目前市场上外资品牌主推产品的主要价格区间。这一价位段的国产品牌多数

具有强大的气体去除功能，适用面积也有所增大；而这一价格段的外资品牌产品适用面积仍

然较小。4000元以上价位已不再是外资独揽，4000元以上的高价区域，开始出现国产品牌产



品的身影。这些产品无论外观设计，还是性能都更接近同等价位的外资品牌，其中净化率、

气体去除率等功能性指标丝毫不逊色于外资产品。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国轻工业协会、国

内外相关刊物杂志的基础信息以及空气净化器研究单位等公布和提供的大量资料，结合对空

气净化器相关企业的实地调查，对我国空气净化器行业发展现状与前景、市场竞争格局与形

势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并

重点分析了空气净化器行业的前景与风险。报告揭示了空气净化器市场潜在需求与潜在机会

，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科

学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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