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二、说明、目录、图表目录

       2009年，各地电信运营企业在如火如荼地进行3G业务友好体验。3G时代，手机广告将非

常有潜力。随着近几年移动用户的快速增长，手机逐渐成为继电视、广播、报刊、互联网之

后的全新媒介形式，俗称&ldquo;第五媒体&rdquo;。在3G时代，移动互联网将会迅猛发展，

习惯了传统互联网的免费模式，价格敏感性致使用户很难接受手机互联网上的收费业务，向

用户收费的模式将会越来越难，这也将导致音乐、定位、游戏等很多收费业务难以迅速广泛

传播。因此，后向为主的手机广告模式将可能带来运营商收入模式的新变革。也许手机广告

对目前运营商的直接收入贡献微乎其微，但考虑到移动终端的高渗透率，手机广告的前景备

受瞩目，预计到2010年，全球手机广告收入将达到100亿美元。手机广告的链接点击率明显高

于传统互联网渠道。目前普通手机广告的链接点击率为3-4%，而那些受众目标明确的手机广

告链接点击率更是高达20%，传统互联网广告的链接点击率仅为0.3-0.4%.基于手机的个人专属

性，结合客户的手机行为数据分析更能做到个性化推送，手机广告的效果将更加高于其他传

统广告模式。

       由于新媒体其特有的优势，能对前四大媒体进行有效整合与补充，所以第五媒体成为大家

都看好的一座金矿。借助新媒体，广告主可以根据广告诉求、广告内容和目标受众的不同特

征来选择合适的广告表现形式，以达到最佳的广告投放效果。所以，手机广告今后将成为企

业营销利器。目前，国内的手机广告主要以直投和基于移动互联网两类广告为主。其中，直

投类广告多是短信形式的广告，其中像彩信广告、小区广告、手机报广告都属于直投类广告

。而基于移动互联网的广告，其表现形式大多数为图片连接和文字连接，以及借助移动互联

网的流媒体广告也能规划到移动互联网广告。表现形式和现有的互联网广告异曲同工。目的

就是通过不同的形式来吸引用户进行点击，从而引导在广告主的二级页面上。在2G时代，直

投类的广告占很大一部分，而WAP广告由于受到网络带宽等原因，市场所占比例很少。但是

目前来看，以短信为主体的广告已为数不多了，由于相关部门的监管，导致这种形式失去了

原来可赢利性。再者就是运营商对短信类广告的投入也不是很积极，一些投资商也不是非常

看好基于短信的广告业务。所以，在3G时代，直投类的广告将要基于移动互联网进行创新。

所以，在3G时代，基于无线网站上的广告市场将占主导地位。由于这种模式的精准性强，根

据用户的网络使用情况，在合适的情况下为合适的用户投放合适的广告内容。所以，有望实

现WAP到短信的绿色营销方式。

       手机广告业务刚刚开始起步，仍有着极其巨大的发展与想象空间。尤其是在当前低迷的市

场环境下，尽管经济衰退迫使企业不得不大幅削减营销预算，从而导致全球广告市场总收入

急剧下滑，但手机广告业务却仍保持了增长势头，仅仅增速有所降低。手机广告业务收入之



所以能够维持增长势头，除了得益于这一领域尚处于起步阶段，有较大的发展空间之外，还

与大部分企业的市场营销预算中，手机广告所占比重较小有很大关系。企业在削减市场营销

预算时，首当其冲的往往是在预算总额中比重大的传统营销预算，因为这易于取得立竿见影

的效果，而削减比重小的手机广告对于降低预算总额作用并不明显。而且，作为一种全新的

市场营销模式，手机广告还存在着诸多传统营销模式难以企及的优势。首先，由于移动运营

商能够掌握手机用户的居住地与消费习性等有价值的信息，因而可以为广告客户提供更有针

对性的定位广告，取得更理想的营销效果。其次，手机广告能够让客户迅速获悉广告成效，

使客户及时了解其广告投放能否能够推动产品与服务销售、以及对产品与服务销售的推动程

度等重要信息，在这方面，在现有的市场营销手段中，唯有Internet广告可以勉强与之媲美。

另外，手机广告的形式灵活多样，除了可以直接向手机用户发送独立的文本或多媒体广告信

息外，还可以将广告内容插入短信、甚至语音呼叫信息中。更重要的是，手机已日益成为人

们日常生活不可或缺的一部分。但尽管如此，截至目前，手机广告的优势似乎并未得到充分

体现。在全球经济陷入衰退之前，有分析师曾预计，2009年，全球手机广告收入将有望

自2008年的1.2亿美元飙升至10亿美元以上，但随着总体经济的持续低迷，分析师不得不将其

预测数据调低到了2亿美元。不过，这仍意味着手机广告收入的年增长率将高达60%以上。随

着手机广告市场的发展，手机广告数量的增长将是确定无疑的，但鉴于当前总体经济的不确

定性，每一手机广告究竟能够带来多少收入却难以衡量。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家文化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、国内外相关刊物杂志的基础信息以及手机

广告科研单位等公布和提供的大量资料，结合手机广告相关企业和终端市场的实地调查，对

我国手机广告行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略

与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了手机广告行业的前景与风

险。报告揭示了手机广告市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价值。
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