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二、说明、目录、图表目录

       2009年踏入饮料的销售旺季，中国果汁市场热闹非凡，先是主营高浓度果汁的汇源高调推

出&quot;柠檬ME&quot;低浓度果汁，杀入农夫与娃哈哈之间火热的柠檬概念大战。没过几天

，可口可乐也放言将加大自己在果汁业务上的力度，大有在&quot;美汁源&quot;基础上再下一

城的味道。而统一企业中国在果汁业务2007年下降7%的背景下，100%番茄汁悄然在沿海城市

铺货。饮料巨头们在&quot;茶&quot;概念主唱几年后，在2009年夏季将迎来一个全新的果汁时

代。上游背景是中国近期浓缩果汁量价齐降。虽然中国浓缩果汁占世界产量约五成，但是受

海外金融风暴影响，中国浓缩果汁采购订单大幅削减近七成。而2008年中国浓缩果汁出

口69.29万吨，比2007年下降33.55%。占有全球苹果浓缩果汁市场份额逾70%的中国果汁供应商

，正面临有史以来最为严峻的亏损风暴。其中出口浓缩苹果汁每吨价格更从2008年近2000美

元的高位跌至800美元左右，价格大跌约60%。安德利、海升果汁等外向型的原料生产巨头为

挽救下滑的业绩，也急于将销售的方向转向国内市场。而原料采购成本大幅下降，无疑为下

游果汁饮料加工业提供了扩张的大好机会。

       2009年1季度我国软饮料产量1516.65万吨，同比增长15%，其中，果汁和蔬菜汁饮料类产量

达274.16万吨，同比增长33.29%；碳酸饮料类产量251.05万吨，同比下降3.49%。碳酸饮料产量

下滑，与它目前的遭遇不无关系。在美国，一些学校已限制碳酸饮料进入校园；在中国，随

着人们健康意识的增强，碳酸饮料正在被消费者疏远。与此同时，以果蔬类饮料为代表的非

碳酸饮料则在迅速崛起。在中低浓度果汁市场上，一季度可口可乐 &ldquo;美汁源&rdquo;的

市场份额为25.1%，康师傅旗下的&ldquo;每日C&rdquo;和&ldquo;康师傅果汁&rdquo;双品牌共

占20.5%，统一的&ldquo;多果汁&rdquo;系列占18.3%，百事可乐的&ldquo;果缤纷&rdquo;

占7.2%。国际饮料巨头的进入，令果汁饮料市场的竞争更加激烈，先入者纷纷发起反击。果

汁饮料的价格日益透明化，厂家和经销商的利润在不断变薄。寻找新的利润增长点，成为企

业的当务之急。要想在竞争激烈的果汁市场取得领先地位，适合市场需要的差异化经营则是

关键。

       可口可乐并购汇源失败，令饮料企业在果汁饮料板块重回原来的起跑线。仅在果汁饮料领

域，内地的果汁饮料市场前三强的排名分别为：可口可乐、康师傅和统一。据AC尼尔森对中

国果汁市场最有代表性的华南市场2月份的统计，可口可乐&quot;美汁源&quot;市场份额

为38.2%，而统一&quot;多果汁&quot;系列份额为 19.9%，康师傅旗下&quot;每日C&quot;

和&quot;康师傅果汁&quot;双品牌合共占14.2%，而百事可乐的&quot;果缤纷&quot;占6.1%，健

力宝占3.2%.由此可见，低浓度果汁市场三强之争，一直是可口可乐、统一与康师傅三大家之

争。可口可乐并购汇源失利后，虽然市场上传有谈判重启的消息，但是可口可乐在&quot;美



汁源&quot;绝对领先的竞争平台上，依然有强势的市场主动权。果汁市场的产品一般被分为

三类。第一类是果汁含量为5%至10%的低浓度果汁饮料，市场主导品牌以统一鲜橙多、康师

傅每日C以及可口可乐的酷儿和美汁源果粒橙为代表。第二类是几种水果和蔬菜制成的复合

果汁，浓度在30%左右，屈臣氏的果汁先生和养生堂农夫果园是这类果汁的典型。而第三类

是以汇源为代表的100%果汁。2009年之夏，之所以称为果汁时代，是因为果汁市场各品类可

谓遍地开花。先是汇源从高浓度果汁市场杀入低浓度果汁战场，再是统一从低浓度果汁市场

起步悄然向高浓度果汁延伸。汇源由&quot;高往低&quot;产业延伸，显然是基于高低浓度果汁

市场的冷热不均。截至2008年12 月，汇源100%果汁占据纯果汁42.1%的市场份额，占据中浓度

果汁43.6%的市场份额，市场占有率均位居第一。然而，由于国内消费习惯的问题，称王纯果

汁领域的汇源却是&quot;高处不胜寒&quot;。而低浓度果汁市场虽然在可口可乐、统一、康师

傅几大家的争抢之下竞争白热化，但日子却越来越火红。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、国家农业部、中国饮料工业协会、

中国食品工业协会、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息以及果汁饮料专业

研究单位等公布和提供的大量资料。对我国果汁饮料的行业现状、市场各类经营指标的发展

变化、关联产业的发展状况、重点区域市场状况、消费者策略、产业竞争格局等内容进行详

细的阐述和深入的分析，着重对2009年的饮料市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据果

汁饮料行业的发展轨迹及多年的实践经验对果汁饮料未来的发展趋势作了审慎的判断，为饮

料产业投资者寻找新的投资亮点。最后阐明果汁饮料行业的投资空间，指明投资方向，提出

研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。报告还揭示了2009年饮料流行趋势，并深入

研究了果汁饮料行业优势企业的发展、经营状况，是果汁饮料生产企业、科研单位、销售企

业准确了解果汁饮料行业发展动态，把握市场机会，作正确的企业定位和明确企业发展方向

不可多得的精品。
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三、不同地区的消费者偏好调查

第三节 果汁饮料市场消费需求分析

一、果汁饮料市场的消费需求变化

二、果汁饮料行业的需求情况分析

三、2009年果汁饮料品牌市场消费需求分析

第四节 果汁饮料消费市场状况分析

一、果汁饮料行业消费特点

二、果汁饮料消费者分析

三、果汁饮料消费结构分析

四、果汁饮料消费的市场变化

五、果汁饮料市场的消费方向

第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析

一、价格敏感程度

二、品牌的影响

三、购买方便的影响

四、广告的影响程度

五、包装的影响程度

第六节 果汁饮料行业产品的品牌市场调查

一、消费者对行业品牌认知度宏观调查

二、消费者对行业产品的品牌偏好调查

三、消费者对行业品牌的首要认知渠道

四、消费者经常购买的品牌调查

五、果汁饮料行业品牌忠诚度调查

六、果汁饮料行业品牌市场占有率调查

七、消费者的消费理念调研

第二部分 行业竞争格局



第十一章 果汁饮料行业竞争格局分析

第一节 行业竞争结构分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力

第二节 行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析

三、区域集中度分析

第三节 中国果汁饮料行业竞争格局综述

一、2008年果汁饮料行业集中度

二、2008年果汁饮料行业竞争程度

三、2008年果汁饮料企业与品牌数量

四、2008年果汁饮料行业竞争格局分析

第四节 2008-2009年果汁饮料行业竞争格局分析

一、2008-2009年国内外果汁饮料竞争分析

二、2008-2009年我国果汁饮料市场竞争分析

三、2008-2009年我国果汁饮料市场集中度分析

四、2009-2012年国内主要果汁饮料企业动向

五、2009年国内果汁饮料拟在建项目分析

第十二章 果汁饮料企业竞争策略分析

第一节 果汁饮料市场竞争策略分析

一、2009年果汁饮料市场增长潜力分析

二、2009年果汁饮料主要潜力品种分析

三、现有果汁饮料产品竞争策略分析

四、潜力果汁饮料品种竞争策略选择

五、典型企业产品竞争策略分析

第二节 果汁饮料企业竞争策略分析

一、金融危机对果汁饮料行业竞争格局的影响

二、金融危机后果汁饮料行业竞争格局的变化



三、2009-2012年我国果汁饮料市场竞争趋势

四、2009-2012年果汁饮料行业竞争格局展望

五、2009-2012年果汁饮料行业竞争策略分析

六、2009-2012年果汁饮料企业竞争策略分析

第十三章 主要果汁饮料品牌竞争分析

第一节 国投中鲁果汁股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第二节 北京汇源饮料食品集团有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第三节 河北承德露露股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第四节 统一企业中国控股有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第五节 康师傅控股有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第六节 杭州娃哈哈集团有限公司

一、企业概况



二、竞争优势分析

三、2008-2009年经营状况

四、2009-2012年发展战略

第七节 农夫山泉股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析
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四、2009-2012年发展战略
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一、企业概况

二、竞争优势分析
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第九节 烟台北方安德利果汁股份有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析
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第三部分 行业前景预测

第十四章 果汁饮料行业发展趋势分析

第一节 我国果汁饮料行业前景与机遇分析

一、我国果汁饮料行业发展前景

二、我国果汁饮料发展机遇分析
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四、金融危机对果汁饮料行业的影响分析
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二、2009-2012年果汁饮料发展趋势分析
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二、2009-2012年中国果汁饮料产量预测
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四、2009-2012年中国果汁饮料供需平衡预测
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第四部分 投资战略研究
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第十七章 果汁饮料行业投资环境分析

第一节 经济发展环境分析

一、2008-2009年我国宏观经济运行情况

二、2009-2012年我国宏观经济形势分析

三、2009-2012年投资趋势及其影响预测

第二节 政策法规环境分析

一、2009年果汁饮料行业政策环境分析

二、2009年国内宏观政策对其影响

三、2009年行业产业政策对其影响

第三节 技术发展环境分析

一、国内果汁饮料技术现状

二、2009年果汁饮料技术发展分析

三、2009-2012年果汁饮料技术发展趋势分析

第四节 社会发展环境分析

一、国内社会环境发展现状

二、2009年社会环境发展分析

三、2009-2012年社会环境对行业的影响分析

第十八章 果汁饮料行业投资机会与风险

第一节 行业活力系数比较及分析

一、2009年相关产业活力系数比较

二、2007-2008行业活力系数分析

第二节 行业投资收益率比较及分析

一、2009年相关产业投资收益率比较

二、2007-2008行业投资收益率分析

第三节 果汁饮料行业投资效益分析

一、2008-2009年果汁饮料行业投资状况分析

二、2009-2012年果汁饮料行业投资效益分析

三、2009-2012年果汁饮料行业投资趋势预测



四、2009-2012年果汁饮料行业的投资方向

五、2009-2012年果汁饮料行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第四节 影响果汁饮料行业发展的主要因素

一、2009-2012年影响果汁饮料行业运行的有利因素分析

二、2009-2012年影响果汁饮料行业运行的稳定因素分析

三、2009-2012年影响果汁饮料行业运行的不利因素分析

四、2009-2012年我国果汁饮料行业发展面临的挑战分析

五、2009-2012年我国果汁饮料行业发展面临的机遇分析

第五节 果汁饮料行业投资风险及控制策略分析

一、2009-2012年果汁饮料行业市场风险及控制策略

二、2009-2012年果汁饮料行业政策风险及控制策略

三、2009-2012年果汁饮料行业经营风险及控制策略

四、2009-2012年果汁饮料行业技术风险及控制策略

五、2009-2012年果汁饮料行业同业竞争风险及控制策略

六、2009-2012年果汁饮料行业其他风险及控制策略

第十九章 果汁饮料行业投资战略研究

第一节 果汁饮料行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国果汁饮料品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、果汁饮料实施品牌战略的意义

三、果汁饮料企业品牌的现状分析

四、我国果汁饮料企业的品牌战略

五、果汁饮料品牌战略管理的策略

第三节 果汁饮料经营策略分析



一、果汁饮料市场细分策略

二、果汁饮料市场创新策略

三、饮料品牌定位与品类规划

四、果汁饮料新产品差异化战略

第四节 果汁饮料行业投资战略研究

一、2009年饮料行业投资战略

二、2009年果汁饮料行业投资战略

三、2009-2012年果汁饮料行业投资战略
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