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二、说明、目录、图表目录

       我国是氨基酸类原料药的供应国，同时也是氨基酸产品的重要需求国。其中出口的主要品

种为氨基酸粗品，同时进口精制品、药用型氨基酸盐和拆分后的光学异构体。近年来，随着

国内氨基酸行业快速增长，进口替代较为明显；另外，随着我国氨基酸出口规模的快速增长

，目前我国氨基酸类产品的出口金额和数量均己超过进口。近年来我国氨基酸出口主要产品

中谷氨酸出口规模增长迅速。2004年以年我国谷氨酸出口规模还在几百吨左右，到2005年就

大幅度增长到近1万吨，2006年再次增长到4万吨。而我国出口的敕氨酸规模则出现较大幅度

的波动，2006年出口规模还不足0.6万吨，仅为2005年5万吨的12％左右。另外，我国其他类氨

基酸出口增长较为稳定，2004年以来基本维持在两位数以上的增长速度。从目前国内市场来

看，我国氨基酸产品基本已经处于饱和状况，出口市场将成为我国氨基酸行业发展的重要机

会。因此，国内企业首先努力提高企业的国际市场竞争力，注重信誉和品牌的培养，大力开

拓国际高层。虽然我国的氨基酸生产技术与国外有一定差距，但生产成本并不比国外产品高

多少，加之我国在对外出口方面还给予企业一定的优惠政策，在国际市场上还有一定的竞争

力，因此，我们应充分利用好这些优势条件，大力开发海外市场。

       2009年7月末，国内氨基酸市场购销萧条，不论是需求清淡已久的赖氨酸，还是价格冲高

回落的蛋氨酸，或是产能扩张压力明显的苏氨酸。调查发现其根本原因在于：7月份以来，国

内饲料销售形势持续疲软，氨基酸实际消费量减少。本月国内饲料销售情况差强人意。其中

，四川、沈阳等地反映当地猪料销量环比降幅达到10%~20%，禽料销量环比降幅更是高

达20%~30%之多，实为近期较差的月份。由于氨基酸大量应用于畜禽料，两者销量双双下降

无疑给终端需求蒙上了一层阴影，尤其是蛋氨酸。诚然，目前国内饲料企业蛋氨酸库存水平

普遍不高，但由于7月份禽料销量下降明显，市场购销多以随买随用为主，经销商进货态度也

显得颇为谨慎。不过8月份，随着季节性淡季渐进尾声，现局部地区蛋鸡补栏有所升温，存栏

生猪比例也有望呈现增长趋势，因此，氨基酸消费持续清淡的情况有望逐步改观。不过，8月

增幅或将相对有限。虽然，目前国内猪料销量受冲击程度不及禽料，但因国内赖氨酸产能过

剩，7月份以来，部分规模企业因长期不签单，库存量有所增加， 短期市场将延续弱势震荡

的格局。其中，玉米对于赖氨酸价格成本面的支撑以及部分规模饲料企业1~2个月的库存量也

是市场多空因素交织的重要原因之一。前期国际油价大跌显然成为此轮蛋氨酸价格冲高回落

的导火索，但近期油价迅速回升已弥补了前期带来的不利影响。因此，目前国内市场的焦点

问题在于：终端需求疲软以及主流品牌定价方面，尤其是后者。现阶段国内某主流品牌蛋氨

酸报价存在明显差异，其差异不仅表现在地域上，也表现在对大规模饲料厂和经销商的区别

上，由此来看，是否&ldquo;挺价&rdquo;将是一个难度较大的抉择。一旦主流品牌公开降价，



其对市场将是一个不小的打击。而当下，针对该品牌，不同地区经销商和规模饲料企业直接

采购价格在37元/公斤-37.8元/公斤之间不等，其他品牌偏低售价已降至36.5元/公斤。自7月上

旬开始，某进口品牌苏氨酸产品价格便出现底部抬升，目前售价普遍回升至14.0元/公斤附近

，苏氨酸价格可能已经触及底部区间。然而，由于目前国内苏氨酸行业产能过剩，且部分企

业继续处于扩产阶段，加之，终端需求持续低迷，短期价格尚难全面触底，其价格低迷运行

恐将 延续一段时间。鉴于终端需求一时难以明显恢复，赖氨酸和苏氨酸供货量相对充足，预

计两者价格可能继续承压，而就蛋氨酸而言，不能排除其继续下跌可能，只是，油价攀升、

饲料企业有限的库存以及主流品牌定价心理可能为其带来反弹机会。此外，后续进出口形势

也值得关注。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、国家经济信息中心、中国化学工业协会、

中国生化制药工业协会、中国食品工业协会、中国饮料工业协会、发酵协会氨基酸分会、国

内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量内容翔实、统计精

确的资料和数据。报告立足于我国氨基酸行业现状，从氨基酸行业的发展环境、进出口状况

、竞争格局、行业内主要企业发展情况以及行业未来发展趋势等多方面深度剖析，全面展示

氨基酸行业现状，揭示氨基酸的市场潜在需求与潜在机会。同时对我国主要的氨基酸公司的

发展情况、财务状况进行了分析，并重点分析了我国氨基酸市场各细分产业的发展状况以及

行业发展策略。本报告是氨基酸生产行业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前氨基酸

行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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