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第一章 非处方药的行业概况 
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（二）处方药 

（三）非处方药 

（四）处方药与非处方药的区别 

（五）OTC产品的分类 

二、OTC产品的特性 

（一）医药行业特性 

（二）OTC药品的特性 

（三）OTC药品的发展特征 

（四）OTC市场的独特地位和特点 

三、OTC管理制度 

（一）国外OTC的管理制度 

（二）我国OTC制度建设 

（三）建立OTC制度处方监管是核心 

第二章 我国医药行业运行状况分析 

一、2008年医药行业整体运行状况分析 

（一）2008年医药制造业销售收入前十家企业 

（二）2008年医药制造业主要经济运行分析 

二、2008年医药行业发展现状分析 

（一）2008年医药行业发展环境分析 

（二）2008年医药行业运行分析 

（三）全球金融危机对我国医药行业的影响 

三、&ldquo;十一五&rdquo;医药行业发展趋势 

（一）&ldquo;十一五&rdquo;时期我国医药行业发展趋势 

（二）&ldquo;十一五&rdquo;医药重点领域发展趋势 

第三章 2007-2008年全球OTC行业市场行业发展状况分析 

一、2007-2008年全球OTC药品市场的总体概况 
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（二）全球OTC市场的发展回顾 

（三）全球非处方药转换市场的简析 
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（四）医药工业全球化 
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（三）日本非处方药市场的发展稳定 

（四）日本OTC市场的发展存在着矛盾 
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（一）欧洲OTC经销业的发展将发生改变 
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（一）OTC产品消费心理 
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一、感冒药市场分析 

（一）感冒药市场环境分析 

（二）感冒药市场竞争分析 

（三）2008年感冒药广告投放分析 

（四）中国感冒药市场发展趋势 

二、中成药品市场分析 

（一）2008年中成药产量分析 

（二）2008年中成药制造业经济运行分析 

（三）2008年中成药类产品进出口 

（四）抗心脑血管病中成药市场分析预测 

三、维生素类药品市场分析 

（一）2008年维生素市场运行分析 
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（三）2008年维生素市场行情走势分析 

四、保健品市场分析 

（一）2008年保健品类产品进出口分析 

（二）保健品产业发展趋势预测 

五、皮肤病外用药市场分析 



（一）皮肤病外用药主要品种分析 

（二）我国中药皮肤病外用药市场前景分析 

（三）各地家庭皮肤病外用药分析 

六、妇科用药市场分析 

（一）妇科用药市场发展分析 

（二）妇科炎症口服药市场现状分析 

（三）2008年国内妇科口服抗感染药物市场分析 

（四）2008-2010年中国妇科炎症用药市场规模 

第七章 OTC药品研究开发 

一、中国企业参与新药研发的切入点 

（一）OTC原研药诞生流程 

（二）OTC研发切入点分析 

（三）政策导向鼓励开发OTC市场 

二、OTC企业新产品上市的特点与规律 

（一）中国本土OTC产业新产品上市特点 

（二）中国OTC企业新产品上市规律 

三、处方药产品向OTC产品拓展分析 

（一）处方药产品转化成OTC产品 

（二）处方药的营销模式与OTC营销模式的转化 

第八章 OTC行业重点企业分析 

一、云南白药集团股份有限公司 

（一）公司概况 

（二）2008年公司经营情况 

（三）2008年公司动态 

二、哈药集团有限公司 

（一）公司概况 

（二）公司发展愿景 

（三）2008年公司经营情况 

（四）2008年公司动态 

三、江中集团 



（一）公司概况 

（二）2008年公司经营情况 

（三）2008年公司动态 

四、山东东阿阿胶股份有限公司 

（一）公司概况 

（二）2008年公司经营情况 

（三）2008年公司动态 

五、北京同仁堂（集团）有限责任公司 

（一）公司概况 

（二）2008年公司经营情况 

（三）2008年公司动态 

六、太极集团有限公司 

（一）公司概况 

（二）2008年公司经营情况 

（三）2008年公司动态 

七、九芝堂股份有限公司 

（一）公司概况 

（二）2008年公司经营情况 

（三）2008年公司动态 

八、三九医药股份有限公司 

（一）公司概况 

（二）2008年公司经营情况 

（三）2008年公司动态 

九、浙江康恩贝制药股份有限公司 

（一）公司概况 

（二）2008年公司经营情况 

（三）2008年公司动态 

十、西安杨森制药有限公司 

（一）公司概况 

（二）公司发展战略 

第九章 OTC药品营销分析 



一、2008年OTC市场营销现状分析 

（一）2008年OTC市场营销分析 

（二）品牌OTC企业在终端被渠道拦截的原因 

二、OTC药品营销短视行为分析 

（一）OTC市场&ldquo;广告+终端&rdquo;微平衡 

（二）OTC营销走向业务化模式 

（三）OTC深度分销的关键策略 

三、OTC市场营销策略分析 

（一）市场启动策略 

（二）营销渠道策略 

（三）品牌策略 

（四）广告策略 

（五）药店营销策略 

四、中国OTC药品营销传播趋势 

（一）新媒体异军突起 

（二）电视媒体的傻瓜化传播趋势 

（三）事件行销趋势 

（四）媒体精准化致导趋势 

（五）大媒体塑造品牌系列产品销售趋势 

（六）地方媒体做深做透区域市场趋势 

（七）多种媒体整合塑造品牌分析 

（八）OTC品牌推广的良方 

五、医药企业OTC市场未来营销之路分析 

（一）热切注视医药政策和信息 

（二）占据有利&ldquo;时间&rdquo;突显广告效应 

（三）强化终端拜访及刺激终端销量 

（四）树立品牌观念 

（五）加强对药店营业员、促销员管理 

（六）&ldquo;蓝海&rdquo;创新突破竞争 

第十章 OTC行业发展策略 

一、OTC市场分析策略 



（一）OTC市场分析的原由 

（二）OTC市场分析的目的 

（三）OTC市场分析的内容 

二、OTC医院推广三大策略 

（一）学术推广策略 

（二）机理概念策略 

（三）患者教育策略 

三、OTC新产品渠道策略 

（一）OTC新产品渠道模式 

（二）OTC新产品渠道策略 

四、OTC制药企业市场开发策略 

（一）环境和企业情况做出战略选择分析 

（二）OTC制药企业市场开发策略 

（三）OTC市场开发策略的实施 

（四）OTC制药企业市场开发的重要意义 

第十一章行业发展趋势分析 

一、2009年行业发展趋势 

（一）2009年OTC市场发展趋势 

（二）2020年我国OTC市场预测 

二、2009年医药行业发展趋势 

（一）2009年医药行业发展前景 

（二）2009年中国医药行业发展趋势 

三、2010年全球OTC市场展望 

（一）2010年处方药向OTC转换 

（二）2010年DTC营销 

（三）2010年市场开发的成长机会 

（四）2010年医药工业全球化 
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