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（二）数码学习机市场火热 

（三）数码学习机品牌集中阶段 

（四）中国数码学习机市场回顾与发展 
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（四）网络获取 

（五）报纸杂志 

六、2008年影响便携式数码学习产品消费者购买行为的主要因素分析 



（一）品牌知名度 

（二）价格 
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一、2008年中国便携式数码学习产品行业整体竞争格局分析 
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（一）价格战 

（二）营销战 
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（三）好记星创新科技打造品牌 

（四）好记星携手名人引领市场拐点 

（五）好记星打造数码学习机市场标准 

二、步步高 



（一）步步高公司简介 

（二）步步高企业三大事业体系解析 

（三）步步高电子的创新战略解析 

三、诺亚舟 

（一）诺亚舟公司介绍 

（二）诺亚舟学习机的优势分析 

（三）诺亚舟服务体系介绍 

（四）诺亚舟在中国ELP市场发展状况 

（五）诺亚舟&ldquo;搜学引擎&rdquo;平台引发行业革命 

（六）诺亚舟在纽约交易所挂牌上市 

四、文曲星 

（一）金远见公司简介 

（二）文曲星以诚信打造品牌 

（三）文曲星的七种市场营销武器 

（四）文曲星MyET软件热销市场 

五、快译通 

（一）权智（全球）有限公司简介 

（二）快译通市场推进中的问题及对策 

（三）电子词典市场缩水逼迫快译通转型 
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第八章 2009-2012年中国便携式数码学习产品行业发展及投资分析 

一、2008年中国便携式数码学习产品行业发展趋势分析 
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二、2009-2012年中国便携式数码学习产品行业竞争趋势分析 
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（二）竞争将回归到产品技术和品质 

（三）同步辅导课件是学习机竞争关键 



（四）未来的学习机市场竞争是&ldquo;内容为王&rdquo; 

三、2009-2012年中国便携式数码学习产品行业市场发展预测分析 

（一）中国ELP市场规模预测分析 

（二）中国ELP市场结构预测分析 

（三）中国ELP市场产品发展趋势预测分析 

四、2009-2012年中国便携式数码学习产品行业投资分析 

（一）中国便携式数码学习产品行业投资环境分析 

（二）中国便携式数码学习产品行业投资机会分析 
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