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二、说明、目录、图表目录
第一章 2008年中国成品油行业运行环境分析 

一、2008年中国经济发展环境分析 

（一）2008年前三季度经济运行情况 

（二）全球金融危机对中国产业格局影响 

（三）中国应对金融危机的措施 

二、2008年中国成品油行业发展政策环境分析 

（一）2008年中国颁布两大成品油行业规范 

（二）中国对部分进口成品油实行进口环节增值税先征后返 

（三）进出口关税政策解析 

三、2008年中国成品油行业发展社会环境分析 

第二章 2008年全球原油和成品油市场现状分析 

一、2008年全球原油市场分析 

（一）全球原油市场回顾 

（二）全球原油市场发展状况 

（三）全球原油市场价格动荡加剧 

二、2008年全球成品油市场现状分析 

（一）全球原油及成品油市场作价机制 

（二）成品油价格形成机制的全球比较 

（三）全球成品油分销行业的特点 

（四）全球各地纷纷提高成品油价格 

三、2009-2012年全球原油和成品油行业发展趋势分析 

第三章 2008年全球主要国家成品油行业运行情况分析 

一、美国 

（一）美国成品油的定价机制探析 

（二）解析美国的成品油零售市场 

（三）美国原油和成品油进出口情况 

（四）美国成品油的现货价格走势 

二、日本 

（一）日本成品油市场的定价机制分析 



（二）日本成品油市场发展概况 

（三）日本成品油出口情况分析 

三、挪威 

（一）挪威成品油市场概况 

（二）挪威成品油市场主要特点 

（三）挪威成品油市场管理 

（四）挪威成品油行业相关协会 

四、2008年其他国家成品油市场发展分析 

（一）欧洲成品油零售市场发展特点 

（二）比利时成品油定价机制分析 

（三）澳大利亚和新西兰的成品油市场结构 

（四）加拿大成品油销售简析 

（五）俄罗斯成品油出口量逐年增长 

（六）马来西亚成品油实行&ldquo;双轨油价制度&rdquo; 

第四章 2008年中国成品油行业运行形势分析 

一、2008年中国成品油行业发展综述 

（一）国内成品油产量及占全球的比重 

（二）中国成品油行业的主要特征 

（三）中国成品油生产将步入自动调和新阶段 

（四）中国民营成品油企业重组进程将加快 

二、2008年中国成品油消费税调整情况 

（一）中国对部分成品油恢复全额征收消费税 

（二）中国成品油进口环节消费税调整情况 

（三）石脑油消费税调整政策解读 

三、2008年中国成品油管道建设运行情况分析 

（一）2008年中国最长的成品油管道兰州至郑州段主体贯通 

（二）透视兰郑长成品油管道工程建设的战略意义 

（三）珠三角成品油管道投入运行情况 

（四）2008年内贯穿福建沿海的成品油管道将建成 

四、2008年中国成品油物流分析 

（一）成品油物流环节的主要介绍 



（二）成品油（一）二次物流联合优化模型分析 

（三）RFID技术在成品油配送中的应用探析 

（四）中国成品油物流存在的问题及对策 

（五）珠三角地区成品油遭遇输配送难题 

（六）中国成品油第三方物流发展概况及趋势分析 

第五章 2007-2008年中国成品油产量数据统计分析 

一、2007-2008年中国汽油产量数据分析 

（一）2007年全国及主要省份汽油产量分析 

（二）2008年全国及主要省份汽油产量分析 

二、2007-2008年中国柴油产量数据分析 

（一）2007年全国及主要省份柴油产量分析 

（二）2008年全国及主要省份柴油产量分析 

三、2007-2008年中国煤油产量数据分析 

（一）2007年全国及主要省份煤油产量分析 

（二）2008年全国及主要省份煤油产量分析 

四、2007-2008年中国燃料油产量数据分析 

（一）2007年全国及主要省份燃料油产量分析 

（二）2008年全国及主要省份燃料油产量分析 

第六章 2008年中国成品油定价机制分析 

一、成品油定价机制发展概况 

（一）中国成品油定价机制的改革历程 

（二）成品油定价机制改革各个阶段存在的问题 

（三）国内成品油价格应当与全球市场接轨 

（四）2008年中国成品油价格全面改革时机还不成熟 

二、2008年中国成品油新定价机制分析 

（一）&ldquo;原油成本法&rdquo;新定价机制的特点 

（二）政府推行新成品油定价机制的态度 

（三）新成品油定价机制可能带来的影响 

三、2008年中国成品油定价机制改革存在的问题及对策 

（一）中国亟需改革成品油定价机制 



（二）中国成品油价格改革滞后存在的弊端 

（三）成品油定价改革应当注意的问题 

（四）国内成品油价格改革应当分两步走 

（五）全球成品油价格改革的主要经验及启示 

（六）未来成品油定价机制改革的方向 

第七章 2008年中国成品油行业市场运行动态分析 

一、2008年中国成品油市场发展形势综述 

（一）中国成品油市场发展整体概况 

（二）中国成品油市场发展现状 

（三）中国成品油市场三足鼎立格局显现 

（四）高油价下中国成品油市场的新特点 

（五）中国成品油市场特征解析 

（六）外资在中国成品油市场发展分析 

二、2008年中国成品油市场运行状况分析 

（一）2008年成品油市场状况分析 

（二）2008年中国成品油生产情况 

三、2008年中国成品油价格调整情况分析 

（一）中国成品油调价情况回顾 

（二）2008年国家发展改革委上调成品油价格 

（三）2008年国内成品油调价原因分析 

（四）油价上调最终是为了市场机制真正运转 

（五）民营油企对成品油价上调反映冷淡 

（六）中国成品油价格上调的多重效果预测 

四、2008年中国成品油的市场化及市场管理改革 

（一）中国成品油价格逐步市场化寻求时机 

（二）国内成品油市场化步伐或将加快 

（三）中国成品油市场流通管理的改革和发展 

五、2008年中国成品油市场消费状况分析 

（一）中国成品油消费占全球总量比重 

（二）中国成品油消费的特点及其原因 

（三）异常消费增加使中国成品油需求加速增长 



（四）汽车行业发展与成品油消费的关系 

（五）影响成品油消费的若干因素 

六、2008年中国成品油市场存在的问题及对策 

（一）中国成品油市场面临两难局势 

（二）开拓水上成品油市场的策略 

（三）高油价时代成品油市场发展建议 

第八章 2008年中国成品油零售与批发市场运营分析 

一、2008年中国成品油零售市场状况分析 

（一）中国成品油零售市场特点 

（二）外资企业加快在中国成品油零售市场布局 

（三）中国成品油零售市场民营企业呈出减速发展 

（四）三大石油巨头争相扩张中国成品油零售网络 

二、2008年中国成品油批发市场发展动态 

（一）中国放开原油成品油批发经营权 

（二）合资企业进入中国成品油批发市场 

（三）国内成品油零售价格未受影响 

（四）成品油批发新规给地方炼厂带来利好 

（五）政府加强对成品油批发市场的监管 

三、2008年中国成品油批发市场开放的挑战与对策 

（一）成品油批发市场开放遇到的问题 

（二）浅析中国油企面对的机遇与挑战 

（三）中国油企面对挑战的应对措施 

第九章 2008年中国成品油进出口状况统计分析 

一、2008年中国成品油进出口概况 

（一）中国成品油呈出口热进口冷局面 

（二）中国非国营成品油原油允许进口量逐年扩大 

（三）商务部提高非国企进口成品油门槛 

（四）中国应当加大成品油进口来解决垄断和环保问题 

二、2008年中国成品油进出口情况分析 

（一）成品油出口问题及原因分析 



（二）暂停退税导致成品油出口降温 

（三）中国成品油进出口的特点 

（四）中国成品油主要产品进出口情况三、未来成品油进出口预测分析 

第十章 2008年中国成品油细分产业分析&mdash;&mdash;汽油 

一、2008年全球汽油市场发展状况 

（一）全球汽油市场可能正在经历结构性转变 

（二）美国汽油消费情况现状 

（三）美国或将成为汽油净出口国 

（四）日本汽油销量情况 

（五）台湾汽油消费情况简析 

（六）2008年日本汽油价格上调情况 

二、2008年中国汽油市场发展状况分析 

（一）中国汽车的汽油消费量占汽油生产量八成以上 

（二）中国汽油生产及消费情况 

（三）中国汽油价格变动情况 

（四）汽油调价对市场的影响 

三、2008年中国汽油进出口情况分析 

（一）汽油出口暂停退税的影响 

（二）汽油出口退税政策暂停的原因 

（三）中国汽油进出口贸易特点 

四、2008年中国乙醇汽油发展状况分析 

（一）中国车用乙醇汽油推广情况 

（二）中国已有十省区推广乙醇汽油 

（三）乙醇汽油推广进程迟缓 

（四）三大压力阻碍乙醇汽油市场发展 

（五）推广车用乙醇汽油的对策建议 

（六）乙醇汽油推广使用前景看好 

五、2008年中国汽油产品发展情况分析 

（一）多功能汽油清洁剂简介 

（二）纳米汽油添加剂研究状况 

（三）中国甲醇汽油发展状况及发展趋势分析 



（四）高标号汽油逐渐成中国成品油市场销售亮点 

六、2008年中国汽油提炼技术进展情况分析 

（一）清洁汽油生产获得新技术支持 

（二）汽油自动优化调合技术将大力推广 

（三）高辛烷值汽油的技术进展情况 

（四）汽油产品技术水准获突破性进展 

第十一章 2008年中国成品油细分产业分析&mdash;&mdash;柴油 

一、2008年中国柴油行业和市场发展状况分析 

（一）中国柴油行业的生产特点 

（二）中国柴油市场的消费结构 

（三）中国柴油表观消费情况 

（四）农村柴油销售市场状况堪忧 

二、2008年中国柴油进出口情况分析 

（一）中国柴油进口贸易特点分析 

（二）中国柴油出口贸易特点分析 

（三）2008年中国柴油进口情况分析 

三、2008年中国生物柴油发展状况与前景分析 

（一）生物柴油的主要特征及生产方法 

（二）全球生物柴油产业发展迅速 

（三）中国发展生物柴油的必要性和可行性 

（四）中国生物柴油行业发展情况 

（五）制约生物柴油产业发展的瓶颈 

（六）生物柴油产业发展空间巨大 

四、2008年中国柴油技术进展状况探讨 

（一）中国柴油技术发展状况 

（二）生产低硫柴油技术分析 

（三）中国柴油加氢新技术研制成功 

（四）缓和加氢裂化生产柴油新技术问世 

第十二章 2008年中国成品油细分产业分析&mdash;&mdash;煤油 

一、煤油概述 



（一）煤油的概念 

（二）煤油的分类 

（三）中国煤油交易历史 

二、2008年中国煤油行业发展状况分析 

（一）中国煤油行业发展概况 

（二）中国煤油行业生产状况 

（三）中国煤油市场的消费概况 

（四）中国煤油市场运行分析 

（五）国内企业应把握煤油市场发展机遇 

三、2008年中国航空煤油行业状况分析 

（一）航空煤油的性质与成分 

（二）中国煤油进出口贸易分析 

（三）浅析中国航空煤油销售价格上调的影响 

第十三章 2008年中国成品油细分产业分析&mdash;&mdash;燃料油 

一、2008年中国燃料油市场状况分析 

（一）中国燃料油市场变化情况回顾 

（二）中国燃料油市场状况分析 

（三）浅析中国燃料油价格波动具体表现 

（四）燃料油市场定价中心转向中国 

二、2008年中国燃料油期货市场状况研究 

（一）燃料油期货合约简介 

（二）浅析燃料油期货增强中国定价话语权 

（三）上海燃料油期货走势解析 

三、2008年中国燃料油进出口情况解析 

（一）中国燃料油进出口回顾 

（二）中国首禁加工类燃料油柴油进出口 

（三）中国燃料油出口情况 

四、2009-2012年中国燃料油发展预测分析 

（一）未来燃料油占成品油的比例将减少 

（二）今后几年亚洲燃料油供应将更依赖进口 

（三）未来中国燃料油市场供需状况分析 



第十四章 2008年中国成品油市场营销策略探讨 

一、2008年成品油营销管理现状及营销策略 

（一）国内外成品油营销管理探析 

（二）透视西部成品油销售企业营销体制改革 

（三）农村成品油市场营销模式探析 

（四）买方经济下的成品油营销策略 

（五）针对成品油消费心理的营销策略 

二、2008年中国成品油销售企业市场占有率分析 

（一）对成品油市场占有率的认识过程 

（二）市场占有率增长空间集中在小额用户 

（三）提高成品油市场占有率的措施 

（四）提高市场占有率应注意的问题 

三、2008年中国成品油营销中应注意的问题 

（一）正确认识市场开发在营销中的作用 

（二）有效控制成品油市场的第三类营销 

（三）应当重视成品油营销中的客户价值识别 

（四）成品油营销中须注意的事项 

第十五章 2008年中国成品油加油站终端销售及经营策略分析 

一、2008年全球各国加油站经营管理现状 

（一）德国加油站经营现状及启示 

（二）英国加油站建设运营状况及启示 

（三）美国加油站管理现状 

（四）南非加油站管理概述 

（五）意大利对加油站进行全方位管理 

（六）国外加油站行业的发展趋向 

二、2008年中国加油站发展情况分析 

（一）中国加油站发展历程 

（二）中国加油站发展状况分析 

（三）中国民营加油站经营现状 

（四）加油站向多元化经营发展 

（五）中国加油站进入总量过剩时代 



三、2008年中国部分石油企业加油经营管理情况分析 

（一）中国石油加油站开展TBA销售情况分析 

（二）2008年中石化清理加油站成效显著 

（三）中海油计划建设千座加油站 

四、2008年中国部分省市加油站发展状况及规划分析 

（一）上海市加油站行业基本情况及发展规划 

（二）海南省加油站行业基本情况及&ldquo;十一五&rdquo;发展规划 

（三）汕头市加油站规划布局 

五、2008年中国加油站特许经营分析 

（一）加油站特许经营概述 

（二）加油站特许经营的相关规定 

（三）中国加油站特许经营状况分析 

（四）加油站特许经营遭遇尴尬 

（五）加油站特许经营存在的问题 

（六）发展加油站特许经营的战略 

六、2008年中国加油站存在的问题及发展策略 

（一）中国加油站经营管理存在的问题及对策 

（二）中国加油站布局存在的主要问题及其对策 

（三）中国加油站的发展对策 

（四）提高中国加油站零售效率的措施 

（五）提高加油站创效能力的途径 

（六）提高加油站销售竞争力措施 

（七）加油站实施顾客满意战略分析 

（八）有效提升加油站竞争力应注意的问题 

第十六章 2008年中国成品油行业市场竞争态势分析 

一、2008年中国成品油市场竞争形势分析 

（一）全球石油巨头加快进驻中国成品油市场 

（二）外企成品油经营线路从终端布局到成品油源竞争 

（三）中国成品油市场依旧是巨头天下 

（四）中国成品油零售市场竞争纷纷采用促销手段 

（五）今后成品油市场竞争的区域与焦点 



二、2008年中国成品油产业竞争格局分析 

（一）透视成品油市场竞争格局 

（二）中国成品油批发市场开放下三股力量的博弈 

（三）中石油与中石化的市场竞争 

（四）民营油企在零售终端竞争扮演重要角色 

三、2008年中国成品油市场竞争策略分析 

（一）成品油销售的竞争不应局限于控制加油站 

（二）中国成品油市场仍须坚持有序竞争 

（三）提升成品油市场竞争力战略 

（四）国内油企提高竞争力的策略 

第十七章 2008年中国主要省市成品油市场格局分析 

一、广东省 

（一）广东省成品油进出口情况分析 

（二）深圳成品油市场运行情况 

（三）广东口岸成品油进口呈现四大特点 

（四）广东省成品油市场短缺的原因及对策分析 

二、湖南省 

（一）湖南省成品油市场回顾 

（二）2008年湖南省成品油运行情况 

三、山东省 

（一）山东成品油供需状况 

（二）山东地炼企业成品油生产情况 

（三）山东地炼成品油市场运行状况 

（四）山东口岸成品油进口情况 

（五）山东成品油市场管理工作的做法 

四、辽宁省 

（一）辽宁省成品油市场运行分析 

（二）辽宁省成品油销售情况 

（三）大连港成品油进出口情况 

五、新疆自治区 

（一）十五期间新疆成品油销售网点迅速扩张 



（二）新疆成品油市场运行状况 

（三）新疆成品油配送体制改革取得显著成效 

（四）2008年新疆油库扩建将破解成品油运输瓶颈 

六、浙江省 

（一）浙江成品油市场运行状况 

（二）浙江民营企业获成品油批发经营资格 

（三）2008年浙江丽水市成品油市场销售简况 

（四）浙江成品油市场演变为三足鼎立格局 

七、海南省 

（一）海南省成品油市场运行状况分析 

（二）海南省成品油市场运行平稳 

八、云南省 

（一）云南省成品油市场发展情况 

（二）云南大理州成品油市场销售情况 

（三）云南昆明市成品油市场运行状况分析 

（四）下半年云南成品油供应预计偏紧 

九、北京市 

（一）北京成品油的质量状况 

（二）北京市成品油市场运行状况 

十、天津市 

（一）天津成品油市场的规范发展 

（二）天津口岸成品油进口情况分析 

（三）天津口岸成品油出口情况分析 

十一、其它省市成品油市场现状 

（一）黑龙江省成品油进出口情况分析 

（二）陕西省成品油经营的主要特点 

（三）江苏省成品油市场运行情况 

（四）福建省成品油供需情况 

（五）广西口岸成品油进口情况分析 

第十八章 中国主要石油企业分析 

一、中国石油化工股份有限公司 



（一）公司概况 

（二）2008年中国石化经营状况分析 

（三）中石化加大投资扩展油气勘探领域 

（四）中石化勘探开发新气田 

二、中国石油天然气集团公司 

（一）公司概况 

（二）2008年中石油经营情况分析 

（三）2008年中石油油气勘探开发成果显著 

（四）中石油将加大海上油气勘探和生产力度 

三、中国海洋石油总公司 

（一）公司概况 

（二）中海油油气勘探开发情况 

（三）中海油油气开采&ldquo;十一五&rdquo;计划 

第十九章 2009-2012年中国成品油行业发展及投资前景分析 

一、2009-2012年中国成品油市场发展前景分析 

（一）民营资本进入成品油市场空间巨大 

（二）中国成品油市场全面开放后的展望 

（三）未来中国成品油需求量预测 

二、2009-2012年中国成品油发展趋势分析 

（一）全球成品油管道输送技术的发展趋势 

（二）中国成品油价格上走趋势不改 

（三）未来国内成品油价格变化趋势剖析 

三、2009-2012年中国成品油行业投资分析 

（一）中国成品油行业投资环境分析 

（二）中国成品油行业投资机会分析 

（三）中国成品油行业投资风险分析 
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附录二：成品油批发企业管理技术规范 

附录三：成品油仓储企业管理技术规范 



附录四：成品油仓储、零售经营资格认定 

附录六：成品油零售加油站增值税征收管理办法 

附录七：成品油批发经营企业申请办理程序 

附件八：国家调整成品油出口有关政策规定 

附录九：原油、成品油进口组织实施办法 

附录十：关于调整部分成品油消费税政策的通知 
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