
2009年中国家庭影院市场分析及

投资前景预测报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2009年中国家庭影院市场分析及投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/200812/9623.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/200812/9623.html


二、说明、目录、图表目录

第一章 2008年中国家庭影院市场发展环境分析 
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三、2008年中国家庭影院市场发展社会环境分析 

（一）中国居民生活水平提高 

（二）中国家庭住房条件的改善 

四、2008年中国家庭影院市场发展技术环境分析 

（一）EVD技术对家庭影院的影响 

（二）蓝光光盘技术对家庭影院的影响 

（三）DVD相关技术的近期发展 

（四）家庭影院环绕声技术 

第二章 家庭影院的相关概述 

一、家庭影院的介绍 

（一）家庭影院的定义 

（二）家庭影院的特点 

（三）家庭影院的空间规律 

（四）家庭影院放声系统的多模式介绍 

二、家庭影院技术的概述 

（一）家庭影院的四种主要技术 
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（三）虚拟环绕声技术 

第三章 2008年中国家庭影院市场发展态势分析 
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（三）日本DVD普及情况 
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（二）中国居民家庭影院产品品牌偏好解析 
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（二）中国彩电行业整体业绩稳中有升 

（三）中国彩电行业发展综述 

二、2008年中国彩电市场发展状态分析 



（一）中国彩电市场的现状分析 

（二）中国彩电市场迈入新品并行时期 

（三）中国彩电市场规模与结构 

三、2008年中国平板电视市场的发展形势分析 

（一）中国平板电视消费迈入普及期 

（二）中国平板电视城市消费者需求分析 

（三）中国平板电视向二三级市场迈进 

四、2008年中国彩电的出口态势分析 

（一）中国彩电出口势头不减 

（二）中国彩电出口的特点 

（三）中国彩电出口结构升级风险增加 

（四）中国彩电出口亟需树立科学的发展观 

（五）中国彩电扩大出口的方法 

五、2008年中国彩电行业存在的问题及对策 

（一）影响中国彩电发展的六大因素 

（二）中国彩电产业已经&ldquo;高危&rdquo;政策密集抵抗技术密集 

（三）中国彩电产业加快产品创新的问题及对策 

（四）中国彩电屡遭反倾销的原因及对策 

（五）技术创新和工业设计是中国彩电突围的必由之路 

（六）中国彩电企业应对库存的策略 

第五章 2008年中国家庭影院子行业的发展态势分析&mdash;&mdash;音响 

一、2008年中国音响行业的发展概况分析 

（一）中国音响产业的发展历程及回顾 

（二）音响行业进入品牌竞合时代 

（三）中国专业音响产业发展的影响因素 

（四）中国大陆专业音响的波特模型及SWOT模型 

（五）中国民用音响企业战略转型行为浅析 

二、2008年中国音响市场状态分析 

（一）中国家庭影院音响市场供需透析 

（二）中国音响市场品牌集中度不断提高 

（三）中国音响市场冰火两重天 



三、2008年中国音响行业存在的问题分析 

（一）中国音响产业特许经营存在的四大问题 

（二）中国音响市场先天性缺钙企业面临危机 

（三）中国音响行业展览及设备制造的怪状 

四、2008年中国音响行业的发展对策分析 

（一）中国音响行业应改变观念应对生存危机 

（二）打造中国音响品牌的注意事项 

（三）中国音响成为全球名牌的三条路 

（四）出口远洋是中国音响产业发展的新道路 

第六章 2008年中国家庭影院子行业的发展态势分析&mdash;&mdash;影碟机 

一、2008年中国影碟机市场的总体概况分析 

（一）中国影碟机市场的特点 

（二）中国影碟机市场的博弈 

（三）韩流本土化袭击中国影碟机市场 

二、2008年中国影碟机市场发展状况分析 

（一）中国DVD影碟机市场的供需分析 

（二）中国DVD影碟机市场的发展特点分析 

三、2008年中国影碟机发展存在的问题分析 

（一）制约中国影碟机市场发展的四个因素 

（二）中国影碟机产业面临的突出问题 

（三）中国DVD播放机走在三岔路口上 

（四）中国影碟机存在的技术难题 

四、2008年中国影碟机的发展对策分析 

（一）中国影碟机发展的三点建议 

（二）中国影碟机的众厂商应团结 

（三）中国影碟机发生嬗变谋求产业扩展 

第七章 2008年中国家庭影院子行业的发展态势分析&mdash;&mdash;音箱 

一、音箱的相关概述 

（一）音箱的定义 

（二）音箱的分类 



（三）音箱的性能指标 

（四）音箱的分频网络 

二、2008年中国音箱市场的发展分析 

（一）中国音箱市场的关注度及价格分析 

（二）中国多媒体音箱市场分析 

第八章 2008年中国家庭影院子行业的发展态势分析&mdash;&mdash;投影机 

一、2008年中国投影机行业的发展概述 

（一）中国投影机产业概况 

（二）投影机功能的发展 

（三）家庭影院投影机的六大技术特征 

（四）家用投影机的优势 

二、2008年中国投影机市场发展局势分析 

（一）中国投影机市场概况分析 

（二）中国投影机市场用户关注度分析 

三、2008年中国投影机市场竞争分析 

（一）中国投影机的市场竞争加剧 

（二）服务及品质监控成为投影机竞争的新热点 

（三）中国投影机在竞争中的不足与危机 

（四）中国投影机的竞争优势 

四、2008年中国投影机面临的问题及对策 

（一）中国投影机市场虚标性能参数成风需统一规范 

（二）阻碍家用投影机成为热点的因素 

（三）中国投影机的正确出路 

（四）中国家庭影院投影市场的发展&ldquo;选择&rdquo; 

第九章 2008年中国家庭影院市场消费者调研分析 

一、2008年中国家庭影院消费者心理分析 

（一）不同年龄消费者心理分析 

（二）不同性别消费者心理分析 

（三）不同收入层次消费者心理分析 

二、2008年中国家庭影院消费者行为分析 



（一）不同类型消费者对产品类型的选择分析 

（二）不同类型消费者对产品价格的选择分析 

三、2008年影响中国家庭影院消费者购买行为的因素分析 

（一）品牌 

（二）价格 

（三）购买便利性 

（四）售后服务 

第十章 2008年中国家庭影院行业竞争格局剖析 

一、2008年中国家庭影院品牌阵营分析 

（一）专业品牌&mdash;&mdash;爱浪、CAV、威莱、先驱 

（二）国内影碟机品牌&mdash;&mdash;步步高、新科、TCL、厦新、万利达为代表的多元化

厂家 

（三）其他品牌 

二、2008年中国家庭影院竞争格局分析 

（一）市场藩篱打破 

（二）洋土品牌大比拼 

（三）家庭影院进入品牌竞争时代 

（四）真假品牌大战 

（五）组装家庭影院与套装家庭影院的竞争 

（六）不同的市场理念 

三、2008年中国家庭影院行业竞争特点分析 

（一）品牌 

（二）产品 

（三）价格 

（四）营销渠道 

第十一章 中国家庭影院重点企业分析 

一、创维 

（一）公司简介 

（二）技术创新推动创维彩电价格高 

（三）创维成功突围的秘诀 



二、TCL 

（一）公司简介 

（二）TCL引领中国彩电业回归价值战 

（三）TCL彩电退出欧洲市场全球化道路曲折 

（五）TCL彩电设计创新增强全球竞争力 

三、CAV丽声 

（一）公司简介 

（二）CAV丽声的成功之道 

（三）CAV引领音响消费品牌化 

（四）CAV音响的文化营销概述 

四、爱浪 

（一）公司简介 

（二）爱浪音响进入专业音响市场 

（三）爱浪实施影音一体化 

五、威莱 

（一）公司简介 

（二）威莱数码音响市场营销方案 

（三）威莱音响的成功之道 

六、步步高 

（一）公司简介 

（二）步步高从5万到20亿的成功秘诀及公司展望 

（三）步步高平板影院成为中国市场的新热点 

（四）步步高公司的竞争策略 

（五）步步高公司推出音翔引擎家庭影院迈向智能化 

七、万利达 

（一）公司简介 

（二）万利达集团的&ldquo;升级电视&rdquo;引领市场新思潮 

（三）创新成就万利达集团的六大产业群 

（四）万利达集团转型盯上液晶电视 

第十二章 2009-2012年中国家庭影院发展及投资前景分析 

一、2009-2012年中国家庭影院的发展预测分析 



（一）融合型家庭影院将主导中国视听产品的消费 

（二）中国家庭影院市场的未来观望 

二、2009-2012年中国家庭影院子产品的前景预测分析 

（一）中国彩电市场的前景展望 

（二）中国电子音响的发展方向 

（三）中国DVD影碟机市场发展趋势 

三、2009-2012年中国家庭影院投资背景分析 

（一）A标出台各大企业抢家庭影院大蛋糕 

（二）中国家庭影院市场悄然变局 

（三）中国家庭影院市场进入新一轮的洗牌 

（四）家庭影院成为众厂商争夺的重点 

四、2009-2012年中国家庭影院投资机会 

（一）中国电子产品走俏家庭影院市场潜力大 

（二）低音炮家庭影院成为家庭新宠 

（三）中国迷你家庭影院市场发展迅速 

（四）TI新型数字放大器为家庭影院助力 

五、2009-2012年中国家庭影院投资风险分析 

（一）中国家庭影院市场扑朔迷离 

（二）中国家庭影院产品消费者与厂商的错位 

（三）中国影碟机的市场投资风险 

（三）金融危机对中国家庭影院的影响分析 

六、2009-2012年中国家庭影院投资建议 

（一）彩电企业打开农村彩电市场的策略 

（二）音响企业应在生存中求思变 
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