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（四）我国皮革行业重点地区进出口情况
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（三）国内市场趋势预测
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（一）流行新趋势

（二）近年流行色发展趋势

三、2009-2012年中国国际国内皮鞋产品流行趋势

（一）男鞋流行趋势

（二）女鞋流行趋势
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一、国内小型鞋业如何生存和发展
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（四）与小型弱势品牌的现状相比较

（五）小型鞋企的市场攻略
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