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第一章 2008年中国液 电视行业运行环境分析 
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（三）中国应对金融危机的措施 

二、2008年中国液晶电视行业发展政策环境分析 
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（四）新版彩电能效标准提高行业限制 

三、2008年中国液晶电视行业发展社会环境分析 

第二章 液晶电视相关概述 

一、液晶电视的介绍 

（一）液晶电视定义 

（二）液晶电视的材料组成 

（三）液晶电视的优缺点 

（四）液晶电视相关术语 

二、液晶电视屏幕类型 

（一）PC屏液晶电视 

（二）VA屏液晶电视 

（三）S-IPS屏液晶电视 

第三章 2008年全球液晶电视行业发展状况分析 

一、2008年全球液晶电视行业综述 

（一）全球液晶电视行业盈亏分明 

（二）全球液晶电视渗透率大幅增长 

（三）欧洲液晶电视超越传统CRT 
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（三）德国 

三、2009-2012年全球液晶电视行业发展趋势分析 

第四章 2008年中国液晶电视行业市场运行动态分析 

一、2008年中国液晶电视市场总体概况 

（一）中国液晶电视价格全球最低 

（二）中国液晶电视加速实现国产化 

（三）中国液晶电视市场需求急增 
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（三）液晶电视主导平板电视市场 

（四）中国液晶电视产量情况分析 
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（一）中国液晶电视品牌结构 

（二）中国液晶电视产品结构 

（三）中国液晶电视区域结构 

第五章 2008年中国区域市场液晶电视品牌占有率及关注度分析 

一、2008年中国区域市场液晶电视品牌占有率分析 
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三、2008年中国液晶电视品牌关注度排行 

（一）主流液晶电视品牌区域市场关注度排名 

（二）主流尺寸液晶电视产品关注排行 
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第六章 2008年中国液晶电视市场竞争及价格走势分析 

一、2008年中国液晶电视市场竞争分析 

（一）国产液晶电视品牌在竞争中继续主导市场 

（二）中国液晶电视品牌竞争注重自主创新 

（三）液晶电视行业价格战竞争升级 

（四）中国外资液晶电视竞争激烈 

二、2008年中国液晶电视价格走势分析 

（一）中国液晶电视价格整体走势 

（二）中国液晶电视价格均价走势 

（三）中国液晶电视品牌均价对比分析 

三、2008年中国液晶电视行业市场竞争存在的问题分析 

第七章 中国液晶电视重点企业分析 

一、TCL集团股份有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展战略分析 

二、康佳集团股份有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展战略分析 

三、四川长虹电器股份有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展战略分析 

四、青岛海信电器股份有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展战略分析 

五、青岛海尔股份有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 



（三）企业发展战略分析 

六、厦门华侨电子股份有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业发展战略分析 

第八章 2008年中国平板电视行业运行形势分析 

一、2008年中国平板电视市场概况 

（一）平板电视市场需求新变化 

（二）平板电视市场格局充满变数 

（三）外资平板电视面临市场衰退 

（四）2008年国内平板电视市场分析 

二、2008年中国平板电视区域市场分析 

（一）广州平板电视中外品牌平分秋色 

（二）上海平板电视投诉与销量同步增长 

（三）成都首倡平板电视&ldquo;三包&rdquo;规定 

（四）技术竞争颠覆长沙平板电视格局 

三、2008年中国平板电视消费概况 

（一）平板电视消费凸现中外差异 

（二）平板电视消费步入普及期 

（三）消费者注重平板电视性价比 

（四）二三级市场成为平板电视消费主力 

四、2008年中国平板电视行业存在的问题 

（一）平板电视面临的主要问题 

（二）平板电视售后存在的五大难题 

（三）平板电视满意度差影响品牌信誉 

（四）平板电视产业链缺失利润空间小 

五、2008年中国平板电视行业的发展策略探讨 

（一）平板电视的终端营销策略 

（二）平板电视应加大错位竞争 

（三）产业链整合是平板电视发展关键 

（四）国产平板电视应对外资价格战的策略 



第九章 2008年中国液晶电视上游供应链运行态势分析 

一、液晶面板 

（一）液晶电视面板技术分类 

（二）全球液晶面板生产过剩 

（三）液晶面板普遍涨价的原因 

（四）各品牌液晶电视面板介绍 

（五）液晶电视面板朝低亮度的方向发展 

二、液晶背光模块 

（一）液晶背光模块的特性 

（二）传统CCFL背光存在的缺陷 

（三）LED作为液晶背光的优点 

（四）液晶背光技术成品化步伐加快 

三、液晶电视驱动及控制IC 

（一）大型液晶电视驱动IC具备的功能 

（二）全球主要液晶电视IC厂商分布格局 

（三）2005年驱动IC及控制IC市场特点 

（四）液晶电视控制IC的发展趋势 

第十章 2009-2012年中国液晶电视行业的发展及投资分析 

一、2009-2012年中国平板电视行业发展趋势分析 

（一）平板电视市场的发展前景 

（二）平板电视市场的四大趋势 

（三）中国平板电视的消费趋势 

（四）&ldquo;三化&rdquo;将成为2008年平板电视发展主流 

二、2009-2012年中国液晶电视行业的发展趋势及预测分析 

（一）中国液晶电视三大发展趋势 

（二）大屏幕液晶电视将是未来主流 

（三）液晶电视上下游整合是大势所趋 

（四）2009-2012年液晶电视市场销售量预测分析 

三、2009-2012年中国液晶电视行业投资分析 

（一）中国液晶电视行业投资环境分析 

（二）厂商引导大屏化的消费倾向 



（三）不断挑战超薄极限，并以轻薄为卖点 

（四）LED的发展势头将如雨后春笋 

（五）中国液晶电视行业投资风险分析 
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