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第一章 2008-2009年中国减肥药品行业发展环境分析

一、2009年中国经济发展环境分析

（一）2009年上半年中国宏观经济运行情况

（二）中国经济复苏路径
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（三）《保健食品广告审查暂行规定》

（四）减肥药品标准

三、2008-2009年中国减肥药品社会环境分析

第二章 2008-2009年全球减肥药品行业整体运营状况分析

一、2008-2009年全球减肥药品行业发展环境分析
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（二）全球减肥药品市场现状
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（二）法国

（三）日本

（四）意大利

三、2010-2013年全球减肥药品行业发展趋势分析

第三章 2008-2009年中国减肥药品行业运行情况分析

一、2008-2009年中国减肥药品产业发展现状分析
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（二）减肥产品广告市场发展现状

（三）减肥产品市场亟待规范发展
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二、2008-2009年中国减肥药市场运行分析



（一）肥胖人群消费者的心理购买行为已经形成
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（四）中药类减肥药继续畅市旺销

三、2008-2009年中国减肥药品发展问题及应对策略分析

第四章 2008-2009年中国知名减肥药品市场运营概况分析
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（三）减肥效果分析
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（一）药品介绍

（二）适用人群

（三）减肥效果分析

三、曲美减肥药

（一）药品介绍

（二）适用人群

（三）减肥效果分析

四、999减肥胶囊

（一）药品介绍

（二）适用人群

（三）减肥效果分析
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（一）2007年中国医药制造行业全部企业数据分析
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二、2007-2009年中国医药制造行业不同规模企业数据分析

（一）2007年中国医药制造行业不同规模企业数据分析

（二）2008年中国医药制造行业不同规模企业数据分析

（三）2009年中国医药制造行业不同规模企业数据分析

三、2007-2009年中国医药制造行业不同所有制企业数据分析



（一）2007年中国医药制造行业不同所有制企业数据分析

（二）2008年中国医药制造行业不同所有制企业数据分析

（三）2009年中国医药制造行业不同所有制企业数据分析

第六章 2008-2009年中国减肥药品消费市场调查分析

一、2008-2009年中国减肥药品消费者特征分析

（一）减肥药品消费者性别特征

（二）减肥药品消费者年龄分析

（三）减肥药品消费市场区域分析

二、2008-2009年中国减肥药品消费行为分析

（一）消费者减肥的方法

（二）消费者购买减肥药品的花费

（三）消费者青睐减肥药品品牌

三、2008-2009年中国减肥药品消费者肥胖类型分析

（一）产后型

（二）暴食型

（三）压力型

（四）水肿型

（五）贫血型

（六）疲劳型

四、2008-2009年中国减肥药品消费者购买渠道分析

（一）普通药店

（二）连锁药店

（三）网上购物

第七章 2008-2009年中国减肥药品市场营销策略分析

一、2009年中国减肥市场四大营销策略分析

（一）产品策略

（二）方便策略

（三）广告策略

（四）价格策略

二、2008-2009年中国减肥市场新营销模式分析

（一）四大核心因素

1、区域市场



2、核心客户

3、零售网络

4、客户顾问

（二）深度营销的五大市场原则

1、集中原则

2、攻击弱者与薄弱环节原则

3、巩固要塞，强化地盘原则

4、掌握大客户原则

5、未访问客户为零原则

第八章 2008-2009年中国减肥药品行业竞争情况分析

一、2008-2009年中国减肥药品行业竞争集中度分析

二、2008-2009年中国减肥药品行业竞争态势分析

（一）减肥药品研发技术竞争

（二）减肥药品品牌种类市场竞争

（三）减肥药品价格竞争

三、2008-2009年中国减肥药品产业竞争力提升战略研究

第九章 中国减肥药品行业重点企业分析

一、太极集团

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

二、汕头市大印象（集团）有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

三、南京长澳制药有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

四、北京御生堂生物工程有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

五、黑龙江北奇神高科保健品有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析



六、北京奥特舒尔保健品开发有限公司

（一）企业简介

（二）企业经营状况分析

第十章 2010-2013年中国减肥药品行业发展及投资分析

一、2010-2013年中国减肥药品行业发展趋势分析

（一）减肥药品行业发展趋势分析

（二）减肥药品技术发展趋势分析

二、2010-2013年中国减肥药品行业投资分析

（一）中国减肥药品行业投资环境分析

（二）中国减肥药品行业投资机会分析

（三）中国减肥药品行业投资风险分析
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