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一、报告报价

《2010-2013年中国鸡蛋行业市场研究及投资趋势展望报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/201001/34192.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/201001/34192.html


二、说明、目录、图表目录

第一章 2009-2010年中国鸡蛋市场运行环境分析

一、2009年中国经济发展环境分析

（一）2009年上半年中国宏观经济运行情况

（二）中国经济复苏路径

（三）2010年中国宏观经济发展预测分析

二、2009-2010年中国鸡蛋市场运行政策环境分析
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三、2009-2010年中国鸡蛋市场运行社会环境分析

（一）居民消费观念

（二）居民健康饮食结构分析

第二章 2009-2010年全球鸡蛋市场运行态势分析

一、2009-2010年发达国家蛋品行业特征分析

（一）集约化产销体系

（二）规模大

（三）机械化程度高

（四）产业集中度高

二、2009-2010年全球鸡蛋市场运行格局分析

（一）全球蛋鸡饲养规模及技术情况分析

（二）全球鸡蛋供给情况分析

（三）全球鸡蛋消费现状分析

（四）全球鸡蛋价格走势分析
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（三）俄罗斯

（四）印度

（五）墨西哥

（六）巴西



（七）法国

（八）德国

（九）意大利
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（一）蛋鸡行业特性分析

（二）蛋鸡行业的进入壁垒

（三）蛋鸡行业的季节性及区域性

（四）中国蛋鸡养殖规模

（五）中国蛋鸡养殖区域分布

二、2008-2009年中国蛋鸡养殖技术分析

（一）蛋鸡饲养技术

（二）山地放养蛋鸡管理关键技术&mdash;&mdash;免疫接种和定期预防

（三）蛋鸡腹水症的综合防治

三、2008-2009年中国蛋鸡饲料业面临的机遇与挑战

第四章 2009-2010年中国鸡蛋市场运行概况分析

一、2009-2010年中国鸡蛋市场运行分析

（一）&ldquo;肉蛋奶&rdquo;是中国人营养的传统金三角

（二）&ldquo;肉蛋奶&rdquo;中，鸡蛋价格占优势

（三）近几年中国居民年人均消费鸡蛋情况分析

（四）中国蛋业市场洗牌分析

二、2009-2010年中国鸡蛋市场运行综述

（一）中国鸡蛋市场整体供给状况分析

（二）中国鸡蛋市场需求状况分析

（三）影响市场供需的因素分析

三、2009-2010年中国鸡蛋市场价格波动分析

（一）中国鸡蛋价格走势分析

（二）中国鸡蛋重点城市收购与批发价格分析



（三）影响价格的因素分析

四、2009-2010年中国鸡蛋行业存在问题分析

（一）科技力量不足

（二）中国蛋品行业的&ldquo;两个低&rdquo;—再制品率低和出口比例低

（三）生产模式落后致成本偏高

（四）生产的无序、分散

（五）三聚氰胺问题困扰

第五章 2009-2010年中国鸡蛋细分市场运行分析

一、2009-2010年中国土鸡蛋市场分析

（一）营养价值

（二）土鸡蛋生产与消费情况

（三）消费者对土鸡蛋的宏观认知情况

二、2009-2010年中国洋鸡蛋市场分析

（一）营养价值

（二）土鸡蛋生产与消费情况

（三）消费者对土鸡蛋的宏观认知情况

第六章 2009-2010年中国鸡蛋市场消费者调查分析

一、受方者基本状况

（一）受方者年龄分布

（二）受方者家庭收入情况

（三）区域分布

二、2009-2010年中国消费者消费行为调研

（一）消费者对鸡蛋消费偏好

（二）消费者购买渠道分析

（三）消费者对鸡蛋价格敏感度分析

（四）消费者对鸡蛋包装关注度调研

（五）消费者对鸡蛋月消费鸡蛋情况分析

三、2009-2010年中国鸡蛋市场影响消费者行为的因素分析

第七章 2009-2010年中国鸡蛋市场竞争格局分析

一、2009-2010年中国鸡蛋市场竞争分析

（一）&ldquo;洋鸡蛋&rdquo;&ldquo;土鸡蛋&rdquo;竞争激烈

（二）鸡蛋市场竞争也打&ldquo;诚信&rdquo;牌



（三）鸡蛋市场价格竞争力体现

二、2009-2010年中国鸡蛋行业全球竞争者的影响分析

三、2010-2013年中国鸡蛋市场竞争趋势分析

第八章 中国鸡蛋行业重点企业分析

一、成都正大有限公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

二、韩伟集团&mdash;&mdash;咯咯哒

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

三、蓬莱市红火火食品有限公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

四、济南瑞海农副产品有限公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

五、六和饲料股份有限公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

六、锡林郭勒盟蓝天牧业发展有限责任公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

第九章 2009-2010年中国蛋鸡饲料行业运行分析

一、2009-2010年中国蛋鸡行业主要饲料分析

（一）豆粕

（二）骨粉

（三）其他饲料

二、2009-2010年中国蛋鸡饲料行业发展概况分析

第十章 2009-2010年中国鸡蛋市场三聚氰胺超标分析

一、中国鸡蛋市场重大事件回顾

（一）大连产&ldquo;佳之选&rdquo;鸡蛋检出三聚氰胺

（二）湖北京山产一款鸡蛋检出三聚氰胺



（三）山西&ldquo;慈云祥&rdquo;牌鸡蛋检出三聚氰胺

（四）湖北公安产一款鸡蛋检出三聚氰胺

二、2009-2010年三聚氰胺对中国鸡蛋市场的影响分析

（一）养鸡业将进入更严重的行业萧条状态

（二）蛋鸡行业全国大部蛋点停收

（三）公众信任度下降

三、2009-2010年中国鸡蛋行业的发展策略分析

（一）加快行业集中

（二）提高蛋品比率

（三）接轨全球市场

（四）加大资金投入

（五）发展全球贸易

四、2009-2010年中国鸡蛋企业健康发展的策略分析

（一）鸡蛋营销策略分析

（二）鸡蛋市场竞争策略分析

第十一章 2010-2013年中国鸡蛋市场发展及投资分析

一、2010-2013年中国蛋业的未来趋势分析

（一）从分散走向集中

（二）从无序走向有序

二、2010-2013年中国蛋品企业发展前景分析

（一）现代化

（二）集约化

（三）规模化

三、2010-2013年中国鸡蛋指标分析

（一）绿色

（二）安全

（三）营养

（四）经济

（五）无忧

四、2010-2013年中国鸡蛋行业投资分析

（一）中国鸡蛋行业投资环境分析

（二）中国鸡蛋行业投资机会分析



（三）中国鸡蛋行业投资风险分析
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